
РАЗРАБОТКА БРЕНДА  
ЖИЛОГО КВАРТАЛА «ЭНФИЛД»  
ДЛЯ КОМПАНИИ  
«АРСЕНАЛ НЕДВИЖИМОСТЬ» 

1 



РАЗРАБОТКА БРЕНДА  
ЖИЛОГО КВАРТАЛА 

2 



 
 
 
           
 
      

     

О ПРОЕКТЕ: 

ЦЕЛЬ: 

Разработка конкурентного 
позиционирования и 
брендинг объекта 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      ЧТО СДЕЛАНО? 

• Комплексный аудит 

• Корректировка продукта, 
разработка стратегии и 

айдентики бренда 

• Запуск и сопровождение 
бренда на рынке  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

      СИТУАЦИЯ: 

Перенасыщенный однотипным 
предложением спальный район на севере 
Петербурга ? 



РЫНОК ПОКУПАТЕЛЯ, А НЕ ПРОДАВЦА 

ОЧЕНЬ ВЫСОКАЯ КОНКУРЕНЦИЯ 

КАК ВЫДЕЛИТЬ ОБЪЕКТ СРЕДИ 
ОСТАЛЬНЫХ ОБЪЕКТОВ В ДАННОЙ 
ЛОКАЦИИ? 

САНКТ-ПЕТЕРБУРГ РАСТЕТ УСКОРЕННЫМИ 
ТЕМПАМИ 

ОДНОТИПНЫЕ ПРОЕКТЫ С МИНИМУМОМ 

СОЦИАЛЬНОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ 



О ПРОЕКТЕ: 

Для формирования уникального позиционирования и 
стратегии развития бренда был проведён аудит:  

 Экспертные интервью с идеологами компании 

 Обзор деятельности ключевых игроков  рынка, 
анализ конкурентной среды и вербально-
визуальных образов конкурентов 

 Выявление характеристик и предпочтений ЦА 

 Сегментация, определение  факторов выбора 



КТО НАША 
ЦЕЛЕВАЯ 
АУДИТОРИЯ? 
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СО ВКУСОМ, БЕЗ ПАФОСА 
ДИНАМИЧНАЯ,УРБАНИСТИЧНАЯ 

СПОРТИВНАЯ, ДРУЖЕЛЮБНАЯ  



ОБ ОБЪЕКТЕ: 

«Энфилд» — это жилой комплекс на 
севере Санкт-Петербурга, в динамично 
развивающемся районе Мурино-Бугры.  

Структура предложения проекта 
значительно повторяет 
среднерыночное предложение по 
локации со смещением в сторону двух- 
и трёхкомнатных квартир.  
 
Цены чуть выше, чем в среднем по 
рынку. 



ОБ ОБЪЕКТЕ: 

 306 тыс. кв. м жилья 

 два десятка 12-этажных 
домов 

 более 10 тыс. человек 



КАК ВЫДЕЛИТЬ 
ОБЪЕКТ СРЕДИ 
КОНКУРЕНТОВ? 

10 



РЕШЕНИЕ 
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Эта территория 

ничуть не хуже 

центра – она просто 

другая. 



СОЗДАНИЕ  ФОРМАТА РАЙОНА – КАК МЕСТА 
ПРИТЯЖЕНИЯ 

МЕСТА НОВОГО ЦЕНТРАУРБАНИЗМА 



НОВЫЙ ПРОЕКТ ПРЕДПОЛАГАЕТ 
ПРЕДСТАВЛЕНИЕ  КВАРТАЛА  КАК 

УНИКАЛЬНОГО  

УРБАНИСТИЧЕСКОГО 
ПРОСТРАНСТВА: 

 

ОТКРЫТЫЕ УЛИЧНЫЕ БИБЛИОТЕКИ, 
СПОРТИВНЫЕ ПЛОЩАДКИ, ПРОДВИНУТОЕ 

ЛОКАЛЬНОЕ СООБЩЕСТВО 



СОЦСЕТЬ, WI-FI, БАРБЕКЮ, ОТКРЫТЫЕ БИБЛИОТЕКИ  

ПЛОЩАДКИ ДЛЯ ЙОГИ И СПОРТА 



ВДОХНОВЛЕННЫЙ ЛОНДОНСКИМ БОРО ЭНФИЛД 



РОЛИК 
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Сердце твоего 
города. Место, где 

протекает твоя 
жизнь и все, что с 

ней связано.  



Комбинированный логотип жилого квартала (написание 
+ имидж) вобрал в себе энергию формы (круг), динамику 
движения и символику различных аспектов жизни, 
отражающих позиционирование квартала. 

ЛОГОТИП: 



























РЕЗУЛЬТАТЫ: 

РОСТ СТОИМОСТИ КВАРТИР ЧЕРЕЗ 2 МЕСЯЦА ПОСЛЕ 
СТАРТА ПРОДАЖ. 

ПОСТОЯННАЯ ПОЛОЖИТЕЛЬНАЯ ДИНАМИКА 
ПРОДАЖ С МОМЕНТА ЗАПУСКА ПРОЕКТА 

ПРИРОСТ ПРОДАЖ  НА 7% ЗА ПЕРВЫЕ 3 МЕСЯЦА  

ПРОЕКТ ПОЛНОСТЬЮ РЕАЛИЗОВАН И ВВЕДЁН В 
ЭКСПЛУАТАЦИЮ. 



Спасибо за внимание! 


