
Только Forum City
 



ФОРУМ СИТИ: КАК ПРОДАТЬ
ОЧЕНЬ ДОРОГОЙ ДОМ 
НА ОЧЕНЬ АКТИВНОМ 
РЫНКЕ?
Рынок Екатеринбурга входит в топ-5 мест 
по объему и количеству сделок - во всех 
сегментах, от эконома до бизнеса. 

Стоимость метра в Forum City -  одна из 
самых высоких по городу.

При этом стоимость жилья растет, а 
активность конкурентов не 
уменьшается, совсем наоборот, доля 
рекламных расходов по рынку 
увеличивается.



Цели и задачи
Бизнес-цели: выполнить план продаж на 2023 г.

Маркетинговые и коммуникационные задачи: 

Сформировать привлекательный образ Forum City, особый 
стиль жизни, который проект создает и поддерживает:

- Транслировать опыт жизни Forum City через 
эмоциональные образы, конкретные детали и акценты, 
фишки, подкрепляющие репутацию проекта как 
лучшего ЖК в центре Екатеринбурга, не имеющего 
аналогов на рынке. 

- Показать, что переезд в дом №9 Forum City = переезд 
в законченный объект, без атрибутов жизни на 
“стройплощадке”, это последний шанс попасть в особое 
коммьюнити города.

- Поддержка рациональных преимуществ: качество, 
надежность, удобство, безопасность и приватность, 
обеспеченные девелопером Forum. 



КАК УБЕДИТЬ ТЕХ, КТО МОЖЕТ 
ВЫБИРАТЬ ЛЮБУЮ КВАРТИРУ, 
ЧТО ИМ НУЖНЫ ТОЛЬКО МЫ?
1. Новая аудитория - 
предприниматели, топ-
менеджеры, ведущие 
специалисты 

2. Текущие клиенты - 
потенциальные 
амбассадоры бренда, 
жители, лидеры мнений 
и микро-инфлюенсеры.

После всех сравнений они 
должны на личном опыте 
убедиться, что Forum City 
обеспечивает уникальный 
уровень жизни, нужный им



ЗАДАЧА:
ПОКАЗАТЬ СТИЛЬ И ОБРАЗ 
ЖИЗНИ В ОБЪЕКТЕ FORUM 
CITY, НЕ ИСПОЛЬЗУЯ 
ВЫСОКОБЮДЖЕТНЫЕ 
ТРАДИЦИОННЫЕ 
ОХВАТНЫЕ КАНАЛЫ, 
БЕЗ СКИДОК, АКЦИЙ, 
РИЭЛТОРОВ И ЛЬГОТНЫХ 
УСЛОВИЙ



ПРЕДПОСЫЛКИ 
КОММУНИКАЦИОННОЙ

СТРАТЕГИИ

Качество и уникальный стиль 
жизни в самом центре города 
без компромиссов.

Из этого и складывается 
особый стиль жизни под 
названием “Форум Сити”

Форум Сити становится мерилом, 
относительно которого остальные 
принимают решения

Аудитория:
ищет лучшее 

качество жизни
в своем любимом городе

Категория

Предлагает 
компромиссные 
решения: либо 

скучную классику, 
либо жизнь 

вдалеке от центра

Продукт

Уникальный проект
 в самом центре, не 
имеющий аналогов
 в ближайшие годы



СТРАТЕГИЯ: 
дать прикоснуться к стилю жизни

мы даем клиенту 
почувствовать 
эффект проживания

Хочу жить
только
здесь

Тест-драйв стиля жизни на 3 уровнях: 
тактильно, диджитально и персонально



Коммуникационная стратегия
В коммуникационной  стратегии мы подчеркиваем уникальность 
объекта через точечные инструменты, транслирующие стиль и образ 
жизни Forum City. 

Слоган "Только Forum City" подчеркивает особое положение объекта 
в пространстве города и в выборе будущих жителей. 

Мы показываем, что только Forum City обладает тем самым набором 
индивидуальных черт и особенностей, которые делают его 
приоритетным вариантом для тех, кто хочет такой же 
индивидуальности в своем стиле жизни. 

Особенностью стратегии стало то, что она реализована за 
минимальный маркетинговый бюджет в портфеле девелопера, 
при том, что стоимость квадратного метра в этом проекте является 
максимальной.



СМЫСЛОВАЯ
ТЕРРИТОРИЯ
ИНДИВИДУАЛЬНОСТЬ = НОВАЯ РОСКОШЬ

крафтовость
творчество

предпринимательство
свой темп жизни

не гоняться за миражами
реализация
уверенность

сила
свобода

воплощение желаний
комфорт

приватность
спокойствие
технологии

дизайн

Форум Сити предлагает приобщиться
к подлинной ценности 21 века - индивидуальности, 
которая стала редкостью в мире массовой культуры, 
массового производства, нейросетей, копий, шаблонов, 
клонов, инфляции смыслов и впечатлений.  



ИДЕЯ: 
ТОЛЬКО 
ФОРУМ СИТИ
Forum City = проект-инфлюенсер
Не только в девелопменте, но и в 
городской жизни.

Он задает стиль.
На него ориентируются другие.
Куда могут попасть не все.

Наша высокая цена и 
эксклюзивность – это не барьер, а 
знак качества, и мы подчеркнем это. 

Мы покажем, что только в Forum City 
есть то, о чем другие даже не 
догадываются.



ИДЕЯ



ТАКТИКА: 
ЧТО КОНКРЕТНО МЫ СДЕЛАЛИ

Эксклюзивные мероприятия 
только для своих: 

- открытые 
- закрытые 
- платные 

Forum Box с сертификатами от партнеров 
девелопера

Публикации в СМИ и в соцсетях

Нативная интеграция на ТНТ за 0 рублей

Ресторан Culta (#1 по рейтингу WTE Ural 2023) 
создает закрытую террасу только для жителей 
Forum City

Работа с амбассадорами среди блогеров и 
жителей города

Лучшее праздничное оформление по версии 
Администрации Екатеринбурга



СМИ и паблики 
Ключевой подход: нативная подача через эстетику, стиль и образ жизни, 
стимулирование упоминаний объекта Forum City через создание 
интересных информационных поводов и уникальный контент, в том числе 
фото и видео-контент.

 



Форум Бокс 
Кейс* 
Особый Особый стиль жизни в проектах девелопера Forum во многом 
достигается благодаря сформированной экосистеме — речь об 
инфраструктуре, которая обеспечивает и повседневный комфорт, и 
увлекательный досуг резидентов. Кроме того, многие организации и 
заведения стали настоящим местом притяжения для горожан. Именно 
сюда мы предложили отправиться желающим погрузиться в атмосферу 
и ощутить стиль жизни Forum вместе с партнером FoodLovers. Период 
проведения: июль – август 2023 г.

• Собрали сертификаты                           
в 11 заведений, среди которых рестораны, 
винотека, пространство стиля, салон красоты и т.д. 
с акцентом на якорные заведения Forum City.  

• 35% пришли в заведения по 
сертификатам

• 13 статей в топовых СМИ города
• 50 отметок у лидеров мнений 
• 150 проданных боксов 

66.ru



За весенне-летний сезон реализовано                    
20 событий и проектов. 
Более 25 партнеров и 1 500 гостей.

Анонсы и фотоотчеты собрали               

свыше 180000 охватов 
Более 280 отметок в социальных сетях.            

События 

Коллаборации, интеграции, 
мероприятия и спецпроекты с 
брендами, с которыми мы 
синхронизируемся по ценностям, 
транслируемом стиле жизни и 
клиентам.



Коллаборации, интеграции, мероприятия и 
спецпроекты с брендами, с которыми мы 
синхронизируемся по ценностям, 
транслируемом стиле жизни и клиентам.

1. Forum Box & FoodLovers
2. Fashion & Street style съемки
3. Duo
4. Wellness Тихвинъ
5. Культа - ресторан во дворе
6. Мисс Екатеринбург
7. ИД КоммерсантЪ
8. Домна, Pine Creek 
9. Винотека Соловьева, Невинные люди
10. Белая лошадь, центр тенниса “Урал” и др.

Тактильное расстояние, 
узнаваемость и охваты





РЕЗУЛЬТАТЫ: КОММУНИКАЦИИ
1. Интерес к объекту: рост брендового спроса Forum City в +15-30% в 
зависимости от месяца.

2. Соцсети: 
Бренд объекта: Аккаунт Forum City – один  из самых крупных каналов ЖК 
в Екатеринбурге в запрещенной соцсети – 
5 349 подписчиков. В аккаунтах девелопера Forum в ВК и ТГ за 2023 год 
Forum City получил 29% и 32% охвата всех топовых постов - свыше 130 
000.

3. PR эффект. Более 120 публикаций и упоминаний проекта Forum City. 
Анонсы и фотоотчеты мероприятий и спецпроектов охватили  свыше 180 
000 уник. пользователей охватов, более 280 органических отметок и 
упоминаний в социальных сетях.  
PR Value – 9 730 000 рублей, при бюджете проекта 10 млн рублей. 
(стратегия, креатив, размещение наружной и digital рекламы, pr и 
организация мероприятий)

4. Свыше 500 гостей на мероприятиях. 
И более 40 заявок на проведение мероприятий в Forum City 
ежемесячно. 



РЕЗУЛЬТАТЫ: КОММУНИКАЦИИ

Достигнута главная цель: 
зародить желание «здесь жить»

выполнение планов 
продаж и ценовая 
премия к рынку

=



РЕЗУЛЬТАТЫ: БИЗНЕС

Доля рекламных расходов (ДРР) на РК составила 0.89%
в 3 раза меньше среднего % по рынку



ТОЛЬКО ФОРУМ СИТИ


