
НОМИНАЦИЯ

«Наружная реклама»

Креативная концепция  
рекламной кампании

ЖК «Энфилд»

ЖИВИТЕ ЛУЧШЕ



ЦЕЛЬ

В рамках рекламной кампании 
донести основной посыл: 
«ЖК «Энфилд» – лучший выбор».

Период размещения: 
март 2019 – июнь 2019



ПОСТАНОВКА 
ЗАДАЧИ

Стояла задача разработать 
серийную имиджевую историю, 
представляющую ЖК в целом. 

Приветствуются яркие 
нестандартные решения и отход 
от традиционных приемов.



ХОД РАБОТЫ

Были предложены 
4 концептуальных направления, 
сюжетно раскрывающие 
отличительные преимущества 
проекта и подчеркивающие 
его статус в качестве «лучшего 
выбора». 

После выбора концепции 
были более четко определены 
рекламируемые кей поинты 
и их визуальное воплощение.



ИДЕЯИДЕЯ

В основе концепции лежит идея 
«лучшей жизни в ЖК «Энфилд» 
и своеобразный call-to-action, 
отраженный в слогане-призыве. 

Добавочные УТП, работая 
в сцепке со слоганом, создают 
необходимый эффект: выбирая 
Энфилд, Вы окружаете себя 
лучшим и настоящим. А именно 
это ключевой слоган проекта – 
«Окружите себя настоящим».



РЕАЛИЗАЦИЯ

Акцент в композиции 
приходится на имиджевую часть 
и нестандартную графическую 
визуализацию основного 
посыла: яркий персонаж 
и рендер, задействованные 
в передаче эффекта наложения 
трафарета на имидж. 

Посыл становится частью 
имиджа, и, образуя единый кей-
вижуал, более явно передает 
всю «атмосферность» призыва.
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АДАПТАЦИЯ

Рекламная кампания была 
тиражирована также в СМИ 
и метрополитен (путевые щиты 
и стикеры в вагонах метро). 

Все макеты сохранили 
стилистическое единство 
путем сохранения основных 
выделенных компонентов 
верстки.

600x420



www.dvizhenie.pro 
www.behance.net/dvizhenie

СПАСИБО 
ЗА ВНИМАНИЕ!

обращаем ваше внимание на то, 
что представленные эскизы не являются 
итоговыми макетами и предполагают 
дальнейшую доработку


