
К О Л Л Е К Ц И О Н Н А Я  Р Е К Л А М Н А Я  К А М П А Н И Я
К Л У Б Н О Г О  Д О М А  b a r k l i  g a l l e r y



ц е л и  и  з а д а ч и  р е к л а м н о й  к а м п а н и и

ф е в ра л ь  2 0 1 7  —  и ю н ь  2 0 1 8

Комплекс рекламных мероприятий,  направленных на вывод на рынок нового 
уникального продукта  на рынке элитной недвижимости Москвы: 

Клубный дом Barkli Gallery в минуте от Третьяковской галереи. 

Рекламная кампания включает в себя: имиджевую и стимулирующую
(продуктовую) рекламные кампании.



Ц е л е в а я  а уд и т о р и я :  « П ра в и т е л ь  —  Т в о р е ц »

Мужчина, 40+. Состоит во втором браке.
Имеет детей разных возрастов. Владелец
крупного бизнеса или управленец из TOP-100, 
руководитель госкорпорации или чиновник. 

По теории архетипов ― это консерватор,
который считает себя новатором. Для него
интерес к творчеству и искусству ― это
возможность продемонстрировать
свой вкус и статус.



и з н а ч а л ь н а я  и д е я

Внедрение инновационных технологий арт-маркетинга
в рекламную кампанию с целью привлечь ядро целевой
аудитории ― архетип «Правителя ― Творца».

Рекламная визуальная идея – более смелая, построенная
на артистизме с целью привлечь внимание «Творца»,
но не испугать «Правителя».



и д е я  « к ол л е к ц и о н н о с т и »

Основные акценты в рекламной коммуникации:

Послание состоит из двух частей: 
«коллекция»

(для целевой аудитории архетипа «Творец»)
+ 

«жажда первенства»
(для целевой аудитории архетипа «Правитель») 

=
К Л У Б Н Ы Й  Д О М  С  К ОЛ Л Е К Ц И Е Й  И З  4 3  К В А Р Т И Р

В  М И Н У Т Е  О Т  Т Р Е Т Ь Я К О В С К О Й  ГА Л Е Р Е И

к а к  с к в о з н о й  п о с ы л  р е к л а м н о й  к а м п а н и и



о б ра з  х ра н и т е л я  д о м а

Основной акцент визуального стиля рекламной кампании сделан на образ
хранителя коллекционного здания Barkli Gallery ― экслибрис проекта, ключевой 
элемент брендинга и рекламной кампании. 

Этот сквозной элемент бренда рекламной кампании как бы «открывает»
зрителю клубный дом, делая рекламную кампанию безошибочно узнаваемой.

к а к  с к в о з н о й  эл е м е н т  д и з а й н а  р е к л а м н о й  к а м п а н и и



к о м м у н и к а ц и о н н а я  с т рат е г и я

И д е я  « к ол л е к ц и о н н о с т и »

к а к  б а з о в ы й  эл е м е н т

к о м м у н и к а ц и о н н о й

с т рат е г и и



к о м м у н и к а ц и о н н а я  с т рат е г и я

1 этап. Имиджевое продвижение.
Формирование образа проекта на рынке, внеценовая конкуренция.

Февраль 2017 ― Май 2017

Ключевое рекламное сообщение: 

К ОЛ Л Е К Ц И О Н Н О Е  З Д А Н И Е

К л у б н ы й  д о м  с  к ол л е к ц и е й  и з  4 3  к в а р т и р
в  м и н у т е  о т  Т р е т ь я к о в с к о й  га л е р е и .



и н с т р у м е н т ы  к о м м у н и к а ц и и

1 этап. Старт продаж. Вывод в реализацию части квартир.
Февраль 2017 ― Май 2017

Инструменты: имиджевая реклама в наружной рекламе, прессе, интернет, PR, 
кросс маркетинговые и имиджевые меропрития.
 
Основа коммуникации ― индивидуальный брендинг продукта с отсылкой
к материнскому бренду Barkli. 

Активно функционирует продуктовый сайт, проводятся стимулирующие кросс 
мероприятия. 

Формируется образ проекта за счет привлеченных тренд-сеттеров,
которые будут поддерживать art позиционирование в том
числе за счет специальных мероприятий.











к о м м у н и к а ц и о н н а я  с т рат е г и я

2 этап. Активное позиционирование.
Продуктовая реклама. Продвижение видовых квартир. Стимулирование продаж.

Июнь 2017 ― Февраль 2018

 Ключевое рекламное сообщение:

К ОЛ Л Е К Ц И Я  И М Е Н :

А р х и т е к т у ра  о т  A E D A S

И н т е р ь е р ы  о т  M A R C E L  W A N D E R S

В д о х н о в е н и е  о т  Т р е т ь я к о в с к о й  га л е р е и

А в т о р с к а я  о т д е л к а  к в а р т и р  о т  T I M  S H E P H E R D



и н с т р у м е н т ы  к о м м у н и к а ц и и

2 этап. Базовые продажи. Акцент на видовые квартиры.
Июнь 2017 ― Февраль 2018

Инструменты:

Продуктовая реклама в прессе, интернет, кросс маркетинговые и имиджевые
меропрития, спецпроекты в СМИ,  директ-маркетинг, PR.

Перенесение акцента с имиджа дома на конечный продукт. 
На данном этапе тема art оживает в проекте ― активность переносится в офис 
продаж и строительную площадку, где будут происходить мероприятия,
посвященные искусству совместно с Третьяковской галереей и именитыми
создателями проекта ― архитекторами и дизайнерами.  

















к о м м у н и к а ц и о н н а я  с т рат е г и я

3 этап. Базовые продажи. Вывод на реализацию пентхаусов.
Продуктовая реклама. Реализация отдельных лотов квартир.

Март 2018 ― Июнь 2018

Ключевое рекламное сообщение:
 

К ОЛ Л Е К Ц И О Н Н Ы Е  П Е Н Т Х А У С Ы  И  К В А Р Т И Р Ы  О Т  T I M  S H E P H E R D

С О Б С Т В Е Н Н Ы Е  Т Е Р РА С Ы , Д Р О В Я Н Ы Е  К А М И Н Ы ,
О РА Н Ж Е Р Е Я  О Т  M A R C E L  W A N D E R S

К Л У Б Н Ы Й  Д О М  В  М И Н У Т Е  О Т  Т Р Е Т Ь Я К О В С К О Й  ГА Л Е Р Е И

Акцент на продуктовые преимущества. Компонентный брендинг ― создание 
бренда отдельных квартир, который подчеркивает эксклюзивность предложения.



и н с т р у м е н т ы  к о м м у н и к а ц и и :

3 этап. Базовые продажи. Вывод на реализацию пентхаусов. Реализация
отдельных лотов квартир.

Март 2018 ― Июнь 2018

Инструменты:

PR,  директ-маркетинг, кросс маркетинговые и имиджевые мероприятия, 
спецпроекты в СМИ, продуктовая реклама в прессе и интернет.
 
Акцент коммуникации смещается на кросс маркетинговые мероприятия
и имиджевые интеграции, а также директ-маркетинговые акции в местах
скопления релевантной аудитории. Акцент на тренд-сеттеров из числа
журналистов и известных личностей.















и н с т р у м е н т ы  к о м м у н и к а ц и и

Запуск и рекламная кампания имиджевого
видео-ролика с участием тренд-сеттеров
из индустрии искусства:

премьер Большого Театра ― Артем Овчаренко
студия Тимура Бекмамбетова ― Bazelevs
партнерство с Третьяковской Галереей.

Спецпроекты на радио Бизнес ФМ и Коммерсант ФМ:

привлечение тренд-сеттеров проекта из известных журналистов и авторов:
Валерия Мозганова, Кира Альтман и Петр Воронков.



и н н о в а ц и и

1. Разработка и внедрение в бренд и рекламную кампанию образа хранителя 
клубного дома ― экслибрис проекта. 

Иллюстрация яркого персонажа Barkli Gallery ― оммаж Леону Баксту, атмосфера 
и эпоха «Русских Сезонов» которого была положена в основу айдентики
и концепции клубного дома.

Интеграция на всех этапах рекламной кампании сквозной коммуникационной 
идеи ― идеи «коллекционности».



и н н о в а ц и и

2. Внедрение инструментов арт-маркетинга: 

 - разработка арт-персонажа – образа хранителя проекта, 
 - привлечение тренд-сеттеров из числа людей индустрии
искусства и журналистов: 

Татьяна Полякова (консультант по светскому и деловому общению); Артем
Овчаренко (премьер Большого театра); студия Bazelevs Тимура Бекмамбетова; 
партнерство с Третьяковской галереей; Петр Воронков (обозреватель
«Коммерсантъ FM», главный редактор журнала «Traveler — Всемирные
путешествия»); Валерия Мозганова (руководитель отдела «Недвижимость»
радиостанции Business FM), Кира Альтман (теле и радио-ведущая).



и н н о в а ц и и

3. Акцент на спецпроекты в СМИ ― нативный формат рекламы.

4. Цветовое воздействие на целевую аудиторию:

Голубой цвет ― цвет неба. С точки зрения психологии, голубой ― это глубина,
доверие, мудрость, спокойствие, уверенность, стабильность и интеллект.

Оранжевый ― динамичный, теплый, искрящийся и артистичный. Оранжевый ― 
это цвет огня в дровяных каминах Barkli Gallery и оранжевый ― это цвет идеи
и энергии, без которых не возможен никакой успех.



р е з ул ьтат Ы

Barkli Gallery: объект ― лидер по числу проданных квартир 2017
(Knight Frank Research, 3 кв. 2017)

43% квартир ― реализовано (июнь 2018 г.)

Клубный дом Barkli Gallery вышел в глобальный этап премии 
European Property Awards 2017-2018 в номинации Development Marketing
за маркетинговую и рекламную стратегии.



р е з ул ьтат ы

Barkli Gallery ― победитель Urban Awards 2017 в номинации «Лучший строящийся 
комплекс элит-класса»
 
Barkli Gallery ― победитель Proestate Awards 2017 в номинации «Лучший элитный 
проект столицы»
 
Barkli Gallery ― победитель в двух номинациях премии European Property Awards 
2017-2018


