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Логотип

С целью обеспечения узнаваемости  

и правильного восприятия логотипа  

при его размещении на рекламных, 

информационных и иных носителях следует 

руководствоваться правилом охранного поля.


Охранная зона логотипа определяет минимально 

допустимое расстояние от логотипа до других 

изобразительных или текстовых элементов макета, а также 

до его границ. Внутри охранной зоны нельзя размещать 

графические или текстовые элементы.

Новое уникальное написание отражает 

две важные характеристики компании. 

Масштабные монолитные буквы говорят      

о высокой устойчивости и надёжности. 

Начертание буквы Е задаёт динамику 

и стремление к постоянному 

профессиональному развитию.



Фирменный блок состоит из названия 

бренда «Прогресс». Он  может быть 

размещён либо на белом, 

либо на фирменном чёрном фоне 

(предпочтительный вариант).


Горизонтальная версия фирменного блока 

является основной и может быть 

использована для самого широкого 

спектра носителей идентификации: 

от вывесок до визитных карточек.
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Охранное поле



Фирменный шрифт
Для набора основного текста используются 

начертания Light, Regular.  Для заголовков и 

подзаголовков — Bold и Black .
Лицензия

Съешь ещё этих мягких французских 

булок, да выпей [же] чаю. 1234567890.

Onest
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Важно!


Основной шрифт компании — Onest.  

По возможности используется на всех носителях рекламной 

коммуникации (презентационные материалы и полиграфическая 

продукция), и только за редким исключением применяются 

альтернативные шрифты. 


Шрифт Onest доступен в библиотеке шрифтов Google.Fonts.com



Фирменные цвета

Чёрный БелыйКрасный
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CMYK 50, 50, 50, 100

0, 0, 0

#000000

RGB

HEX

CMYK 0; 94; 91; 0

255; 0; 0

#FF0000

RGB

HEX

CMYK 0, 0, 0, 0

255, 255, 255

#ffffff

RGB

HEX

Серый

CMYK 10; 7; 8; 0

234; 234; 234RGB

HEX

Он выражает энергию, страсть  

и динамичность. Цвет может 

использоваться как фоновый,  

так и элементарный.

Авторитет, стиль, 

организованность, 

проявление силы воли.

Эти цвета помогают бренду быть 

узнаваемым и легко отличимым  

от конкурентов.


Нарушение предписаний                                

по использованию фирменных цветов 

может нанести непоправимый ущерб 

бренду. Поэтому любой дизайнер, 

который работает с «Прогрессом», 

должен строго следовать этим 

правилам. Только в этом случае можно 

добиться истинного успеха                             

в продвижении бренда, сохраняя его 

целостность и узнаваемость.

Честность, открытость

Это дополнительный цвет, который 

выражает доверие, профессионализм 

и надёжность.


Используется для текста, имеющего 

среднюю или маленькую размерность, 

а также в качестве фона для 

некоторых элементов интерфейса.




Цветовые решения логотипа
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Основным и приоритетным цветовым решением является 

использование чёрного фона и белого логотипа.


Данные правила применимы ко всем версиям логотипов  

и фирменных блоков.

Вторым по приоритету является использование белого 

фона и чёрного логотипа.


Данные правила применимы ко всем версиям логотипов  

и фирменных блоков.

На красном фоне используется белый логотип. Данное 

решение наименее приоритетно. 


Данные правила применимы ко всем версиям логотипов  

и фирменных блоков.

1.

2.

3.



Логотип на фотоизображениях
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Тёмная фотография с затемнением Однородная белая фотография Однородная красная фотография



Знак качества «Дерзкий девелопер»
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Знак качества «Дерзкий девелопер» используется для 

дополнительного брендирования. По размеру знак качества 

не должен превышать или быть равным основному логотипу 

PROGRESS или логотипу проекта.

Применение:


— консольная вывеска


— иконка приложения


— фавиконка на сайте


— аватарка в соцсетях


— сувенирная продукция


— баннеры


— полиграфия


— рекламный креатив

derzkiy     
developer



Знак качества / Варианты использования 
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Знак качества «Дерзкий девелопер» имеет 3 варианта:

1. 3.

2.

kb Первый вариант - приоритетныйT

Ob Второй вариант используется в вертикальных 

форматахT

Ib Третий вариант на плашке используется, когда 

остальные варианты без плашки невозможно 

разместить, фон неоднороден, а также в качестве 

фавиконки, знака в социальных сетях и прочих 

носителях, где использование данного варианта 

допустимо.

Важно!


Знак может располагаться в углах и снизу. 

По размеру он должен быть меньше, чем основной логотип бренда.

derzkiy     
developer



Паттерны
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При создании элементов и паттернов мы 

оттолкнулись от логотипа и линий, которые 

заменяют букву Е. 


Мы задали иное направление и добавили 

больше динамики, за счёт чего получили новые 

формы и вариации их применения.

просмотреть анимацию

https://s6.gifyu.com/images/S8FSs.gif


Дизайн-элементы
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Фрейм
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Фрейм
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Фрейм
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Носители стиля
Билборд №1
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Носители стиля
Билборд №2
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Носители стиля
Билборд №3
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Носители стиля
Билборд №4
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Носители стиля
Лайтбокс
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Носители стиля
Флаги



Носители стиля
Каска
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Носители стиля
Футболка
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Носители стиля
Свитшот
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Носители стиля
Чехол для телефона
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Носители стиля
Журнал
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Носители стиля
Бейджик
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Носители стиля
Концепция digital-носителей
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Носители стиля
Концепция digital-носителей
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