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КОНСТАНТЫ СТИЛЯ 
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01 ЛОГОБЛОК

Логоблок представляет собой оригинальное шрифтовое решение,
созданное эксклюзивно для проекта. Состоит из логотипа и дескриптора.
Рисунок шрифта представляет собой классическое начертание, 
которое соединяет в себе современный минимализм и геометрию, 
присущую энергичному характеру бренда.

Логоблок используется в брендировании: хордига, в рекламных
и маркетинговых материалах.

логоблок

дескриптор



1.1 ЛОГОТИП
ОСНОВНАЯ ВЕРСИЯ

Основная версия логотипа без горизонтального дескриптора
используется в брендировании всех базовых носителей:
деловой документации, презентационных и маркетинговых 
материалах.
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Чтобы логотип был более заметен и удобочитаем, вокруг него всегда 
должно быть охранное поле — это минимальное пространство вокруг 
логотипа, в которое не должны попадать посторонние элементы.

Оно обязательно. Пространства может быть больше, но не меньше.
Его рекомендуемый размер X равен высоте символа P.

1.2 ЛОГОТИП
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

х

х
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1.3 ЛОГОТИП
НЕДОПУСТИМОЕ
ИСПОЗОВАНИЕ

НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ РАЗМЕРЫ ОТДЕЛЬНЫХ ЭЛЕМЕНТОВ ЛОГОТИПА

НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ ЦВЕТОВУЮ СХЕМУ

НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ ОТЛИЧНЫЕ ОТ ФИРМЕННЫХ ШРИФТЫ

НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ ОТЛИЧНЫЕ ОТ ФИРМЕННЫХ ЦВЕТА

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ГРАДИЕНТНЫЕ ЗАЛИВКИ

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ВИЗУАЛЬНЫЕ ЭФФЕКТЫ

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ОБВОДКУ

НЕ ТРАНСФОРМИРУЙТЕ ФОРМУ ЛОГОТИПА, ЕГО ЭЛЕМЕНТОВ 

И ИСПОЛЬЗУЙТЕ ТОЛЬКО ИСХОДНЫЕ ФАЙЛЫ ПРИ РАБОТЕ
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1.4 МОНОГРАММА
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Фирменная монограмма представляет собой композцию из
литер P �Parade) и стилизованной рукописной D (development).
Используется в брендировании базовых корпоративных носителей.
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1.5 ЗНАК

Используется в брендировании базовых корпоративных носителей.



1.6 ТИПОГРАФИКА

Wremena Light
АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъьыэюя
����������

A K Z I D E N Z  G R OT E S K  P R O

А Б В ГД Е Ё Ж З И Й К Л М Н О Р С Т УФ Х Ц Ч Ш
Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я
12 3 4 5 678 9 0
.

Wremena Light

Шрифт для основного наборного текста используется в текстовых 
композициях на всех носителях: на сайте, в буклете и других 
маркетинговых материалах.

Akzidenz Grotesk Pro

Шрифт для акциденций: заголовка первого уровня, 
слогана и навигации. Используются исключительно
прописные буквы.
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1 . 6  Ф И Р М Е Н Н Ы Й
Ц В Е Т

Основная фирменная палитра состоит из двух цветов.
Белый цвет для лого и слогана на фотографическом фоне.
 
Hex FFFFFF.  CMYK  0, 0, 0, 0.  RGB 255, 255, 255.

Черный цвет для лого и слогана используется 
в в брендировании всех базовых носителей 
и текстовых композициях на белом фоне. 

Hex  24272A. CMYK 63, 50, 45, 82. RGB 36,39, 42  
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1.7 ФИРМЕННЫЕ
ЦВЕТА

Основная фирменная палитра состоит из 5 цветов:
светлое золото, бежевый оттенок слоновой кости, темный бордо.
черный и белый.
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PANTONE 4004 UP
CMYK: 25%, 27%, 60%, 0%
RGB: 195, 175, 121

PANTONE P 168-9 C
CMYK: 11%, 9%, 18%, 10%
RGB: 226, 222, 207

Pantone 4975 C
CMYK: 57%, 77%, 65%, 77%
RGB: 47, 17, 22



НОСИТЕЛИ СТИЛЯ 



2.0 ФИРМЕННАЯ
ПАПКА

Выполнена из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности, не менее 400 гр.
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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2.1 ФИРМЕННЫЙ
КОНВЕРТ

Выполнен из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности. 
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
Знак наносится в технике конгрев.
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2.2 ФИРМЕННЫЙ
БЛАНК
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2.3 ФИРМЕННАЯ
ВИЗИТКА

Выполнена из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности, не менее 350г.
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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2.4 ФИРМЕННЫЙ
ЕЖЕДНЕВНИК
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2.5  ФИРМЕННЫЙ
ПАКЕТ

Подарочный пакет может быть среднего
230 x 315 мм или большого 300 x 400 мм форматов.
Выполнен из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности. Внутри заламинирован.
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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2.6  ВИННЫЙ
ПАКЕТ

Винный пакет форматом 370 х 110 мм.
Выполнен из высококачественной дизайнерской бумаги максимальной 
плотности. Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
Внутри заламинирован.
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2.7  ФИРМЕННАЯ
РУЧКА
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СУББРЕНДЫ 



03 СУББРЕНДЫ
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PARADE
WEEKEND

Недвижимость для отдыха
и инвестиций на курортах
России с безупречным
отельным сервисом
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3.1 ЛОГОБЛОК

Логоблок представляет собой оригинальное шрифтовое решение,
созданное эксклюзивно для проекта. Состоит из логотипа и дескриптора.
Рисунок шрифта представляет собой классическое начертание, 
которое соединяет в себе современный минимализм и геометрию, 
присущую энергичному характеру бренда.

Данный логоблок является полноценным логотипом суббренда и, 
в отличие от основной версии, не может быть использован без дескриптора. 
Используется в брендировании: хордига, в рекламных
и маркетинговых материалах.

логоблок

дескриптор
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Чтобы логотип был более заметен и удобочитаем, вокруг него всегда 
должно быть охранное поле — это минимальное пространство вокруг 
логотипа, в которое не должны попадать посторонние элементы.

Оно обязательно. Пространства может быть больше, но не меньше.
Его рекомендуемый размер X равен высоте символа P.

3.2 ЛОГОТИП
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

х

х
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PARADE
LIFE

Реализация проектов
жилой недвижимости
от бизнес до Deluxe-
класса
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3.3 ЛОГОБЛОК

Логоблок представляет собой оригинальное шрифтовое решение,
созданное эксклюзивно для проекта. Состоит из логотипа и дескриптора.
Рисунок шрифта представляет собой классическое начертание, 
которое соединяет в себе современный минимализм и геометрию, 
присущую энергичному характеру бренда.

Данный логоблок является полноценным логотипом суббренда и, 
в отличие от основной версии, не может быть использован без дескриптора. 
Используется в брендировании: хордига, в рекламных
и маркетинговых материалах.

логоблок

дескриптор
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Чтобы логотип был более заметен и удобочитаем, вокруг него всегда 
должно быть охранное поле — это минимальное пространство вокруг 
логотипа, в которое не должны попадать посторонние элементы.

Оно обязательно. Пространства может быть больше, но не меньше.
Его рекомендуемый размер X равен высоте символа P.

3.4 ЛОГОТИП
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

х

х
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PARADE
PRO

Строительство современных
офисов и бизнес-центров
класса А
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3.5 ЛОГОБЛОК

Логоблок представляет собой оригинальное шрифтовое решение,
созданное эксклюзивно для проекта. Состоит из логотипа и дескриптора.
Рисунок шрифта представляет собой классическое начертание, 
которое соединяет в себе современный минимализм и геометрию, 
присущую энергичному характеру бренда.

Данный логоблок является полноценным логотипом суббренда и, 
в отличие от основной версии, не может быть использован без дескриптора. 
Используется в брендировании: хордига, в рекламных
и маркетинговых материалах.

логоблок

дескриптор
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Чтобы логотип был более заметен и удобочитаем, вокруг него всегда 
должно быть охранное поле — это минимальное пространство вокруг 
логотипа, в которое не должны попадать посторонние элементы.

Оно обязательно. Пространства может быть больше, но не меньше.
Его рекомендуемый размер X равен высоте символа P.

3.6 ЛОГОТИП
ОХРАННОЕ ПОЛЕ

х

х
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1 . 6  Ф И Р М Е Н Н Ы Й
Ц В Е Т

Основная фирменная палитра состоит из двух цветов.
Белый цвет для лого и слогана на фотографическом фоне.
 
Hex FFFFFF.  CMYK  0, 0, 0, 0.  RGB 255, 255, 255.

Черный цвет для лого и слогана используется 
в в брендировании всех базовых носителей 
и текстовых композициях на белом фоне. 

Hex  24272A. CMYK 63, 50, 45, 82. RGB 36,39, 42  
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3.7 ФИРМЕННЫЕ
ЦВЕТА

Помимо основной палитры также были разработаны 
дополнительные цветовые решения для суббрендов:
пыльно-зеленый, исчерна-бордовый, пудровый голубой, 
и бежево-розовый оттенок слоновай кости.

Запрещается нарушать связь суббренда и оттенка, 
принадлежащего ему. Оттенок бежево-розовый 
может использоваться во всех суббрендах.

PANTONE 418 C
CMYK: 63%, 53%, 263%, 36%
RGB: 81, 83, 74

Pantone 7463 UP
CMYK: 71%, 54%, 40%, 15%
RGB: 85, 100, 117

L I F E

Pantone 5315 UP
CMYK: 12%, 11%, 12%, 0%
RGB: 222, 218, 215

WEEKEND
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Pantone 4975 C
CMYK: 57%, 77%, 65%, 77%
RGB: 47, 17, 22



3.8 ЛОГОТИП
НЕДОПУСТИМОЕ
ИСПОЗОВАНИЕ

НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ РАЗМЕРЫ ОТДЕЛЬНЫХ ЭЛЕМЕНТОВ ЛОГОТИПА

НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ ЦВЕТОВУЮ СХЕМУ

НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ ОТЛИЧНЫЕ ОТ ФИРМЕННЫХ ШРИФТЫ

НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ ОТЛИЧНЫЕ ОТ ФИРМЕННЫХ ЦВЕТА

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ГРАДИЕНТНЫЕ ЗАЛИВКИ

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ВИЗУАЛЬНЫЕ ЭФФЕКТЫ

НЕ ПРИМЕНЯЙТЕ ОБВОДКУ

НЕ ТРАНСФОРМИРУЙТЕ ФОРМУ ЛОГОТИПА, ЕГО ЭЛЕМЕНТОВ 

ИСПОЛЬЗУЙТЕ ТОЛЬКО ИСХОДНЫЕ ФАЙЛЫ ПРИ РАБОТЕ

НЕ НАРУШАЙТЕ ЦВЕТОВУЮ ИЕРАРХИЮ СУББРЕНДОВ

НЕ ИСПОЛЬЗУЙТЕ НЕСКОЛЬКО ДЕСКРИПТОРОВ ОДНОВРЕМЕННО

СОХРАНЯЙТЕ ПРИНАДЛЕЖНОСТЬ ЭЛЕМЕНТОВ КАЖДОГО 
СУББРЕНДА
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СУББРЕНДЫ. НОСИТЕЛИ 



04 ФИРМЕННЫЙ
БЛАНК PARADE WEEKEND
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4.1 ФИРМЕННАЯ
ВИЗИТКА

Выполнена из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности. 
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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4.3 ФИРМЕННЫЙ
БЛАНК PARADE LIFE
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4.4 ФИРМЕННАЯ
ВИЗИТКА

Выполнена из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности. 
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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4.5 ФИРМЕННЫЙ
БЛАНК PARADE PRO
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4.6 ФИРМЕННАЯ
ВИЗИТКА

Выполнена из высококачественной дизайнерской бумаги
максимальной плотности. 
Логотип наносится в технике объемного тиснения фольгой.
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ПЕРЕД ВАМИ ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ, СТРУКТУРИРОВАННОЕ РУКОВОДСТВО 
ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ БРЕНДА “PARADE DEVELOPMENT”.
ДОКУМЕНТ ОПИСЫВАЕТ КЛЮЧЕВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ, ПРАВИЛА 
ЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ, А ТАКЖЕ ПРИНЦИПЫ ДИЗАЙНА НОСИТЕЛЕЙ СТИЛЯ.
СЛЕДУЯ ИЗЛОЖЕННЫМ ПРАВИЛАМ, ВЫ СМОЖЕТЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНО СОЗДАВАТЬ ПРОДУКТ, 
СООТВЕТСТВУЮЩИЙ ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ.

СДЕЛАНО В GIRAFFE




