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Точка старта
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До декабря 2023 года Level Group отставалот ключевых конкурентов по всемпоказателям: медиа индексу, количествупубликаций и охватам.

В основном Level Group попадал в инфополеза счёт продуктовых коммуникаций (новостирынка, новые продукты, отчёты по этапамстройки и пр.) и минимальнойкомментарийной активности.

Присутствие бренда в медиапочти не затрагивало широкиеаудитории.



Вызов
Было принято решение наращивать присутствие в федеральных СМИ,а также расширить форматы коммуникации: от комментариевдо регулярной аналитики.

Наладить регулярность присутствиябренда в медиа за счет имиджевойкоммуникации. Целевой показатель
Расширить тематику инфоповодов и комментариев.Бренд может выступать с сообщениями для разныхЦА и рассказывать о многих направлениях развития продукта.Стоит обозначить экспертизу в самых разных вертикалях: от HRдо IT и цифровизации.

Генерировать и самостоятельно приносить поводыжурналистам. Представить бренд с экспертизой в разныхобластях и сильной аналитикой. Застройщик обладаетценными данными, может дать интересную фактуруи инициировать новости, где будет выступать единственнымэкспертом.имиджевыекоммуникации
30%
продуктовыекоммуникации

70%



Нетипичные инструменты длярынка девелопмента
Мы заметили, что игроки рынка главным образом используют возможностипродуктовых коммуникаций и маркетинговые активации.
И решили выстраивать PR-кампанию в СМИ, используя нетипичные длярынка девелопмента инструменты.
Например
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Проведение исследованийобщественного мнения

Неочевидные аудитории

мы спрашиваем всех по всейстране о том, что нам важнои интересно

от зумеров из удалённыхрегионов страны до московскихайтишников

Активное использованиевнутренней аналитики

Активное подключениеэкспертов компании

мы исследуем данныеи ищем интересные тренды

мы задаём кучу вопросови подключаем к созданиюматериалов



Исследования и онлайн-опросы,как новый PR-инструмент
Проводить исследования и запускать внешние опросы — не самый популярныйспособ получить охваты в СМИ в девелопменте. Мы постарались по‑новомувзглянуть на этот PR-инструмент,делали не скучные и не самые очевидные исследования.
Преимущества проведения исследований
• Детальный портрет ЦА. Предпочтения, мнения и идеи по самыхразным вопросам: от размера квартиры мечты до покупательскойспособности, от мнения о районах города до идеального местаработыКачественная работа со СМИ. Исследования и общественныемнения хорошо читаются и перепечатываются. Топовые изданияготовы публиковать новости девелопмента в таком форматеи растить знания о бренде.Налаживание отношений с журналистами. Журналистыпозитивно реагируют на хорошую аналитику, разбор трендови мнений. Приносить им такие материалы = строить тёплыедолгосрочные отношения.

• Охваты, индексируемость и рост медиа индекса. Публикацииисследований напрямую влияет на показатели. Так, мы смогливырасти в 2 раза за 5 месяцев.Выход в целевых изданиях. Инструмент помогает получатьбесплатные публикации в tier1 и tier2 СМИ.



В итоге — получаемкрутые публикации



И в региональных изданияхтоже



Результаты
Всего за 5 месяцев работы, к маю 2024 года, мыдобились прорывных показателей

публикацииво всех СМИ

увеличилсямедиаиндекс

О бренде пишут
с общий OTS публикации вовсех СМИ

5 002
×2114,1 млн

публикациив главной роли

1 627
Известия Forbes
Российская Газета
РБК Ведомости

и другие
По данным Медиалогии по всем СМИ за период



Сейчас Level Group занимает 3 место по упоминаемости вмедиа в сравнении с конкурентами всей отрасли
май 2024

Самолет

Название№ Количествосообщений Главнаяроль Медиаиндекс Охват,млн Негативныйхарактерупоминаний
Позитивныйхарактерупоминаний

3457 1997 14 194,59 14 194,59
76,3
53
44
50,9
23,2 21

40 597
1 468
144
276
225
455

301
0
182
4

9 033,60
5 330,80
5 095,10
3 521,60
1 333,70

2481
523
1784
517
75

4023
1030
2977
864
647

1
Пик2
Level Group3
ЛСР4
Эталон5
Capital Group6



1 место по упоминаемости в медиа в сравнении сконкурентами в своем сегменте
май 2024

Level Group

Название№ Количествосообщений Главнаяроль Медиаиндекс Охват Негативныйхарактерупоминаний
Позитивныйхарактерупоминаний

1 030 523 5 330,80 53,0
27,0 млн
48,9 млн
30,9 млн
25,4 млн
16,8 млн 1

0 143
976
790
144
53
42

0
22
4
6

4 391,10
4 338,70
1 425,60
1 056,30
1 052,40

829
571
445
193
226

2 188
995
641
310
468

1
MR Group2
ГК ФСК3
ГК Pioneer4
Sminex5
Forma6

9,8 млн 27 289885,50391517ГК «Донстрой»7



Вывод

1 2 3
Привлечь внимание

В мире девелопмента каждый шаг вперёд требует нестандартного подхода.Наша компания решила использовать нетипичныеPR-инструменты для достижения прорывных результатов. Это помогло нам:

Использование неожиданныхPR-инструментов помогловыделиться среди конкурентови привлечь внимание целевойаудитории.

Укрепить имидж
Нетипичные подходык PR способствовалиформированию уникальногоимиджа компании, которыйвыделяет нас на фонедругих участников рынка.

Завоевать доверие
Мы стараемся искать свежие заходыи работать с разными аудиториями.Так, мы встречаем положительныйотклик и оценку от разных клиентови партнёров



Спасибо!
Level Group


