
Бренд девелопера



Видение

Девелоперские проекты бренда объединяют в себе 

требования к продукту от клиента, а также соответствуют 

прагматично отобранным трендам. Это гибкость, 

открытость, адаптивность к меняющимся вводным.

Девелопер не строит воздушных замков. То, что он 

предлагает, – реально и уже опробовано. Топ-менеджмент 

с большим опытом в девелопменте создает новый бренд 

и продукт, который выходит за рамки классического 

набора решений в своей нише. 

Это профессиональный подход к проектированию нового 

видения среды для жизни и пользовательского пути.



Целевая аудитория

Провели психографический анализ аудитории по 

типологии SPECTRUM. Она основана на изучении 

открытых профилей целевой аудитории в социальных 

сетях: их личностных особенностей восприятия 

информации и принятия решений. Далее эта 

информация используется для персонализации 

рекламных сообщений.

Ядро потенциальной аудитории составляют люди 

в возрасте от 31 до 45 лет, большинство из них – в 

браке. Более 70% аудитории относятся к психотипам 

«Романтик» и «Консерватор».



Позиционирование Девелопер задает территориям новый индекс, новое 

направление, новый вектор развития. Он не ограничен 

одним классом или типом продукта – всегда формирует 

модель для жизни, исходя из вводных и переменных 

локаций и жителей разных психографических типажей. 

Осмысливает земельные участки, создает максимально 

эффективный и востребованный продукт.



Ценностные ориентиры бренда

РЕШЕНИЯ  
ДЛЯ ЖИЗНИ

ВСЕ РЕШАЕМО РЕАЛЬНОСТЬ

Нет проблем, есть задачи, которые 

необходимо решать. У каждого 

земельного участка есть потенциал,  

на который всегда есть потребитель.

То, что мы предлагаем, уже опробовано. 

Постоянная проработка продукта, 

развитие технологий и репутация  

топ-менеджмента.

Девелоперские проекты бренда 

объединяют требования клиента  

к продукту и соответствуют  

прагматично отобранным трендам.



Нейминг

Девелопмент решений

Неологизм создан из пересечения слов land – 

«земля» и index – «индекс»



Визуальные 
коммуникации

Образ, который мы рождали – четкий, понятный, 

лаконичный, технологичный, устремленный в будущее. 

Цветовая палитра – свежий неоново-мятный оттенок  

в сочетании с классическими темно-серым и черным – 

поддерживает характер бренда, который необходимо 

транслировать через визуал. 

Технологичный шрифт и яркая типографика с ярко-

выраженной буквой Л поддерживает тренд  

на минимализм делает айдентику адаптивной ко всем 

видам носителей: от полиграфии до сувенирной 

продукции.



Идея концепции – отразить стремление к намеченной 

цели и ее достижение. Фирменный элемент – яркая линия, 

которая задает траекторию.


















