
setl group заявляет о себе



SETL GROUP
петербургский гигант девеломпента,


крупнейший застройщик Северо-западного

федерального округа 



топ-3
по объему построенного жилья в России

30%
домов сдается раньше срока

32 года
белой репутации

97%
квартир передается без замечаний



Проблема:

безупречное качество

продукта, но низкая 
узнаваемость бренда

Бренд не работает на капитализацию, 
коммуникации разрозненны;

Активный красный цвет 
используется не системно;

Cтиль устарел и содержит мало инструментов.

целЬ ребрендинга:

выйти из роли

«тихого отличника»


и заявить о себе

Разработать позиционирование бренда, 
дополнив рациональные преимущества 

крепкой ценностной надстройкой;

Сформировать сильный современный  
визуальный образ, сохранив преемственность.



Мы начали с погружения

в ДНК компании:
ТОП-менеджеры работают здесь десятилетиями.

Стабильность для SETL GROUP не пустой звук.



Провели 18 интервью
Выяснилось: ключевой запрос респондентов — честность


со стороны девелопера , которая подразумевает открытость,

прозрачность, прямой диалог и выполнение обещаний.



Решение: вытащить на поверхность  
супер-силу компании и заговорить в полный голос

setl group — нечего скрывать 
и есть чем гордиться

Позиционирование

Честность — наш фундамент. 
Мы строим доверие. Мы делаем все, чтобы путь 

к новому дому был простым, понятным и спокойным.



Идея бренда

Надёжный
Разумный
Человечный

Честный бренд



Слоган

Сэтл —

это честно



Логотип

было

Логотип как символ стабильности,

сохранил своё формообразование


и дал опору графике

стало



выходим на прямой 
диалог с городом

и жителями

без сложных

метафор и потери 
индивидуальности



Наружная реклама



Наружная реклама



Хординг



Благоустройство и дизайн МОП

Cоздаем узнаваемое благоустройство

за счет использования фирменного цвета и форм



Навигация



Визитка



Буклет



Мерч



МерчМерч

Часы с прозрачным циферблатом —  
как символ прозрачного тайминга  

и сдачи проектов вовремя  

Прозрачная каска



ПЕРВЫЕ результаты ребрендинга 

Рост узнаваемости, интереса 

и лояльности к бренду:

Конверсия выше среднерыночных

значений среди топ-5 брендов девелоперов

Прыжок с 5 на 3 место по намерению

покупки (осень 2025 / весна 2026)

+5,04% +4,59%
узнаваемость бренда запоминаемость рекламы


