
Серия баннеров для 
ЖК «Лучи» 



Задача

Выполнение плана 
по привлечению 
лидов в социальных 
сетях. 



Решение

Эмпатия — один из главных 
продающих трендов сегодня. 

Новые креативы, в первую 
очередь, передают эмоции, 
которые получает человек от 
покупки квартиры в комплексе. 
Ярким шрифтом и штрихами, 
похожими на лучи, выделены 
основные УТП.



Результаты

Выполнен план по качественным 
целевым обращениям.

Высокую эффективность показал 
баннер с УТП “0 рублей первый 
взнос”. 

Из всех звонков, совершенных 
после перехода с этого баннера, 
почти 50% были целевыми.


