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ПОСМОТРИТЕ, 
ЧТО ВОКРУГ
Это бодрое «жизнь кипит». Слышишь 
и понимаешь, что это не про шумные 
магистрали. Это не про жар, в который вас 
бросает, когда дорога с ребенком в школу 
превращается в целый квест. 

Это бодрое «жизнь кипит» — это про Leve-
lUP. Про место, где все нужное и важное 
рядом, а все шумное где-то там, но не 
здесь.

Парк Маяковского — зеленое 
сердце города — находится 
буквально в двух шагах 
от вашего дома. Отличный 
повод, чтобы погулять или взять 
напрокат самокат и исколесить-
изучить все дорожки и все 
тропинки. Или успеть на все 
йоги-лектории-события — парк 
богат на такие активности.

Или устроиться с симпатичной 
французской корзинкой 
на пикнике — все необходимое 
(включая внезапно пришедшую 
в голову корзинку) для завтрака 
на траве можно купить совсем 
недалеко — в Гринвиче, что 
в пяти минутах от LevelUP.

ПАРК МАЯКОВСКОГО

ИДЕМ НА ПИКНИК!
ПРО ТРЕНИРОВКИ

ИНФРАСТРУКТУРА

ПАРК МОРОЗОВА
А может, хочется тишины 
и уединения? Вас порадует 
раскинувшийся неподалёку парк 
Павлика Морозова — камерный, 
зеленый, уютный, созданный 
для неспешных прогулок. Для 
тех, кому сложно усидеть на 
месте есть и хочется больше 
(вернее, БОЛЬШЕ) движения 
есть фитнес-центр. Он тут, 
близко: не нужно продумывать 
сложных планов после работы 
или извилистых маршрутов. 

ТУТ КЛАССНО!

Просто идешь и… Делаешь — 
никаких отговорок. Размяться 
или дополнить тренировку 
пробежкой можно все в том 
же парке Павлика Морозова. 
А как дышится… Вы точно это 
заметите — тут очень зелено.

Вообще, тут очень классно. Есть 
и магазины, и парки, и малышкины 
радости: детские сады 
и активности. Школы тоже совсем 
близко — теперь на первый звонок 
вы точно не опоздаете. Повезло 
и тем, кто постарше и уже не 
должен спешить к первому уроку: 
вам удобный выезд в сторону 
центра или многообразие 
общественного транспорта? 

Выбирайте — и заводите машину 
или отправляйтесь неспешным 
шагом на одну из остановок: их тут 
много. Вдруг, вы вообще решите 
прокатиться на самокате — 
отличная ведь идея. Тут и парковки 
для них рядом. Вечером скорей 
возвращайтесь домой — мы вас 
тут, в LelelUP, уже заждались. И 
очень соскучились.
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Ядро аудиторииПортрет потребителя

Молодые душой, амбициозные, стремятся к самодостаточности  
и самореализации. Их  привлекают новый опыт и впечатления. 
Они умеют зарабатывать деньги, при этом умеют их тратить, 
относятся к ним легко. 

Они стараются быть успешными в всех сферах жизни - соблюдать 
колесо баланса, поэтому самый важный ресурс для них – время. 
Они в постоянном развитии, любят учиться у тех, кто является 
примером.

В своем развитии и увлечениях пробуют новое от этого часто 
меняется круг общения (новые чаты, встречи), активно 
занимаются net-working.  

Несмотря на превалирование внутренней референции в любом 
новом начинании им важна внешняя поддерживающая среда 
(единомышленники и наставники), чтобы добиваться результатов 
быстрее. Они не всегда на подъеме, бывают и эмоциональные 
спады, Сомнения в собственной нужности, ценности и значимости 
для этого мира. Хотят признания и внешних атрибутов успеха.

Мотив: 
Признание 
Принадлежность

Страх: 
Быть отвергнутым 
Быть посредственностью
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Deltaplan Advertising Group

15% 
Емкость 

аудитории

Предусмотрительные родители aka «Родаки»

17% 
Емкость 

аудитории

Растущие семьи aka «Парочка» 

Прагматичные инвесторы aka «Вкладчики»

8% 
Емкость 

аудитории

Захотели и смогли aka «Красавчики»

32% 
Емкость 

аудитории

Сегменты 

*% от аудитории покупателей квартир в Екатеринбурге. Данные 
опроса по онлайн панели Анкетолога



Fenomen Branding Agency. Deltaplan Group, 2021 

Вы лучше знаете свои мечты 
и просто хотелки: от цветущего 
сада прямо под окнами 
до чистых лапок вашего 
пушистого друга. Все это — 
ваш выбор. 

Сегодня он один, а завтра 
другой — но ваш! Смелый. Или 
даже безрассудный, но всегда, 
заряженный искренним 
желанием. Ведь вы — автор 
своей реальности. И вершить 
ее приятно в LevelUP.

Каждый ваш день, проведенный 
в LevelUP подстраивается под 
вас и ваши желания. Тут приятно 
мечтать о большем, приятно 
жить и осознавать, что вы — дома.

ЖИЗНЬ, КОТОРОЙ ВЫ УПРАВЛЯЕТЕ 
СЛОВНО С ПОМОЩЬЮ ВОЛШЕБНОГО 
ПУЛЬТА: 
                  КЛИК!
                                      —   И ВСЕ САМОЕ 
                                      ЖЕЛАННОЕ У ВАС

Вы выбираете то, что вас окружает 
— и тех, кто создает это окружение 
вместе с вами. 

ПРЕДСТАВЬТЕ СЕБЕ… 
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Обещание 

Ты автор своей 
реальности   

Архетип 

Волшебник / Творец 

Характер 

Cовременный, гибкий, 
свободный, вдохновляющий 

Эмоции 

Удовольствие, гордость собой, 
«всё по кайфу»

Levelup

Суть бренда 

Пульт управления  
жизнью
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Семантика логотипа и стиля2.1

Основная идея стиля и логотипа — 
поддержать семантику названия, 
«подъем вверх», этот прием связан 
с многоступенчатостью фасада 
основного корпуса квартала и поддержан 
концепцией позиционирования. 

05Guidebook 2. Базовые элементы 
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У логотипа есть основная версия 
(используется в большинстве 
случаев) и дополнительные, 
которые работают по формату.

Версия для расположения в левом 
верхнем углу формата

Версия для расположения в правом 
нижнем углу формата

Основная версия 
с дескриптором

жилой
квартал

жи
ло

й
кв

ар
та

лжилой
квартал

жи
ло

й
кв

ар
та

л

07Guidebook 2. Базовые элементы 

Логотип
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Как все устроено: 
стилеобразующий приём
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Динамика 
макета

Базовая 
линия

Базовая 
линия

Как все устроено: 
стилеобразующий приём

Базовая 
линия
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Стилеобразующий 
приём
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СОСТОИТ 
ИЗ ИСТОРИЙ, 
РАССКАЗАННЫХ 
ЕГО БУДУЩИМИ 
ЖИЛЬЦМИ                                                                

ЖИЗНЬ В LEVELUP
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Сити-формат3.6

 Скачать файлы

3. Носители стиля 59Guidebook
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39Guidebook 2. Базовые элементы 
Иллюстрации являются дополнительным 
элементом стиля, их задача — 
эмоционально насыщать коммуникации
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В ТЕНИ У ЯБЛОНЬ
Представьте себе, что из дома, вот прямо из своего подъезда 
вы выходите и видите целую яблоневую аллею… Кудрявые тени, 
медленно летящие вниз лепестки… 

Представили? Здорово, правда? Такое можно будет увидеть 
в LevelUP. Центральная плаза, что внутри квартала,  раскрывается 
настоящими яблоневыми вратами. Тут приятно отдохнуть, 
перекинуться парой слов с соседями. Ожидание теперь будет 
скрашено тысячей и одной фотографией в яблоневом цвету — 
зовите друзей, чтобы они разделили с вами такую радость.

ДАЖЕ НЕ ВЕРИТСЯ, 
ЧТО ТАКОЕ БУДЕТ ТУТ, 
СОВСЕМ РЯДОМ
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Расскажите об этом
в офисе продаж

Вы лучше знаете
каким должен быть дом

жилой квартал

Levelup    2ч

Отправить сообщение

12:20

Квартал твоих
возможностей

ВЫ ЛУЧШЕ
ЗНАЕТЕ КАКИМ ДОЛЖЕН
БЫТЬ ДОМ

жилой квартал

12:20

Levelup    2ч

Отправить сообщение

Расскажите
нам об этом
в офисе продаж

Вы лучше знаете
каким должен
быть дом

12:20

Levelup    2ч

Отправить сообщение

3. Носители стиля 65Guidebook
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65, 4 10 3 
Жизнь в LevelUP состоит из историй, рассказанных 
его будущими жильцами. Вот сейчас, например, 
мы отправляемся к Насте. 

Если быть точным — к Анастасии. Но харизматичная 
и уверенная девушка, умело жонглирующая личным 
и рабочим (а этого «рабочего» в ее SMM-агентстве, 
поверьте, ОЧЕНЬ много), предпочитает немного 
детское и мягкое «Настя». 

Насте не нравится сидеть на месте, не нравятся 
компромиссы или «выбирать из двух зол». Она любит 
жизнь — и любит жить ее ярко и с огоньком. 

Вместе с дочкой (пятилетней Алисой) и мужем 
Александром выбрали просторную евротрешку 
в LevelUP с высокими потолками. Настя с Сашей 
признаются, что, когда они наконец заедут в свою 
квартирку, им не придется ничего переделывать — 
они лишь подстроят некоторые моменты под себя, 
поработают с декором и эстетикой пространства. 

общая площадь 
евро-двушки

классная панорама 
на город

планируют жить 
в этой квартире

этаж человекам 2

Тут будет светлая спальня с прекрасным видом — 
семья выбрала квартиру на 11 этаже, чтобы каждый 
вечер наблюдать, как закатное солнце обнимает 
город. У маленькой Алисы тоже будет своя комната, 
где поместится ее личная армия плюшевых игрушек.

Большая кухня, объединенная с гостиной — «будущее 
любимое место по версии наших друзей» — это 
идеальное пространство для домашних вечеринок. 
Много места, чтобы не толпиться и не бросать 
раздраженные взгляды. И можно будет краем глаза 
присматривать за Алисой, которая тут, рядышком, уже 
намечтала себе творческий уголок с рисовашками.

Огромный плюс — это два санузла. «И никаких ссор 
и суетливых сборов по утрам — всем хватит и времени, 
и места».

Что еще? Тут будет лоджия, а здесь — сияющий диско-
шар, солнечные блики, много растений… С таким 
настроем будущая квартира Насти с Сашей точно 
превратится в настоящий Дом. 

НАСТЯ, АЛЕКСАНДР И АЛИСА
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1 СЕКЦИЯ 15 ЭТАЖ1 СЕКЦИЯ 11 ЭТАЖ
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Возможное решение  
аншлагов домов

ул. Тверитина← 27 53 →

41

3. Носители стиля 68Guidebook
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