
Имиджевый буклет
жилого комплекса прогматик-класса
«Крыловка Парк»



О проекте:

Жилой комплекс, воплощающий концепцию осоз-
нанного лайфстайла. Дома прагматик-класса  
вдохновлены идеей о ценности времени, которое 
хочется провести с пользой и удовольствием для 
себя, учитывая быстрый ритм современной жизни. 
В основе — высокие требования к качеству за-
стройки и выбору материалов.

Задача: 

Создание имиджевого буклета для нового жилого 
комплекса прагматик-класса «Крыловка Парк» 
от компании СМУ-88 
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В основе концепции буклета — ожившие на печат-
ных страницах рассуждения о том, какой станет 
жизнь в новом доме. Элементы фирменного стиля 
в сочетании с визуализацией внутреннего про-
странства и эмоциональными посылами, близкими 
целевой аудитории, позволяют «примерить» новую 
жизнь на себя, соотнести ее с собственным виде-
нием наполненной жизни и сделать правильный 
выбор.
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Концепция буклета



Период распространения буклета: 
май 2022 - по текущий момент;

Способы распространения: 
Офис продаж, мероприятия

География: 
Казань, РТ

Печать издания:

38 полос, тираж 150шт;
формат 210х210 мм, 28 страниц;

Обложка: 
бумага картон, ламинация софт-
тач 1+0, 3Д лак. 

Плотность страниц
170 гр, 4+4, скрепка;
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Грамотная работа с про-
странством и контрастами 
позволила сделать матери-
ал простым и не отвлекать 
читателя от сути. Развороты 
с минимальной графикой 
акцентируют внимание 
на объекте, создают эффек-
тный визуальный ряд 
и оставляют «воздух» как 
метафора к легкой и безза-
ботной жизни в «Крыловка 
Парк».  
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Коммуникационная часть 
отражает позиционирова-
ние объекта и его ключевые 
преимущества, чтобы эмо-
ционально вовлечь читате-
ля. Для раскрытия преиму-
ществ, буклет наполнен 
коммуникацией для жителей 
с разными жизненными сце-
нариями: раздел для кого 
ЗОЖ — это философия 
жизни, для ценителей спо-
койного отдыха или для лю-
бящих родителей,  заинте-
ресованных в безопасно-
сти и увлекательном досуге 
ребенка. А, может, и для тех, 
кто гармонично сочетает 
в себе все эти роли.



Функциональная часть яв-
ляется более прикладной 
и описывает характеристи-
ки объекта: рендеры ЖК, 
планировки, холлы и вну-
треннее благоустройство. 
Планировочная часть вы-
полнена в альбомном фор-
мате, чтобы было больше 
пространства для деталей 
квартир. Такое решение 
позволяет надолго сохра-
нять интерес читателя, под-
толкнуть его к размышлени-
ям и, как итог, к принятию 
решения.
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Спасибо!


