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Расположен на участке 24 112 кв. м
Общая площадь 357 000 кв. м

Башня 1 – 67 этажей (высотой 302 м)
Башня 2 – 79 этажей (высотой 345 м)

Проект включает апартаменты, офисы, ритейл, паркинг.

УЧАСТНИКИ  
ПРОЕКТА

Renaissance Development 

Renaissance Construction

ТОП-10 строительных компаний Европы

HOK (США)

SPEECH (Россия)

LandDesign (США)

HBA (Великобритания)

Darling Associates (Великобритания)

Девелопер 

Development 

Генеральный подрядчик

Construction

Концепция проекта 

Автор проекта

Ландшафт 

Интерьеры
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ОСО Б Е Н НО С Т И  
Ц Е Л Е В О Й  А У Д И Т О Р И И

Покупатели – преимущественно мужчины, 
владельцы бизнеса, топ-менеджмент, 
чиновники, дети состоятельных людей.

Искушенные клиенты, для которых клубный 
стиль жизни – это особый уровень комфорта, 
где приватность граничит с идеально 
продуманной инфраструктурой и сервисом 
уровня лучших мировых отелей.

ЦЕЛИ ПОКУПКИ

• Для себя, своей семьи (детей), 
предположительно для     
продолжительного проживания. 

• Для временного пребывания. 

• В инвестиционных целях (продажа, 
арендный бизнес).
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• Обширные для центра города зеленые 
пространства.

• Собственный бассейн с выходом в парк, 
расположенный на крыше 4-х этажного стилобата. 

• СПА и фитнес-клуб, рестораны, кинотеатр, 
торговая галерея и многое другое. 

• Приватные лобби, роскошный дизайн, консьерж-
сервис – все для вашего стиля жизни. 

• И конечно, неповторимые виды из окон Neva 
Towers.

У Н И К А Л Ь НЫ Е  
ОСО Б Е Н НО С Т И  
П РОД У К Т А

ВСЕ ЭТО ДЕЛАЕТ 
ПРЕДЛОЖЕНИЕ НА 
ТЕРРИТОРИИ МОСКВА-
СИТИ  ЭКСКЛЮЗИВНЫМ
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ЗАДАЧИ
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• Привлечение внимания ЦА 
с помощью нестандартных 
подходов в создании 
креативов.

• Увеличение 
эмоционального 
воздействия на аудиторию, 
путем создания 
ситуативного контента. 



РЕАЛИЗАЦИЯ
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Целевая аудитория Neva Towers — это 
представители власти, бизнесмены, 
прогрессивные молодые люди. Их всех 
отличает одна сильная черта характера —
умение рисковать. Риск действительно часто 
приводит к успеху, но он не оправдан, когда 
речь идет о безопасности своей и близких. 
Это утверждение мы положили в основу 
новой рекламной кампании Neva Towers, 
выделив актуальные уникальные 
преимущества комплекса: надежность 
застройщика, сдачу объектов в срок, 
открытость и сервис Осенью 2020 года вышел нашумевший 

мини-сериал, завоевавший высокие 
оценки кинокритиков и любовь зрителей. 

Поэтому в своей рекламной кампании мы 
использовали отсылки к этому сериалу.

ХОД  КОРОЛЕВЫ
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« Р И С К У Й Т Е ,  
НО  Н Е  Г Л А В НЫМ »

Баннер размещался                
в ноябре 2020:

• В рекламной сети Яндекс, 

• Контекстно-медийной сети Google,

• На площадке Lenta.ru.

Креативный посыл – Риск 
действительно часто приводит к 
успеху, но он не оправдан, когда 
речь идет о важных вещах. 
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Б А НН Е Р
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Р А ЗМ ЕЩЕНИ Е
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увеличение количества 
переход на сайт

РЕЗУЛЬТАТЫ

50%

выше СТR в сравнении    
со стандартным баннером26%

увеличение 
времени на сайте25%



СПАСИ БО
З А  В НИМАНИ Е


