
БРЕНД КОМПАНИИ



Смена - это не просто 
бренд, а новый взгляд 
на будущее. Фирменный 
стиль отражает глубокую 
продуманность каждой 
детали: от базовых 
элементов до фотостиля 
и деловой документации.



...ПРЕЖНЕГО ОБРАЗА ЖИЗНИ ПОКУПАТЕЛЕЙ НА БОЛЕЕ
УВЕРЕННЫЙ, ПОЗИТИВНЫЙ, БЛАГОПОЛУЧНЫЙ И ВДОХНОВЛЯЮЩИЙ   

BIG IDEA



"Будем жить по-новому" — это не просто 
слоган, а ДНК бренда, воплощенная в 
каждом проекте. СМЕНА создает стиль, 
который говорит с аудиторией на языке 
современности, доверия и яркой 
индивидуальности.

Философия



 

Многодетные семьи

Возраст родителей: 
30-45 лет.

Доход: 
средний, часто с поддержкой 
от государства (материнский капитал, 
субсидии).

Прямая речь: 
«Нам уже тесно в нашей квартире, да и 
детям пора иметь по отдельной комнате, 
тем более что есть разные системы 
финансовой поддержки».

Целевая 
аудитория №1



 

Молодые пары и семьи с детьми

Возраст родителей: 
25-35 лет.

Доход: 
средний или чуть ниже среднего.

Прямая речь: 
«Надоело снимать/ жить в старой квартире, 
мы можем взять квартиру за доступную 
цену на этапе строительства, тем более 
что планируем пополнение в семье».

Целевая 
аудитория №2



 

Молодые специалисты и одинокие люди

Возраст родителей: 
25-30 лет.

Доход: 
средний.

Прямая речь: 
«Наконец-то перееду в свою квартиру или 
новый город. Своя квартира – это свои 
правила жизни».

Целевая 
аудитория №3






































