
«Ваше пространство №1»
интерактивный подбор квартир 
для 3 сегментов аудитории



цель

Создать персонализированный 
digital-опыт для повышения 
лояльности к бренду «Самолет» 
и конверсии в заявки через 
интерактивный подбор жилья.

задачи

01 Сегментировать аудиторию на 3 группы 
(молодые семьи, одиночки, возрастные 
семьи) и адаптировать креативы.

02 Разработать интерактивную механику 
с поэтапным выбором квартиры  
(«Этаж выбора», «Этаж инфраструктуры»).

03 Обеспечить mobile-оптимизацию и 
интеграцию с CRM для сбора лидов.



роль исполнителя

01 Разработка стратегии сегментации 
и креативов.

02 Реализация интерактивной 
механики и интеграции с CRM.

03 Анализ результатов и оптимизация 
кампании.



Первый в сфере недвижимости 
проект с адаптивными сценариями 
для разных сегментов ЦА

уникальность проекта



Мы сделали игровую посадочную страницу, 
что мы сделали?

смотреть пример

https://mysamolet.ru


механика проекта

01 Превратили выбор квартиры 
в персональный сценарий — 
от интереса до доверия
В проекте пользователь открывает для себя не набор ЖК, 
а бренд Самолет, который представляет набор 
характеристик для каждого из проектов. Пользователю 
нужно только выбирать тонкости и место для жизни.

Все сразу! Выгодная Цена
Собственная инфраструктура

Надежность застройщика
Местоположение проекта форматы планировок



предпочтения покупателя 

подбор проекта подбор проекта

изучение параметров изучение параметров

бесконечно 
долгий цикл :(

базовая 
CJM



описание проекта Этаж выбора

Этаж свободного времени

Этаж возможностей

Этаж эмоций

параметры для выбора

параметры для выбора

параметры для выбора

параметры для выбора

Вычисление результата 

� Преимущества Самолет�
� Видеоотзывы

выбор  
по характеристикам параметра

выбор  
по характеристикам параметра

выбор  
по характеристикам параметра

выбор  
по характеристикам параметра

рекламный 
баннер

CJM

проекта



механика проекта

02 Геймификация, которая растит лояльность
Каждый этап выбора, как и финальная подборка, 
представляет набор визуалов, которые могут 
заинтересовать пользователя на спецпроекте. 
На посадочной пользователь не только расставляет 
приоритеты, но и знакомится с вариативностью выбора 
жилья в Москве и области.



механика проекта

03 Мини-рекомендательная система
При формировании подборок учитывались не только 
выбор, но также поведенческие и аудиторные данные. 
Вес каждого из параметров влиял на выбор и ценовой 
диапазон в подборке. 



Видеоотзывы реальных жителей 
усилили доверие

имиджевый эффект

Смотреть видео Смотреть видео Смотреть видео Смотреть видео

https://disk.yandex.ru/d/Q_7OH1z5mLPtpg/%D0%92%D0%B8%D0%B4%D0%B5%D0%BE%20%D1%81%20%D1%81%D1%83%D0%B1%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8/1.%20%D0%A1%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%B5%D1%82_%D0%9A%D0%B0%D0%BA%20%D0%B2%D1%8B%D0%B1%D0%B8%D1%80%D0%B0%D0%BB%D0%B8%20%D0%BA%D0%B2%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B8%D1%80%D1%83_%D0%BC4%20(sub).mp4
https://disk.yandex.ru/d/Q_7OH1z5mLPtpg/%D0%92%D0%B8%D0%B4%D0%B5%D0%BE%20%D1%81%20%D1%81%D1%83%D0%B1%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8/2.%20%D0%A1%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%B5%D1%82_%D0%98%D0%BD%D1%84%D1%80%D0%B0%D1%81%D1%82%D1%80%D1%83%D0%BA%D1%82%D1%83%D1%80%D0%B0_%D0%BC4%20(sub).mp4
https://disk.yandex.ru/d/Q_7OH1z5mLPtpg/%D0%92%D0%B8%D0%B4%D0%B5%D0%BE%20%D1%81%20%D1%81%D1%83%D0%B1%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8/3.%20%D0%A1%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%B5%D1%82_%D0%A1%D0%B5%D1%80%D0%B2%D0%B8%D1%81%D1%8B_%D0%BC4%20(sub).mp4
https://disk.yandex.ru/d/Q_7OH1z5mLPtpg/%D0%92%D0%B8%D0%B4%D0%B5%D0%BE%20%D1%81%20%D1%81%D1%83%D0%B1%D1%82%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8/4.%20%D0%A1%D0%B0%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%B5%D1%82_%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B2%D1%8B%D0%B5%20%D1%8D%D0%BC%D0%BE%D1%86%D0%B8%D0%B8_%D0%BC4%20(sub).mp4


анонсирование

Адаптивные баннеры

Для одиночек: 


«Подберите квартиру 
под ваш стиль жизни»

Для семей:


«Семейная ипотека  
от 19 000 ₽/мес»



7
уникальных 
креативов



182
ресайза



прогноз - 26,4 млн
97%

показы:

52,1 млн

прогноз - 8,8 млн
+48%

охват:

13 млн

переходов на сайт Самолета по Post view 
аналитике

250К+

масштаб
результаты



уникальных пользователей

89 027

пользователей прошли все этапы интерактива

50%

вовлеченность
результаты

среднее время на сайте:

74+ секунд



переходов на выбор квартиры

40 010

звонка/заявки

823

конверсии
результаты

По post-view атрибуции

4,7%
DRR:



спецпроект, который говорит сам за себя

01 Инновация
персонализация для 3 сегментов + геймификация

02 Эффективность
превышение KPI по охвату и CR

03 Масштабируемость
опыт применим для других девелоперов

04 Геймификация
проще восприятие, лучше взаимодествие

05 Эмоциональная коммуникация
визуалы преимуществ, отзывы жителей


