


Позиционирование.
Культура - в добром ее восприятии, с легким пе-
тербургским акцентом. Ассоциации, связанные с 
домом: своя атмосфера, приятные соседи, воспи-
танные дети. Место, в котором хочется растить 
детей и дать им хорошее образование.

Идея бренда.
Создать своеобразный культурный код, набор 
образов, знаков и понятий, раскрывающий ценно-
сти целевой аудитории, в котором переплетены 
лучшие классические семейные традиции и совре-
менное понимание комфорта и безопасности.   

Характер/тон 
коммуникаций бренда.
Спокойный. Простой. Подчеркнуто интеллигент-
ный. Легкий юмор и ирония. Аллюзии на классиче-
ские литературные произведения. Дружелюбный и 
доброжелательный. 

Ценности.
Клубность. Комфорт. Приватность. Особое отноше-
ние к детям и к семье. Хорошая экология. Благо-
приятный микроклимат в доме в целом.  
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Логотип
Основная версия 
Логотип состоит из нескольких частей: знака – 
профиля А.С. Грибоедова, выполненного в технике 
графической миниатюры; шрифтовой части – на-
звания дома, - стилизованной под рукописный 
шрифт; и подстрочника, определяющего позицио-
нирование комплекса.
 
Основной логотип используется в фирменной 
документации, в рекламных макетах и в материа-
лах для всех видов носителей, в брендировании 
экстерьера и интерьера зданий, а также в любых 
случаях, где это необходимо и возможно.
 
Изменение размера, пропорций логотипа и его от-
дельных частей, изменение расстояний между ними, 
замена или деформация шрифтов недопустимы.  
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Логотип
Без подстрочника
В случаях, когда логотип наносится на нестандарт-
ные носители или малые поверхности: презентаци-
онные материалы, сувенирную продукцию, воз-
можно использовать версию логотипа без 
подстрочника.
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Логотип
Охранное поле
Логотип вписывается в прямоугольник, образован-
ный касательными линиями к крайним точкам 
констант логотипа. 

Охранное поле логотипа, в котором не должно 
находиться графических и визуальных элементов, 
по всем сторонам составляет удвоенное расстоя-
ние между шрифтовой частью и подстрочником 
логотипа.
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Логотип
Уменьшенная версия
Чтобы подчеркнуть идею бренда как сообщества, а 
также для нанесения логотипа по технологиям с 
особыми требованиями к толщине линий и деталей 
(шелкография, гравировка, все виды тиснения и 
другие) разработан упрощенный вариант знака.
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200 рх

100 рх

30 рх

Логотип
Правила масштабирования
Все варианты логотипа и знак, и все составляю-
щие их элементы  являются константами. 

Изменение размера происходит пропорционально. 
Минимально допустимые размеры вариантов 
логотипа указаны ниже. 
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Логотип
Размещение на фоне
На основных рекламоносителях, в СМИ, в деловой 
документации лучше воспроизводить логотип в 
черном или фирменном сумеречном серо-голубом 
цвете на фонах фирменного цвета “Перламутр», 
«Грибной» или на белом фоне. 

В печатных рекламных материалах, на сувенирной 
продукции возможно инверсивное воспроизведе-
ние логотипа в фирменных основных цветах.   

Чтобы подчеркнуть идею бренда и стиль логотипа 
для сувенирной и презентационной продукции 
можно выбирать дизайнерскую бумагу, прибли-
женную по цветовой гамме к основным цветам 
логотипа: крафтовую бумагу и картон, дизайнер-
ские картоны сложных глубоких оттенков.   

При размещении логотипа на цветном пестром 
фоне, логотип размещается на плашке подходяще-
го основного цвета.
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Дополнительные цвета
Дополнительные фирменные цвета применяются в 
рекламных материалах как цветовые плашки, 
элементы цветового кодирования или для выделе-
ния смысловых акцентов.

Сумеречный 
серо-голубой                    
#334252
RGB	 51, 66, 82
CMYK 	 85, 67, 45, 35

Черный       
#000000
RGB	 0, 0, 0
CMYK 	 0, 0, 0, 100

Сумеречный  
серо-зелёный                 
#3d564c
RGB	 61, 86, 76
CMYK 	 29, 0, 12, 66

Перламутр                    
#dad3cd
RGB	 218, 211, 205
CMYK 	 12, 13, 16, 0

PANTONE 7637 CP                        
#912b45
RGB	 147, 44, 70
CMYK 	 0, 93, 38, 45

Грибной             
#ba9e88
RGB	 186, 158, 136
CMYK 	 0, 15, 27, 27

фирменные 
цвета
Основные цвета
Основная фирменная цветовая палитра применя-
ется для воспроизведения логотипа и фирменных 
элементов бренда (паттерн, система навигации, 
сувенирная продукция et cetera).
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шрифты
Основной фирменной гарнитурой для набора 
подстрочника логотипа, заголовков, слоганов, 
брендирования экстерьера и интерьера дома 
служит шрифт ALS Staromoskovsky.

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
1234567890()*,--. /«»�

Основная шрифтовая гарнитура для оформления 
текстовых блоков – Clear Sans. 

Clear Sans Medium                                                        
шрифт для подзаголовков, выносок текста, выделе-
ния смысловых приоритетов.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъьэюя 
1234567890!()*,--./«»$#

Clear Sans Light                                                                  
шрифт для набора текстовых массивов.                                                                             

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ                       
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъьэюя 
1234567890!()*,--./«»$#

Для набора текста в приложениях MS 
Word®,Excel®, PowerPoint® допустимо использо-
вать гарнитуру Tahoma.
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Основные элементы
Конь-качалка 
преимущества района и дома, связанные с 
воспитанием, образованием и досугом детей.
 
Мягкое кресло                                     
преимущества планировок, чистовой отделки, 
понятие комфорта, уютного дома.
 

Веточка растения                                      
«зеленые» преимущества дома: экологичный 
район, парк, сквер
 

Кованое ограждение 
комплексная система безопасности дома.
 

Книга                                                
первый дом с библиотекой на 1 этаже.

 

Фонтанчик
система подачи питьевой воды «третий кран».
 

Дом с лампочкой 
технологические решения «умный дом».
 

Фонарь 
особый комфорт придомовой территории.
 

Профиль А.С. Грибоедова в рамке
концепция культурный дом – культурные 
соседи, преемственность традиций, культурная 
жизнь сообщества.

фирменный 
паттерн
Основной паттерн
Один из ключевых элементов фирменного стиля 
– паттерн. Каждая миниатюра паттерна иллюстри-
рует комплекс преимуществ дома и может быть 
использована самостоятельно в качестве пикто-
граммы.
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Сувенирная 
продукция
Пакет
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сувенирная
продукция  
 

открытка “С Новым Годом”

зонтик

штамп

брелок      
на ключ
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Оформление 
дома и стройки
 
1. Таблички. Навигация. 
•дорожный знак  на этапе строительства

•дорожный знак после сдачи дома

•стрелки-указатели для дня открытой стройки 

•навигационные указатели в доме



20

Оформление 
дома и стройки
2.Таблички. Информация.
 
● Сообщения 
 

●номера квартир 
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Оформление 
дома и стройки

3.Таблички
 
•Номер этажа 

•Номер дома
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рекламные 
модули
Рекламные модули строятся из визуально-графи-
ческих блоков:

 
иллюстрация – соответствующий рендер дома; 
область брендирования – плашка фирменного 
цвета и логотип с подстрочником;
 
текстовое рекламное послание – слоган, форму-
лировка продуктовой рекламы или акции в фир-
менном шрифте и цвете; 

информационный блок – телефон отдела продаж, 
адрес офиса продаж, сайт; 

обязательные данные о Застройщике и Агенте 
продаж, включая их логотипы, данные о  проект-
ной декларации. 
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Билборд
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Ситиформат
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А4 
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интернет баннеры  

Интернет баннер горизонтальный узкий 
728x90 px раскадровка.

интернет баннер вертикальный 240x400 px 

Раскадровка видеоролика
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Концепция  
оформления забора
Рекламное оформление забора строительной 
площадки происходит на двух уровнях. 

Над забором располагаются рекламные конструк-
ции – «дорожка продаж». Рекламные модули к ним 
повторяют рендеры дома и раскрывают преимуще-
ства комплекса для целевой аудитории.
 
На уровне пешеходной дорожки и проезжей части 
расположены брендированный модуль «Культур-
ный дом – культурная жизнь». На нём представле-
ны афиши культурных событий в жизни Ижевска: 
спектакли, выставки, филармонические концерты..
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Принципы 
верстки
Рекламный буклет объек-
та, обложка, пример на                      
2 разворотах.
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Принципы 
верстки
Альбом а3, пример на                      
2 разворотах.
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