
Номинация: Наружная реклама.
«Время свить гнездышко»: 
февраль-апрель 2018г. 



Тактическая рекламная кампания «Время свить гнездышко» была призвана донести две 
важные мысли:
1) Основа философии ГК «Инград» – забота о потребителе от момента его звонка или 

приезда в офис продаж до получения ключей и начала жизни в квартире от INGRAD. 
2) На уровне эмоций основная характеристика квартир и жилых кварталов  INGRAD – уют.
Для донесения этих мыслей в слогане и картинке была выбрана метафора «уютного 
гнездышка», хорошо знакомая всем нам с самого  детства.
Для бизнес-класса, где ЦА склонны к индивидуальности, мы использовали красивую 
молодую пару, для комфорт-класса, где во главу угла поставлена семья и традиции – милого 
новорожденного ребенка-птенчика.












