
ВЫВОДЯЩАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 

ЖК «ЦДС ВОЛКОВСКИЙ»



ЦЕЛЬ

Раскрыть и донести уникальность нового проекта 
бизнес-класса до потенциальных покупателей.

Период размещения:  
апрель 2019 – июнь 2019



ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ

Выводящая рекламная кампания для нового 
объекта клубного формата.  

Важно было подчеркнуть преимущества, обойти 
недостатки и показать аудитории «другой» 
бизнес-класс, чем тот, к позиционированию которого 
они привыкли. 

Среди преимуществ – клубный дом, близость к метро, 
удобные продуманные планировки.



ХОД РАБОТЫ

Для определения креативных направлений 
был проведен анализ коммуникационной среды 
вблизи локации выводимого объекта. Были выявлены 
основные «фишки» в текущем позиционировании 
основных конкурентов бизнес-класса и пути отстройки 
выводимого ЖК ЦДС «Волковский» за счет более 
выигрышных потребительских инсайтов.

Мы разработали 4 серийных креативных концепции 
с явным акцентом на эмоцию и ощущения. 

При подаче показали клиенту «жизнь» концепций 
на разных носителях (с коротким и долгим контактом).



ИДЕЯ

Креативная рамка «Ощути комфорт» отражает одно 
из ключевых преимуществ объекта – уникальность 
планировок. 

Основной для восприятия эмоциональный инсайт 
подкрепляется рациональным обоснованием – 
конкретной «фишкой» планировки.



РЕАЛИЗАЦИЯ

Верстка каждого макета основана на сочетании 
погружающего в атмосферу комфорта кей-вижуала 
и эмоционального посыла-«крючка» с подстрочником, 
раскрывающим квартирное УТП.

Дополненная рукописным шрифтовым решением 
композиция подчеркивает заявленные в брендлайне 
объекта комфорт и камерность. Четкое следование 
фирменному стилю обеспечивает узнаваемость.



СЕРИЙНОСТЬ

Серия состоит их 4-х макетов, для каждого из которых 
был тщательно подобран триггер-посыл с емкой, 
но краткой расшифровкой подстрочника 
и атмосферным имиджем. Каждый макет как 
по отдельности, так и в серии работает на перевод 
рационального мотива в эмоциональный.
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