
Как мы обновляли контент 

с отделкой под ключ для 

Страны Девелопмент


Комплексное изменение соцсетей девелопера




Стартовая точка: 

кто мы и куда идем?


«Страна Девелопмент» — федеральный 
застройщик, создающий масштабные проекты 
в сфере жилой и коммерческой недвижимости. 



География городов у Страны широкая: Москва, 
Тюмень, Екатеринбург, Новосибирск, Мытищи 

Екатеринбург  
и Тюмень



Строим доверие: 
перезагрузка 
стратегии в 2024 году


В 2024 году клиент обновил стратегию своего 
развития. Появилась необходимость 
совместными усилиями менять подход также 

к соцсетям.  


Перед нами встала глобальная цель:  
Проложить путь доверия к компании 
во всех регионах присутствия.


Телеграм мы выбрали флагманской 
платформой и основной площадкой 
для экспериментов. 




Иллюстрация

Главная площадка
 Площадки для видеоконтента


Телеграм Instagram


Вконтакте


YouTube 
Shorts


30 постов в месяц


50 сторис в месяц


Промо на прирост


Посевы


Основной рубрикатор


12 reels в месяц


30 сторис в месяц


Коллаборации с брендами 


и блогерами (совместный контент) 

Посты со СП проектов, мероприятии


42 поста в месяц (кросспостинг)


50 сторис в месяц


Промо на охват


Промо на прирост


СП проектов, анонсы мероприятий


Не «слепой» кросспостинг, 


а адаптация контента


под площадку


кросспостинг кросспостинг 

видео
кросспостинг 

видео



Стройка нового контента: 5 шагов 
к цифровому обновлению


Чтобы раскачать соцсети, 
отобрали лучшие идеи:



— Эксперименты с нейроаватарами;


— Обновление гайдбука визуального 

оформления социальных сетей;


— Поиск и реализация новых форматов постов;


— Креативная поддержка рекламных компаний;


— Внедрение стопмоушна.


Таков закон сансары, 
круговорот идей… 




Архитектура восприятия: как мы 
перерисовали правила визуального языка


У Страны была строгая дизайн-платформа: 

старые шаблоны держали нас в рамках и 

дизайн в контенте стал однообразный. 

Исследование показало, что креативный 

визуал больше вовлекает аудиторию и 

побуждает делиться друг с другом постами.


Что мы сделали:


Оставили несколько удачных старых 

шаблонов, но ввели элементы дизайна, 

которые позволят нам не уходить от бренда, 

но при этом делать более современный и 

вовлекающий визуал.


Вы всё правильно поняли — 
собираемся в «Хельсинки»! 


Hei, mitä kuuluu?


Hei, hyvä! 
 Не понимаю… 
 Ура, вылетаем 
в Финляндию! 




Иллюстрация


Было:



Иллюстрация


Стало:



Контент-конструктор: сборка форматов, 
которые взрывают ленту


Было важно внедрить новые механики вовлечения, сделать контент более виральным. 
Для этого использовали короткие форматы, геймификации, стикеры, кружки, анимации, 
стопмоушн, аудио.


Видео-клип Видео с анимацией и звукомВидео-кружок Аудио-дорожка

0:00 1:12



Инфографика Анимация

.GIF

Файлы

.PDF .DOC

Горизонтальное видео



Фотография + текст 6 картинок-карточек 4-5 картинок-карточек 2 картинки, объединенные 
элементом



Иллюстрация




Цифровые лица компании: почему 
нейроаватары стали нашими 
главными спикерами


Клиент очень хотел попробовать 
использовать нейроаватаров 

и с удовольствием включились в задачу. 


Цифровой аватар — виртуальная 3D-модель 
человека или персонажа в Интернете. Его 
можно использовать для взаимодействия в 
соцсетях.



Мы оптимизировали бюджет и создали 
короткие ролики с экспертной информацией. 

Играем с нейроаватарами



Иллюстрация




Реклама без стероидов: как SMM 
поддерживает рекламные кампании


 меняли аватарку в телеграм-канале  

на период РК

 делали креативные посты, в том числе  

с кнопкой действия

 анимации в рамках РК.

Креативно поддерживали рекламные 

компании, привлекая к ним 

дополнительно внимание:

вот наш запрос 


но это же “сделайте 

красиво”





Иллюстрация




Результаты, которые не спрячешь 

в бумажках: цифры, изменившие 
нашу реальность


К весне 2025 года мы вышли на качественно новый 

уровень развития соцсетей клиента. При устойчивом 

росте подписчиков и активности мы не просто 

сохраняли стабильность в ключевых метриках, но и 

кратно улучшили вовлечённость , а также увеличили 

объёмы контента и количество просмотров в обеих 

соцсетях.


 Подписчики VK: с 21 132 до 24 80

 Подписчики Telegram: с 6 004 до 10 526 (+72%

 Среднее количество постов в месяц (VK): с 23 до 3

 Среднее количество постов в месяц (Telegram): с 23 до 

3

 Просмотры постов VK: с 98 454 до 117 29

 Просмотры постов Telegram: с 60 761 до 96 668 (+59%

 ER VK: с 0,34% до 0,40

 ER Telegram: с 0,63% до 1,49% — более чем в 2 раза выше 

изначального значения


Важно отметить, что при росте аудитории мы не только 

успешно удержали уровень ER в VK, но и значительно 

увеличили его в Telegram, что говорит об успешной 

адаптации контента к ожиданиям и поведению 

подписчиков.

Рост по ключевым метрикам:



Результаты, которые не спрячешь 

в бумажках: цифры, изменившие 
нашу реальность


Региональное присутствие: сохраняем 

позиции, расширяем охват


Присутствие в регионах, VK-сообщество 


По данным VK, основная аудитория сосредоточена в 

ключевых городах присутствия бренда — прежде 

всего в Тюмени. В остальных регионах динамика 

также позитивная.


Отдельно отмечаем появление подписчиков из 

Новосибирска — ранее они полностью отсутствовали.


Важно отметить, что Telegram не предоставляет 

открытой аналитики по городам, поэтому оценить 

географию подписчиков в канале затруднительно. 

Однако учитывая рост числа подписчиков и 

вовлечённость, можем предполагать сохранение 

общей географии и её постепенное расширение.



Город


Тюмень

Москва

Екатеринбург

Новосибирск


Санкт-Петербург


Подписчиков, 2024


5,741



1,121




740




0




1,129





Подписчиков, 2025


6,180



1,121


1,015



153



1,132





Результаты, которые не спрячешь 

в бумажках: цифры, изменившие 
нашу реальность


Что обеспечило такой рост:
  Обновили стратегию ведения соцсетей в связке с новой 

бизнес-стратегией клиента

 Telegram стал флагманской площадкой для тестов и 

экспериментов

 Переосмыслили визуал: сохранили элементы 

фирменного стиля, но внедрили более современные и 

креативные решения (нейроаватары, анимация, 

стопмоушн)

 Расширили форматы: добавили геймификации, 

короткие форматы, стикеры, аудио

 Поддерживали рекламные кампании нестандартными 

инструментами: меняли аватарки, публиковали посты с 

кнопками, использовали креативные подходы.

Таким образом, мы выстроили динамичную, вовлекающую 

контентную систему, которая не только удерживает 

интерес текущих подписчиков, но и эффективно 

привлекает новых.


