
ЧЁ В 

TIKTOK НЕ 

ЗАХОДИШЬ?

ДА Я ЩА

В ТЕЛЕГЕ 

СИЖУ

МЕМЫ, ТРЕНДЫ И ER: 
КАК GLORAX В SMM МОЖЕТ



Во времена, когда от телефонного 

звонка повышается тревожность, а 

внезапный звонок в домофон и вовсе 

способен разрушить все планы, 

соцсети стали самым вайбовым (считай 

— основным) способом коммуникации.

А ещё отличным бизнес-инструментом 

для общения со своей целевой 

аудиторией. 

И если с первым всё более-менее 

понятно, то со вторым нужно 

разбираться. 

Ловите пошаговую стратегию, как 

грамотно делать в SMM — на примере 

соцсетей федерального девелопера 

GloraX. 

ЧТО ТЫ БУДЕШЬ 
ДЕЛАТЬ В ЭТИХ 
СОЦСЕТЯХ? 

СИЯТЬ! 



ШАГ 1. ПОНЯТЬ, 
КТО ТВОЯ ЦА

Создать страницу в соцсетях — 

дело пары кликов. Понять, кому они 

нужны — задачка со звёздочкой. 

Грамотный анализ позволит 

вам избежать неловких тем 

и генерить актуальный и 

востребованный контент. 

когда понял, 

кто твоя 

целевая 

аудитория



Коллеги, 
которые пришли 
«вдохновляться»

Жители 
проектов 

Потенциальные 
клиенты 

WHO IS 
GLORAX 
PEOPLE? Инвесторы

Брокеры 
и партнёры 



ШАГ 2. РАЗРАБОТАТЬ SMM-СТРАТЕГИЮ 
И ТОН КОММУНИКАЦИИ

когда понял, 

в каком тоне 

нужно общаться

Выяснили, для кого рассказываете? Супер, переходим 

к более сложному этапу — как мы будем это делать.

Шпаргалку для создания рубрикатора и Tone of Voice 

оставили далее — вдохновляйтесь!

КАК МЫ TALKING СО СВОИМИ PEOPLE 

1. Нестандартные заходы через юмор, массовую 

культуру, тренды и ситуативный контент

2. Минимум канцеляризмов

3. Простой и лёгкий язык, использование сленга 

и эмодзи — с аудиторией давно на «ты»

4. Ненавязчивый call to action — 

там, где позволяет тема поста



КАК МЫ КОНТЕНТ РАСПРЕДЕЛЯЕМ 

ВОВЛЕКАЮЩИЙ

• Ситуативные посты 

• Мемы и тренды 

• Публикации ко «дню дня»

• Голосования, викторины и опросы 

НОВОСТНОЙ  

• Анонс и старт продаж 

новых проектов

• Ключевые этапы 

строительства и новости 

со стройплощадок

• Важные достижения 

компании

• Корпоративные события 

и мероприятия

ПРОДАЮЩИЙ 

• Акции и подборки 

планировок

• Продуктовые «фишки» 

и преимущества 

проектов

• Способы покупки

• Финансовые 

инструменты 

для инвесторов



А вот так:

ШАГ 3. 
ГЕНЕРИТЬ 
КОНТЕНТ 

1. Изучить планы компании и планы о запуске новых проектов 

2. Рассказать о продуктовых преимуществах проектов 

3. Подсветить актуальные предложения: скидки, акции и варианты 

покупки 

4. Изучить календарь инфоповодов 

5. Использовать актуальные и вирусные тренды из социальных сетей

НАШ «КОНТЕНТ-ПЛАН»

Советуем уделить этому шагу особое 

внимание, чтобы ваш контент-план 

выглядел не так



Зачем? Чтобы 

ваши соцсети 

не выглядели 

вот так 



День защиты

детей

1
июня

ПОСТ

КАЛЕНДАРЬ 
ИНФОПОВОДОВ — 

хороший товарищ. 

Ведь в праздники 

можно делать это… 

https://t.me/byGloraX/2376


День Святого 

Валентина

КАЛЕНДАРЬ 
ИНФОПОВОДОВ — 

хороший товарищ. 

Ведь в праздники 

можно делать это… 

ПОСТ

14
ФЕВ

День Святого 

Валентина

КАЛЕНДАРЬ 
ИНФОПОВОДОВ — 

хороший товарищ. 

Ведь в праздники 

можно делать это… 

ПОСТ

14
ФЕВ

https://t.me/byGloraX/3031
https://t.me/byGloraX/3031


День 

Строителя

КАЛЕНДАРЬ 
ИНФОПОВОДОВ — 

хороший товарищ. 

Ведь в праздники 

можно делать это… 

11
АВГ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2536


ПЕРЕВОДИТЕ 
С ПРОФЕССИО-
НАЛЬНОГО 
НА РУССКИЙ 

продуктовые 

характеристики и 

детали, которые 

интересуют ваших 

клиентов.

Рассказывайте 

просто о 

сложном

5
ИЮЛ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2455


ПЕРЕВОДИТЕ 
С ПРОФЕССИО-
НАЛЬНОГО 
НА РУССКИЙ 

продуктовые 

характеристики и 

детали, которые 

интересуют ваших 

клиентов.

Оперативно 

отрабатывайте 

возражения

6
ИЮЛ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2459


ДОЛОЙ 
СКУЧНЫЕ АКЦИИ 
И ЗАГОЛОВКИ 
«УДАР ПО ЦЕНАМ» 

Акции тоже хотят 

быть интересными! 

Актуальными

6
СЕН

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2605


ДОЛОЙ 
СКУЧНЫЕ АКЦИИ 
И ЗАГОЛОВКИ 
«УДАР ПО ЦЕНАМ» 

Акции тоже хотят 

быть интересными! 

Актуальными

5
МАР

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/3104


ДОЛОЙ 
СКУЧНЫЕ АКЦИИ 
И ЗАГОЛОВКИ 
«УДАР ПО ЦЕНАМ» 

Акции тоже хотят 

быть интересными! 

И даже 

ностальгиче-

скими

19
МАР

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/3147


ШАГ 4. ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ МЕМЫ 

Ситуативки и тренды — 

это хорошо. Главное, чтобы 

они были актуальными. 

Иначе придётся запрыгивать 

в последний вагон с риском 

«зашквариться».

Рассказываем (и показываем), 

как это делаем мы. 

МАМ, КАЖЕТСЯ, 

ДЕД ОПЯТЬ ЗАБЫЛ 

ПРО ТАБЛЕТКИ…

ЛОЛ! АФТОР ЖЖОТ, 

УЗБАГОЙСЯ, 

Я ПРОСТО ИМХО



ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ 
ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ 
МЕМЫ 

Подхватываем 

флешмоб от 

«Аэрофлота»

27
ИЮЛ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2501


ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ 
ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ 
МЕМЫ 

Выпускаем 

собственный 

адвент-

календарь

9
НОЯ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2748


ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ 
ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ 
МЕМЫ 

Поддерживаем 

Юру Борисова 

своими 

номинациями

25
ЯНВ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/2977


ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ 
ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ 
МЕМЫ 

Учимся говорить, 

как носители — 

отдаём дань 

уважения нашим 

регионам

22
ФЕВ

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/3059


ВНИМАТЕЛЬНО 
ИЗУЧИТЬ 
ИНФОПОЛЕ И 
АКТУАЛЬНЫЕ 
МЕМЫ 

А в преддверии 

заседания ЦБ 

разбираемся в 

тайнах брошек 

Эльвиры 

Набиуллиной 

21
МАР

ПОСТ

https://t.me/byGloraX/3158


ШАГ 5. И НЕ ЗАБЫТЬ ПОДРУЖИТЬСЯ 
С МЕТРИКАМИ! 

ER, охваты и прирост — вот 3 «кита», на которых стоит любая соцсеть. 

И если у вас уверенный «+» по всем фронтам — значит, вы всё 

делаете правильно. Например, как мы!

СТАТИСТИКА TG-КАНАЛА GLORAX 06.24-02.25 

МартФевральЯнварьДекабрь НоябрьОктябрьСентябрьАвгустИюльИюньМесяц

        3    3                            3       Подпис ики

3      3    3 3      3 3    3    3                        3         3 
Число 
просмотров

          3           3    3  Репост 

    3                  3       3         Реакции

 ,33  ,3   ,    ,    ,    ,    ,3   ,3   ,33  ,   ER



PROFIT! ВСЕГО 
5 ШАГОВ, И 
ВЫ — ГЛАВНЫЙ 
ТРЕНДСЕТТЕР 
В СВОЕЙ СФЕРЕ:
НАШУ РАБОТУ 
ОТМЕЧАЮТ КОЛЛЕГИ

Осталось только вдохновлять 

и вдохновляться

ПОСТ

ПОСТ

https://t.me/gmkblog/7002
https://t.me/gmkblog/7891


«СОЦМЕДИАМАРКЕТИНГ» — SMM, 
КОТОРЫЙ РЕАЛЬНО РАБОТАЕТ!

P. S.: Если ваш SMM пока не приносит результата — возможно, вы просто ещё не работали с нами 

Создаём контент, 

который цепляет — 

от мемов до 

продающих постов, 

находим идеальный 

формат для вашей 

аудитории

Разрабатываем 

стиль, который 

запоминается — ваш 

бренд будут узнавать 

даже в темноте (ну 

или хотя бы в ленте)

Всегда попадаем 

прямо в яблочко 

сердца вашей ЦА — 

потому что SMM 

должен работать, 

а не быть просто 

«для галочки»
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