
        «Некогда рисовать». 

к р е а т и в н а я  к о н ц е п ц и я ,  к о т о р а я  р а б о т а е т
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Что мы хотели?
м ы  х о т е л и  к р е а т и в ,  к о т о р ы й  с р а б о т а е т

з а д а ч а

Рекламная кампания должна 

кардинально отличаться от того, 

что люди привыкли видеть.



Что мы 
заметили?

в р е м я  
с м е л ы х !

где индивидуальность?

Санкт-Петербург — город, в котором конкуренция 

среди застройщиков и агентств недвижимости 


на первичном рынке самая высокая в стране. 


При этом реклама в социальных сетях 

практически у всех одинакова. 

Как правило это глянцевые, яркие, но уже 

надоевшие баннеры. Или «стандарт» — рендер 


с оффером. Люди уже не обращают внимания 


на подобную рекламу.



Максимально упростить дизайн и создать живой 

контакт. Дать понять пользователю, что 

разрабатывать и согласовывать баннер было 

некогда. «Суть предложения — на экране. Вам 

осталось успеть!»


Взяли лист А4 и вырванную из тетради страницу, 

написали карандашом рекламные объявления, и 

оцифровали.
 Среди глянцевых объявлений в ленте, 

такой формат выделяется и привлекает внимание. 

Тем самым создаёт у людей дополнительную 

мотивацию оставить заявку.

             

наша идея?
             В чём


к р е а т и в ,  к о т о р ы й  н и к т о  н е  ж д а л

и д е я !



нет


времени


рисоватьполучилось?
что 


э т о  ш е д е в р  ж и в о п и с и а  э т о  ш е д е в р  р е к л а м ы

Г е н и а л ь н о !



Сельская Ипотека
с р о к  р е а л и з а ц и и :  ф е в р а л ь  2 0 2 0

р а з м е щ е н и е



ЖК «Мой мир»
с р о к  р е а л и з а ц и и :  с  м а р т а  2 0 2 0  п о  м а й  2 0 2 0

р а з м е щ е н и е



Ипотека 0,95 %, 
ЖК «ID Kudrovo» 

с р о к  р е а л и з а ц и и :  м а й  2 0 2 1  —  н а с т о я щ е е  в р е м я

р а з м е щ е н и е
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