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Ситуация и задача

Между городами Чебоксары и Новочебоксарск, вдоль реки 
Волга осваивается новая территория, которая называется 
"Новый Город" 
Территория застраивается совместными усилиями 
нескольких девелоперов. Причем объекты каждого 
девелопера не обособлены, а представляют из себя 
«лоскутное одеяло» из кварталов от разных застройщиков.  
К нам обратился девелопер ИСКО-Ч с задачей разработки 
бренда, необходимого для дифференциации наших домов от 
предложений конкурентов. 
Фактически мы разработали не бренд конкретного ЖК или 
квартала, но зонтик для будущих проектов ИСКО-Ч  в рамках 
Нового Города



Продукт и аудитория

ИСКО-Ч планирует создание жилья принципиально нового 
класса для Чебоксар.  
Кирпичная малоэтажная квартальная застройка с 
благоустройством территории 
С подземными парковками, дворами без машин, системой 
вентиляции с рекуперацией, элементами системы «умный 
дом», и т.д. 
И все это за достаточно доступную цену: от 60 тыс руб за 
квадрат 

В качестве целевой аудитории мы избрали  
про-европейский средний класс 
Это люди которые имеют относительно высокий достаток, но 
не слишком это афишируют и умеют считать деньги. Для 
которых собственные ощущения и восприятие себя важнее 
чем то что о них думают другие.  Для которых теплота, уют, 
удобство важнее чем показная роскошь и статус.  
Это социальные, осознанные люди, которые обычно создают 
вокруг себя здоровое сообщество, пронизанное атмосферой 
оптимизма и взаимопомощи



Идеология

Ключевая потребность аудитории: 
Развитие: себя и своих детей 

Инсайт: 
В современном изменчивом мире важно не стоять на месте и 
постоянно развиваться. Для этого необходима определенная 
среда, которая будет вдохновлять развиваться, и помогать 
иметь на это силы.  

Обещание бренда: 
Рацио: комфортная, продуманная, среда, которая создает 
ощущение защищенности / предсказуемости, высвобождая 
ресурс на развитие 
Эмоцио: подходящая социальная среда, безмятежность, 
оптимизм
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Концепция бренда



Герб — изобразительный опознавательный знак , 
составленный и употребляемый по 
правилам геральдики, служащий для отличия 
территории, государства, семьи. 

Щит  — символ защиты, безопасности.

Анализ чувашских символов
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Платформа бренда

Герб 
Одним из ключевых символов бренда явля-
ется герб, как метафора особенной тер-
ритории — надежной и безмятежной, где 
есть все, что нужно, где подумали о лю-
дях. Также щит является символом защиты.
Когда дом — крепость. Благодаря этому 
спокойствию высвобождается ресурс, ты 
чувствуешь себя уверенно, спокойно, легко 
и оптимистично.

Welltown 
«Welltown» — место, где все хорошо. Где 
люди чувствуют себя безопасно, развива-
ются, наслаждаются жизнью

При необходимости написания в русской 
транскрипции рекомендуем писать  
«Велтаун».
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Деревья, зелень Земля (пространство) Река Свежий воздух

Значения паттернов
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Знак
Базовые элементы бренда

У знака есть дополнительные версии, кото-
рые можно использовать для обозначениях 
новых микрорайонов/ивентов/локаций.

Знак может использоваться от-
дельно от остальных элементов 
стиля как фирменный маркер. 

Исходный файл: Brand ID / Sign

Основная версия знака Дополнительные версии знака
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Шрифты

Когда дом  – 
твоя крепость.
«Welltown» — территория, где все хорошо, 
где о человеке подумали. Здесь люди чув-
ствуют себя безопасно, комфортно и полу-
чают ресурс для развития. 

Amrys для заголовков и цитат

Graphic regular для текста

Базовые элементы бренда

Исходный файл: Brand ID / Type *Для легального использовнания шрифты необходимо купить.
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Цвета. Значения
Базовые элементы бренда

В основе цветовой палитры фирменного 
стиля, лежат натуральные цвета окружаю-
щей среды жилого квартала.

Солнце
Символ благополучия, внутреннего 
состояния оптимизма и спокойствия.

Кирпич
Кирпичная застройка — важная  
особенность продукта.

Зелень
Натуральный зеленый как метафора 
природы, естественности и гармонич-
ности жизни в Welltown.
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Фотостиль
Базовые элементы бренда

Солнце

Фирменный элемент фотостиля — солнеч-
ный свет и засветы на фотографии. Это мо-
жет быть мягкий свет сбоку или солнечные 
блики на предметах/людях. Главное — ощу-
щение мягкого теплого солнца вокруг.

Цвет

Фото неконстраные за счет засветов, в 
натуральных, теплых и не слишком ярких 
оттенках близких к фирменным цветам.  

Характер
Люди на фото чувствуют себя безмятежно, 
уверенно и раслабленно. Сюжет фотогра-
фий и настроение должны соответсвовать 
ценностям бренда.



Фотосъемка в рамках проекта 















Носители















Произведенные носители











Рекламные макеты
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                   В welltown в$од во двор по 
отпечатку пальца. Поэтому вы можете 
чувсвотвать себя безопасно и комфортно.

Посмотреть все комментарии (242)

Нравится: 354
welltown                   Климат-контроль
дополнит ваше ощущение комфорта дома. 
Мы подумали  мелоча$.

Посмотреть все комментарии (346)

Нравится: 424

mango.rocks
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welltown                   Когда дома ты чувствуешь себя 
как в крепости.

Посмотреть все комментарии (421)

Нравится: 424

В гармонии
с домом

Реклама

Пост в instagram
Исходный файл: Brand ID / Instagram







Результаты

Брендинг повлиял как на продажи, так и на маржинальность 
проекта 
Менее чем за пол-года стоимость выросла на 25% - c 60 до 
75 тыс руб за м2 
Не смотря на это первая очередь (один из первых четырех 
домов проекта) она уже продана на 96%. Осталось 12 
квартир из 262. 
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