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КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ

Основная бизнес задача – повышение конверсии в покупку в офисах 
продаж объектов компании ФСК

Основная коммуникационная задача – побуждение к принятию решения о 
покупке за счет построения детального знания об объектах ФСК, их 
уникальных торговых предложениях и преимуществах,  отвечающих 
потребностям целевой аудитории проекта 

Дополнительные коммуникационные задачи:

- построение знания бренда ЖК

- построение знания коммуникационной и продуктовой концепции проекта

- представление подробной информации о продукте – квартире в ЖК ФСК, 
облегчающей выбор и помогающей принять решение о покупке

- построение знания о дополнительных продуктах и услугах ФСК

- построение знания бренда ФСК

- визуальная отстройка коммуникации ФСК и данного ЖК от коммуникации 
конкурентов

Старт рекламного размещения – август 2018г. 
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КРЕАТИВНАЯ КОНЦЕПЦИЯ

Идея креативной концепции - формирование набора материалов в 

формате комплекта буклетов, основанного на принципе «золотого 

сечения». 

Такое решение позволяет:

- визуально выделить формат буклетов ФСК среди буклетов других 

застройщиков

- объединить все виды буклетов ФСК в единый комплект за счет 

использования единой пропорции, которая позволяет сделать весь 

комплект более компактным и удобным в использовании

- на 30% увеличить иллюстративную часть буклетов, максимально 

ярко и интересно представляя визуализации жилых комплексов
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КРЕАТИВНАЯ КОНЦЕПЦИЯ

Новые креативные решения в дизайне буклетов:

- дизайн буклетов выстроен на основе тщательно продуманной 

модульной сетки с использованием единого подхода во всех 

форматах буклетов для всех объектов ФСК

- новая система выделений заголовков разделов и подразделов 

буклетов,  а также использование полос различной цветовой заливки 

позволяет выделять необходимые разделы, фокусировать внимание на 

наиболее важных описаниях проекта

- использование дополнительных широких полос позволяет более ярко 

представить изображения ЖК

- новый формат представления карт расположения и внешней 

инфраструктуры объекта дает всю необходимую для потенциального 

покупателя информацию

Новые решения в производстве буклетов:

- использование современных материалов в виде ламинации soft 

touch позволяет создать более премиальное внешнее и тактильное 

восприятие буклета,  а также препятствует появлению при просмотре 

пятен от пальцев на обложке, таким образом дополнительно 

подчеркивая уровень и качество продукта ФСК

- брошюровка буклета с помощью склейки также улучшает 

восприятие его внешнего вида
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НОВЫЕ ТИПЫ И ФОРМАТЫ

Основные типы рекламных буклетов ФСК:

• - буклет о проекте

• - планировки

• - квартиры с отделкой

• - квартиры с мебелью

• - наземный и подземный паркинги

• - коммерческая недвижимость
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ФОРМАТ ПРЕДСТАВЛЕНИЯ ГЕНПЛАНА И УТП ПРОЕКТА НА 
РАСШИРЕННОЙ ПОЛОСЕ
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УВЕЛИЧЕННЫЙ ФОРМАТ ВИЗУАЛИЗАЦИИ АРХИТЕКТУРЫ 
ЖИЛОГО КОМПЛЕКСА
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ФОРМАТ ПРЕДСТАВЛЕНИЯ ЗАГОЛОВКОВ РАЗДЕЛОВ И 
ПОДРАЗДЕЛОВ
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ФОРМАТ ВЫДЕЛЕНИЯ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ 
ПРЕИМУЩЕСТВ ПРОДУКТОВОЙ КОНЦЕПЦИИ ПРОЕКТА
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ФОРМАТ ПРЕДСТАВЛЕНИЯ КАРТ РАСПОЛОЖЕНИЯ И 
ВНУТРЕННЕЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ


