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1. Бренд-платформа 
 



Клубный дом «Артхаус» на 72 квартиры расположен на
Звенигородской улице, в одной из старейших частей Санкт-
Петербурга – историческом районе Семенцы. Сегодня здесь
сосредоточены знаковые места светской жизни Петербурга – театры,
художественные галереи, креативные пространства, одни из лучших
баров и ресторанов города.
 
Придомовая территория примыкает к строящейся Новой сцене Малого
драматического театра (МДТ – Театр Европы Льва Додина) и
продолжает архитектурную тему, заданную театром – своеобразный
гимн непарадному Петербургу. Оба проекта разработаны академиком
архитектуры Михаилом Мамошиным.
 
В радиусе полутора километров от «Артхауса» – еще 15 театров,
среди которых МДТ (Старая сцена), БДТ, Александринский, Театр
им.Ленсовета, Филармония джазовой музыки, ТЮЗ и другие.

О 
КЛУБНОМ ДОМЕ
АРТХАУС



Новый, технологически современный жилой дом в
историческом центре Санкт-Петербурга

 
Базовая квартирография эргономична и минималистична (1-2-
комнатные квартиры), однако возможен выбор альтернативного
планировочного решения за счет объединения двух и более
квартир на этаже.

 
Парковая зона под окнами и декоративный сад на видовой
эксплуатируемой крыше дома

 
Пешая доступность знаковых мест светской жизни города,
атмосферное соседство с театром

 

 

 

ПРЕИМУЩЕСТВА
ПРОЕКТА



 

 
 

Жизнь в центре города - деловом, культурном, светском,
творческом, интеллектуальном  

 
СТРЕМЛЕНИЕ БЫТЬ СОПРИЧАСТНЫМ САКРАЛЬНОМУ МИРУ ТЕАТРА

 
АВТОРСКОЕ ВИДЕНИЕ МИРА

 
ИНТЕЛЛЕКТ И НАСТОЯЩИЕ ЭМОЦИИ

 
Атмосфера приватности для всех, кто устал быть в свете софитов (в
широком смысле выражения)

 
Ментальная самоидентификация "я - петербуржец" (через локацию,
ее историю, архитектуру и окружение) 

ЦЕННОСТИ 
БРЕНДА



25 - 55 лет 
Высшее образование
Доход выше среднего (от 200 000 рублей в месяц)
Преимущественно без детей, холостые, либо проживающие в паре
без брака

 
 
Житель "Артхауса" высоко ценит право каждого на самовыражение и,
в первую очередь, самовыражение в искусстве. Он терпим к
инакомыслию, но нетерпим к агрессии в любых проявлениях.
 
Это интеллигентный, широко мыслящий, рефлексирующий человек с
ярко выраженной индивидуальностью.
 
Хорошее образование позволяет ценить опыт и достижения других
людей и быть открытым для новых знаний, впечатлений,
эмоционального опыта.
 
Много времени уделяет работе. Активен в социально-культурной
жизни - посещает театры, выставки, модные рестораны и бары. Читает
художественную литературу и публицистику.
 

ЦЕЛЕВАЯ
АУДИТОРИЯ 



 
КЛУБНЫЙ ДОМ «АРТХАУС» В САМОМ ЦЕНТРЕ СВЕТСКОГО ПЕТЕРБУРГА ОТКРЫТ ДЛЯ
ЯРКИХ СОБЫТИЙ, НО УДАЛЁН ОТ СУЕТЫ ПАРАДНЫХ КВАРТАЛОВ ГОРОДА.
 
ТЕАТРЫ, ГАЛЕРЕИ, ЛУЧШИЕ БАРЫ И РЕСТОРАНЫ – ЛЮБЫЕ СЦЕНАРИИ ДОСУГА
ВОЗМОЖНЫ ДЛЯ УТОНЧЁННОГО ЧЕЛОВЕКА, ЗНАЮЩЕГО ТОЛК В УДОВОЛЬСТВИЯХ. 
 
ЭТОТ ПРОЕКТ ПОТРЕБОВАЛ НЕ ТОЛЬКО ОСНОВАТЕЛЬНОГО ПОДХОДА, НО И ТОНКОГО
ИСКУССТВА ИГРЫ – С ФОРМОЙ, МАТЕРИАЛОМ, ЦВЕТОМ. ОН СТОИТ ОСОБНЯКОМ, НО
ГАРМОНИЧНО ВСТРАИВАЕТСЯ В КОНТЕКСТ ЭСТЕТИКИ СЕВЕРНОЙ СТОЛИЦЫ,
ОТРАЖАЯ GENIUS LOCI, СФОРМИРОВАННЫЙ НОВОЙ СЦЕНОЙ МДТ.

ИДЕЯ БРЕНДА 



СМЫСЛОВАЯ
КОНЦЕПЦИЯ БРЕНДА 

ЖИЗНЬ ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫХ ЛИЧНОСТЕЙ НУЖДАЕТСЯ В ДОСТОЙНОМ
ХУДОЖЕСТВЕННОМ ОБРАМЛЕНИИ
 
«АРТХАУС» СОЗДАЕТ ПРЕВОСХОДНУЮ ОСНОВУ ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ БЫТЬ
РЕЖИССЕРОМ СВОЕЙ РЕАЛЬНОСТИ
 
ЧТО БЫ ВЫ НИ ЗАДУМАЛИ, КАКИЕ БЫ СОБЫТИЯ НИ ЗАПЛАНИРОВАЛИ, «АРТХАУС»
СТАНЕТ НАСТОЯЩЕЙ СЦЕНОЙ ДЛЯ ВАШЕЙ ЖИЗНИ



ВИЗУАЛЬНАЯ
КОНЦЕПЦИЯ БРЕНДА 

ПРИЕМ СЮРРЕАЛИСТИЧЕСКОГО
КОЛЛАЖА ПОДЧЕРКИВАЕТ ТВОРЧЕСКОЕ
НАЧАЛО, А СТРОГОЕ И ЭЛЕГАНТНОЕ
РЕШЕНИЕ ЛОГОТИПА ОТСЫЛАЕТ К
ИМИДЖУ БИЗНЕС-КЛАССА





ДЕСКРИПТОР

СВЕТСКИЙ БИЗНЕС-КЛАСС
ОТРАЖАЕТ ОБРАЗ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ И КЛАСС ОБЪЕКТА 



СЛОГАНЫ

НОВЫЙ ДОМ НА СЦЕНЕ ГОРОДА
ЭМОЦИОНАЛЬНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА ПРОЕКТА.
СТИЛЬ ЖИЗНИ  /  СПЕКТР ИНТЕРЕСОВ  /  ОБРАЗ МЫШЛЕНИЯ

НОВЫЙ ДОМ В СТАРОМ ГОРОДЕ
РАЦИОНАЛЬНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА ПРОЕКТА.
ИСТОРИЧЕСКИЙ ЦЕНТР  /  СОВРЕМЕННОЕ КАЧЕСТВО  /  ЛИКВИДНОСТЬ



 
 
 

2. Элементы фирменного стиля
 



 
 

ЛОГОТИП
 



 
 

РЕКОМЕНДОВАННЫЕ ФОНЫ ДЛЯ ЛОГОТИПА
 



 
 

ОХРАННОЕ ПОЛЕ ЗНАКА И ЛОГОТИПА
 



 
 

ЦВЕТ
 



 
 

ШРИФТ
 



 
 

КОЛЛАЖИ
 

СПЕЦИАЛЬНО ДЛЯ РЕКЛАМНОЙ
КАМПАНИИ ПРОЕКТА
ЗАСТРОЙЩИКОМ ВЫКУПЛЕНЫ
ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПРАВА НА
РЯД СЮРРЕАЛИСТИЧЕСКИХ
КОЛЛАЖЕЙ ИЗВЕСТНОГО
ПОЛЬСКОГО ИЛЛЮСТРАТОРА
EWELINA KARPOWIAK
(АГЕНТСТВО KLAWE RZECZY),
КОТОРАЯ РАБОТАЕТ С
ЖУРНАЛАМИ И
ЕЖЕНЕДЕЛЬНИКАМИ, СОЗДАЕТ
ИЛЛЮСТРАЦИИ, КОЛЛАЖИ,
ОБЛОЖКИ КНИГ И ПЛАКАТЫ.
 



 
 
 

2. Носители фирменного стиля
 







 
 
 

Размещение баннера 14*12 м на фасадной конструкции на
стене концертного зала Консерватории, напротив выхода из
Мариинского театра (Театральная площадь)

 




























