


МЕДИАПОКАЗАТЕЛИ СМИ
Динамика упоминаний
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Медиаиндекс

Комментарии:

— анаонсы UrbanDreams

— пост-релизы



МЕДИАПОКАЗАТЕЛИ СОЦСЕТИ
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Динамика

Аудитория Вовлеченность Количество сообщений СМ Индекс

Название объекта Сообщений Аудитория СоцИндекс Вовлеченность

Колди 30 0,03 млн 375 307

Kleinhouse 451 2,25 млн 3569 29881

Ключевые данные периода 1- 30 сентября



СОЦСЕТИ. Лояльность аудитории (Facebook, Instagram)

Рост узнаваемости бренда Колди благодаря аудитории лидеров мнений, посетивших 

мероприятие и опубликовавших видео и фото в личных блогах

По результатам Urban Dreams набрано 1450

«лидов» из посетителей (новых людей лояльных к

ГК «Колди», порталу Loftlife и проекту KleinHouse)



СОЦСЕТИ. Loft Life

На loftlife.art загружен эксклюзивный фотоотчет Urban 

Dreams доступный для скачивания только после 

регистрации.

Канал продвижения  - SMM

Охват уникальных посетителей в день 284

Количество регистраций e-mail в день 121



СОЦСЕТИ. KleinHouse (Facebook, Instagram) 9
Средний органический охват в Facebook в 

день – 150-300 уникальных пользователей. 

Средний показатель в период мероприятия 

– 40,5 тыс. 

Средний органический охват в Instagram в 

день – 70-250 уникальных пользователей. 

Средний показатель в период мероприятия 

– 3000 тыс. 


