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3 Цели и задачи  

ЦЕЛЬ 
Охватить локальную ЦА, привлечь внимание,  сформировать интерес, увеличить знание о бренде 
 
БИЗНЕС ЗАДАЧА 
Выполнение плана продаж через формирование достаточного потока качественных входящих рекламных 
контактов (траффика на сайт, заявок, звонков), привлечение новых потенциальных потребителей.  
Переключать ЦА с конкурирующих брендов, подтолкнуть покупателя к правильному выбору 
 
МАРКЕТИНГОВЫЕ ЗАДАЧИ 
Собрать широкий контакт с брендом. Создать уникальный, яркий и узнаваемый дифференциатор в 
плотном конкурентном окружении. Сформировать высокую узнаваемость бренда 
 
КОММУНИКАТИВНЫЕ ЗАДАЧИ 
Передать уникальную концепцию жилого пространства и позиционирование продукта:  счастье в каждой 
детали. Донести основное сообщение: все продумано для счастливой жизни. 
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3 Принцип построения макета  

Ежемесячные креативы 
придерживается единой 
стилистики визуальной 
концепции, разработанной 
Leo  Burnett. 
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3 Креативы  

 
 
 
Ежемесячно внутри компании 
разрабатываются эмоциональные 
вординги , которые раскрывают  
основные  USP проекта и отражают 
коммуникационную стратегию 
бренда. 
 
 
 
 
 
 
 



Июнь 2019 

3 Креативы 

Эмоциональные, хлесткие  
вординги, современная графика и 
яркие цвета бренда  работают  
визуальном айстопером.  
Формируют сильный, 
харизматичный, узнаваемый бренд. 
 
Графический элемент  – 
изображение персонажа 
используется как самостоятельный, 
узнаваемый элемент фирменного 
стиля. 
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3 Эффективность 

Рекламная кампания является актуальной и получит свое развитие  в серии 
следующих ежемесячных  продуктовых  флайтах. 


