


Продукт

Клубный дом Full House — дом 
бизнес-класса в престижном 
Юго-Западном округе, расположенный 
среди парков, в окружении 
современной городской 
инфраструктуры и лучших учебных 
заведений Москвы.



Задачи

Разработать концепцию 
позиционирования и брендинг 
проекта бизнес-класс, создать 
графический язык, который 
подчеркнет красоту архитектурных 
решений и будет нести в себе ДНК 
материнского бренда Sezar Group. 
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Рыночный контекст
Анализ проекта
Интервью с командой
Портрет аудитории
Анализ конкурентов

Сценарии бренда
Платформа бренда
Название бренда

Продуктовое 
позиционирование

Визуализация
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Брендбук
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материалы

Исследование Стратегия Продукт Дизайн Коммуникации
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Этапы создания бренда



Исследования

Мы увидели в проекте почерк
международной неоклассики в 
духе жилых кварталов 
Нью-Йорка или Чикаго —
с несомненным влиянием 
московского стиля.



Характер бренда
АВТОРИТЕТНЫЙ РЕСПЕКТАБЕЛЬНЫЙ



Ценности бренда
СТАТУС БЛАГОРОДСТВО БЛАГОПОЛУЧИЕ

Клубный дом Full House — дом 
бизнес-класса в престижном 
Юго-Западном округе, расположенный 
среди парков, в окружении 
современной городской 
инфраструктуры и лучших учебных 
заведений Москвы.



Целевая аудитория

Разработать концепцию 
позиционирования и брендинг 
проекта бизнес-класс, создать 
графический язык, который 
подчеркнет красоту архитектурных 
решений и будет нести в себе ДНК 
материнского бренда Sezar Group. 

Целевая аудитория 
Клубного дома Full House —
состоявшиеся люди, 
ценители традиций
и высокого качества
в каждой детали.



Нейминг

В агентстве родилась концепция 
бренда Клубный дом Full House, как 
моста между поколениями, 
наполняющего новым смыслом 
хорошо известное место. 

Отсюда ключевое слово Full — 
полный жизни, достоинства и планов 
на будущее.



Мы увидели в проекте почерк
международной неоклассики в 
духе жилых кварталов 
Нью-Йорка или Чикаго —
с несомненным влиянием 
московского стиля.

Айдентика



Логотип



Фирменные цвета
и паттерн 

В качестве основной и второстепенной
палитры используется теплая цветовая 
гамма.

За основу взяты натуральные 
природные цвета.
Паттерн подчеркивает изящный 
рисунок фасада зданий, дополняя 
визуальный образ бренда.



Корпоративная продукция

Целевая аудитория 
Клубного дома Full House —
состоявшиеся люди, 
ценители традиций
и высокого качества
в каждой детали.



Брошюра



Сувенирная продукция



Аксессуары



Коммуникации

Тональность коммуникаций вторит
архитектуре, соединяя изысканную форму
с точностью сообщения. Предложенный
графический язык воплощает стиль вне
времени, соответствующий мировоззрению
и ценностям аудитории.



Офис продаж



Результат

Мы получили:

• Яркий запоминающийся бренд

• Эффектный старт продаж

• Клубный дом Full House отмечен почетным 
званием «Клубный дом №1 на международной 
премии "Рекорды рынка недвижимости 2022"




