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1
Введение

Здравствуйте!

Вы готовы погрузиться в корпоративное руко-
водство по использованию фирменного стиля 
бренда «Любимово». В ваших руках собрание 
дизайн-правил, рожденных на основании 
философии и опыта компании. Эти правила 
определяют, как бренд «Любимово» говорит 
с миром. Изучение и понимание этого руковод-
ства жизненно важно для поддержки, 
становления и укрепления «Любимово» 
не только в области рекламы и коммуникаций, 
но и во всех сферах бизнеса. Голос бренда 
прослеживается и должен прослеживаться 
во всем, что мы делаем.

Жилой район «Любимово» – место, 
где счастливы все. Бренд передаёт 
настроение красочного фестиваля, 
где каждый найдёт то, что ему полюбится.

ЛюбимовоВведение

42020
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2.1
Название 

Название «Любимово» пишется русскими 
буквами в кавычках. Транслитерация 
не допускается.

 «Любимово» — не просто комплекс домов, 
а район с собственной инфраструктурой для 
полноценной жизни. Для акцентирования вни-
мания на этом используйте статусную строку 
«жилой район» в сочетании с логотипом 
или как самостоятельный элемент. 

Жилой район «Любимово»
«Любимово» полюбит любой
Переехала ради «Любимово»!

ЛюбимовоКонстанты бренда

62020



2.2
Слоган

Эмоциональный элемент, который помогает 
потребителю лучше почувствовать суть бренда.

Вселяет
любовь

ЛюбимовоКонстанты бренда

72020



2.3
Логотип

Основная версия состоит из знака, шрифтового 
написания и статусной строки. На светлых 
фонах используйте чёрные элементы. 
На тёмных — белые.

Основная версия

А. ОСНОВНАЯ ВЕРСИЯ

ЛюбимовоКонстанты бренда

82020

микрорайон



2.3
Логотип

Горизонтальная версия также состоит из трёх 
элементов. Используйте эту версию логотипа 
там, где это целесообразнее и эстетичнее. 
Например, при брендировании шариковой 
ручки.

Горизонтальная версия

Б. ГОРИЗОНТАЛЬНАЯ ВЕРСИЯ

9

ЛюбимовоКонстанты бренда

2020



2.3
Логотип

Сокращённая версия состоит из знака 
и шрифтового написания. Используйте 
эту версию, когда технологии нанесения 
не поддерживают мелкие элементы.

Сокращённая версия

В. СОКРАЩЁННАЯ ВЕРСИЯ

ЛюбимовоКонстанты бренда

102020



2.3
Логотип

Используйте эту версию в эстетических 
соображениях или в случаях, когда 
технические возможности не позволяют 
воспроизвести цвета.

Г. МОНОХРОМНАЯ ВЕРСИЯ

ЛюбимовоКонстанты бренда

112020

микрорайон микрорайон



2.3
Логотип

При масштабировании логотипа учитывайте 
минимальный размер, чтобы не затруднять 
его читаемость. 

32 50

3218

Д. МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР

ЛюбимовоКонстанты бренда

122020

микрорайон

микрорайон



2.3
Логотип

Чтобы обеспечить лучшее восприятие, логотип 
должен всегда быть окружен свободным про-
странством.

Размер охранного поля равен двойной шири-
не буквы «О». Это безопасное поле, в которое 
не должны попадать посторонние графические 
объекты.

Е. ОХРАННОЕ ПОЛЕ

Основная версия

ЛюбимовоКонстанты бренда

132020

микрорайон



2.3
Логотип

Горизонтальная версия
Чтобы обеспечить лучшее восприятие, логотип 
должен всегда быть окружен свободным про-
странством.

Размер охранного поля равен двойной шири-
не буквы «О». Это безопасное поле, в которое 
не должны попадать посторонние графические 
объекты.

Е. ОХРАННОЕ ПОЛЕ

ЛюбимовоКонстанты бренда

142020



2.3
Логотип

Логотип нельзя изменять. Используйте только 
предложенные варианты из этого руководства.

Ё. НЕДОПУСТИМЫЕ ТРАНСФОРМАЦИИ

Не применяйте к логотипу 
эффект тени или другие 
эффекты.

Не используйте логотип 
на схожих по тону фонах.

Не изменяйте положение 
элементов в логотипе.

Не применяйте логотип 
на изображениях, которые 
сливаются со шрифтовым 
написанием.

Не изменяйте цвета элемен-
тов в логотипе. 

Не располагайте логотип на 
сложных фонах. 

ЛюбимовоКонстанты бренда

152020



2.4
Палитра

Палитра бренда состоит из 5 ярких цветов, 
которые передают жизнелюбивое 
настроение района.

Цвета фирменной палитры соответствуют 
сегментам целевой аудитории. 
 
1. Розовый – жизнерадостный оттенок, передаю-
щий детскую наивность. 

2. Синий – благородный цвет для ответственных 
семьянинов. 

3. Жёлтый – заряжающий энергией оттенок 
для активной жизни. 

4. Зеленый – глубокий цвет мудрости 
и умиротворения. 

5. Коралловый – романтичный оттенок, который 
символизирует влюбленность. 

ЦВЕТА

РАЗДЕЛЕНИЕ ПО АУДИТОРИЯМ

R255 G90 B120

C0 M75 Y35 K0

FF5A78

PANTONE 184 C

RAL 3017

R255 G210 B25

C0 M20 Y90 K0

FFD217

PANTONE 382 C

RAL 1023

R10 G115 B90

C90 M30 Y70 K20

0A735A

PANTONE 335 C

RAL 6024

R0 G115 B220

C85 M50 Y0 K0

0073DC

PANTONE 3005 C

RAL 5012

R255 G125 B190

C0 M65 Y0 K0

FF7DBE

PANTONE 237 C

RAL 4003

1 2

4

3

5

ЛюбимовоКонстанты бренда

162020



2.5
Типографика

Шрифт бренда Gilroy имеет 5 начертаний, 
которые выстраивают логическую иерархию 
типографики в макетах.

Gilroy
ШРИФТ

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё 
Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн 
Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф 
Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ 
Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё 
Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн 
Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф 
Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ 
Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж 
Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо 
Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх 
Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы 
Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж 
Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо 
Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх 
Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь 
Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё 
Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн 
Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф 
Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ 
Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

АаBbАаBb

АаBbАаBbАаBb
Light

SemiBold

Regular

Bold

Medium

ЛюбимовоКонстанты бренда

172020



2.5
Типографика

Используйте полный спектр шрифтового 
набора Gilroy, чтобы сохранять последова-
тельность прочтения сообщения.

А. ИЕРАРХИЯ

Gilroy
SemiBold

Gilroy
Regular

Gilroy
Regular

ЛюбимовоКонстанты бренда

182020

микрорайон



2.6
Стилеобразующие
элементы

В основе визуальной коммуникации мы использо-
вали букву «Л», которая адаптируется под любые 
условия и сюжеты. 

ЛюбимовоКонстанты бренда

192020



Минимальная высота буквы «Л» равна тройной 
ширине штриха. Максимальная высота — толщи-
на штриха х10.

2.6
Стилеобразующие
элементы

3х

10х

х х

ЛюбимовоКонстанты бренда

202020



Минимальная ширина внутреннего просвета бук-
вы «Л» должна быть больше, чем толщина штриха. 
Максимальная ширина должна быть меньше, 
чем толщина штриха х13.

2.6
Стилеобразующие
элементы

13х х

хх

ЛюбимовоКонстанты бренда

212020



В фирменных макетах «Л» органично дополняет 
пространство и взаимодействует с окружающей 
средой. При этом стилеобразующий элемент 
не меняет цвет и материал.

2.7
Макетирование
А. СЮЖЕТНОСТЬ

ЛюбимовоКонстанты бренда

222020



Буква «Л» принимает разные текстуры и факту-
ры для создания сюжета в фирменных макетах. 
Например, подражая газону или беседке.

2.7
Макетирование
Б. МАТЕРИАЛ И ФАКТУРА

ЛюбимовоКонстанты бренда

232020

микрорайон



Используйте приём маски по контуру буквы «Л», 
чтобы поместить в неё изображение, подходящее 
по сюжету. 

2.7
Макетирование
В. ПРИНЦИП КОНТЕЙНЕРА

ЛюбимовоКонстанты бренда

242020

микрорайон



Знак из логотипа может быть отдельно стоящим 
элементом. Используйте основную розово-белую 
версию на синем и жёлтом фоне. Жёлто-белую 
– на остальных. 
При необходимости окрашивайте букву в цвет 
фона, при этом оставляя плашку белой.

2.8
Знак

ЛюбимовоКонстанты бренда

252020



1. Используйте фотографии в хорошем разреше-
нии. Это позволит избежать различных дефектов 
при работе в фоторедакторе.

2. Соблюдайте дневное освещение в сценах. 
Заполненный интенсивный свет создаст солнеч-
ную, позитивную атмосферу с чистыми и понятны-
ми цветами.

3. Используйте фотографии с чёткой фокусиров-
кой, чтобы лучше передать эмоции события.

4. Подбирайте реквизит для фотосъемки в фир-
менных или близких по тону цветах бренда. Чтобы 
сохранить идентичность палитры, доводите эле-
менты до нужного оттенка в графических редак-
торах.

2.9
Фотостиль

ЛюбимовоКонстанты бренда

262020

микрорайон
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Книга менеджера



3.1
Визитка

Габаритный размер: 50х90 мм

Имя
Gilroy 16 pt
SemiBold

Лак

Лицевая сторона

Обратная сторона

Должность
Gilroy 8 pt
Light

Контакты
Gilroy 10 pt
Medium

Адрес
Gilroy 6 pt
Medium

Lubimovo.ru

8 900 232 10 99
8 861 22 4 99
hi@lubimovo.ru

44 мм

40 мм

45 мм45 мм

ЛюбимовоФирменная документация

282020

микрорайон



микрорайон



3.2
Конверт

На схеме изображён пример 
почтового конверта. 

На следующей странице – 
вариации подарочных конвертов.

Контакты
Gilroy 10 pt
Regular

Конверт

Стикер

Сайт
Gilroy 8 pt
Medium

18 мм

31 мм

204 мм

20 мм

Lubimovo.ru

Любимово

302020

Фирменная документация





3.3
Папка

308 мм

231 мм231 мм

Внутренний
разворот
с карманом

Габаритный размер: 308х467 мм

ЛюбимовоФирменная документация

322020

микрорайон



Lubimovo.ru

3.4
Книга
менеджера

Презентация верстается по  
12-колоночной сетке. Расставляйте 
объекты и блоки текста в уравнове-
шенную композицию. 
По углам формата располагает-
ся колонтитул, слоган, контактная 
информация и другие мелкие блоки 
текста. 
Используйте фирменный набор 
шрифта Gilroy для сохранения логи-
ки прочтения. Обложка

Пример схемы верстки

Заголовок
Gilroy
SemiBold

Пропорции презентации
16:9

Подзаголовок
Gilroy 
light

Колонтитул
Gilroy 
Light

ЛюбимовоФирменная документация

332020

микрорайон



Lubimovo.ru 8 900 232 10 996

10 753

3.4
Книга менеджера

Lubimovo.ru 8 900 232 10 993

187 251 49

187 251 49

Обложка

Пример текстовой страницы

Для выделения заголовков 
и изменения массы тек-
стового блока используй-
те UPPERCASE и разрядку 
литер.

Большие масштабы в типо-
графике помогут сделать 
страницу разнообразнее.

Пропорции презентации
16:9

Презентация верстается по  
12-колоночной сетке. Расставляйте 
объекты и блоки текста в уравнове-
шенную композицию. 
По углам формата располагает-
ся колонтитул, слоган, контактная 
информация и другие мелкие блоки 
текста. 
Используйте фирменный набор 
шрифта Gilroy для сохранения логи-
ки прочтения.

ЛюбимовоФирменная документация

342020

микрорайон

микрорайон



Примеры
промоматериалов

4 4.1

4.2

4.3

4.4

Баннер 6х3

Баннер 15х5

Сити-формат

Постеры



4.1
Баннер 3х6

Любимово

362020

Примеры промоматериалов



4.2
Баннер 15х5

Любимово

372020

Примеры промоматериалов



4.3
Сити-формат

Любимово

382020

Примеры промоматериалов



4.4
Постеры

Любимово

392020

Примеры промоматериалов



Примеры
верстки
полиграфии

5 5.1

5.2

Лифлет

Буклет



5.1
Лифлет

Части лифлета верстаются по 2-колоночной 
сетке. Расставляйте объекты и блоки текста 
в уравновешенную композицию. 
Используйте фирменный набор шрифта Gilroy 
для сохранения логики прочтения. 210 мм

100 мм 99мм 98 мм

-
-

-
-

-

-
-

357572
8 900 232 10 99
info@lubimovo.ru

ЛюбимовоПримеры вёрстки полиграфии

412020



ЛюбимовоВведение

422020



5.2
Буклет
Страница буклета верстается 
по 6-колоночной сетке. Расставляйте объекты 
и блоки текста в уравновешенную компози-
цию. Используйте фирменный набор шрифта 
Gilroy для сохранения логики прочтения.

2021

-

15

8 900 232 10 99
info@lubimovo.ru

357572

Колонтитул
Gilroy 
Light 14 pt

Заголовок
Gilroy 
Medium 29 pt

Основной
текст
Gilroy 
Regular 14 pt

Заголовок
Gilroy 
SemiBold 46 pt

Размер разворота: 420х210 мм

ЛюбимовоПримеры вёрстки полиграфии

432020

микрорайон



ЛюбимовоВведение
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Социальные
сети

6 6.1

6.2

6.3

Аватары

Каверы

Оформление постов



6.1
Аватары

Круглые аватары

В круглых аватарах распо-
лагайте знак композиционно 
по центру на фирменном 
розовом цвете.

Квадратные аватары

В прямоугольных аватарах 
используйте основную вер-
сию логотипа на фирменном 
синем фоне. Размещайте 
логотип по центру формата.

Любимово

462020

Социальные сети

микрорайон



6.2
Каверы

Используйте фирменные приемы, стилеобразую-
щие элементы и сюжеты для оформления каверов 
в соцсетях.

Любимово

472020

Социальные сети



6.3
Оформление постов

Используйте фирменные приемы, стилеобразую-
щие элементы и сюжеты для оформления постов в 
соцсетях.

19.10

Любимово

482020

Социальные сети



Примеры
оформления
объекта

7 7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

7.6

Флаг

Забор стройки

Паспорт объекта

Въездная арка

Нумерация этажей

Нумерация квартир



7.1
Флаг

В оформлении территории используйте 2 типа 
флагов. Полотнище может быть синего цвета с 
горизонтальной версией логотипа или цветное, 
где стилеобразующий элемент адаптируется 
под формат флага.

Любимово

502020

Примеры оформления объекта



7.2
Забор стройки

Заполняйте паттерном из стилеобразующих эле-
ментов полотна ограждений. Горизонтальная «Л» 
может быть контейнером для логотипа застрой-
щика.

Любимово

512020

Примеры оформления объекта



7.3
Паспорт объекта

Расставляйте объекты и блоки текста в уравно-
вешенную композицию. Используйте фирменный 
набор шрифта Gilroy для сохранения логики 
прочтения.

Любимово

522020

Примеры оформления объекта



7.4
Въездная арка

Используйте стилеобразующий элемент 
при оформлении объектов благоустройства.

Любимово

532020

Примеры оформления объекта

микрорайон



7.5
Нумерация этажей

При нумерации этажей графические элементы 
можно воспроизводить в различных материалах. 
Например, дерево или металл.

Для оформления интерьера используйте паттерн 
из стилеобразующих элементов.

Любимово

542020

Примеры оформления объекта



7.6
Нумерация квартир

При нумерации квартир можно сочетать 
матовые и глянецвые поверхности табличек 
и цифр. Это добавит разнообразие 
брендированию.

Любимово

552020

Примеры оформления объекта



Примеры
оформления
офиса продаж

8 8.1

8.2

8.3

8.4

Вывеска

Оформление фасада

Ресепшн

Интерьер



8.1
Вывеска

Используйте стилеобразующую «Л» 
при оформлении вывески над офисом 
продаж.

Любимово

572020

Примеры оформления офиса продаж



8.2
Оформление фасада

Используйте фирменный паттерн для декоративного 
оформления фасадов. Также его можно дополнять 
промоматериалами для демонстрации ценностей 
и привлечения внимания потребителей.

Любимово

582020

Примеры оформления офиса продаж



8.3
Ресепшн

Воспроизводите стилеобразующие в элементах 
интерьера.

Любимово

592020

Примеры оформления офиса продаж



8.4 
Интерьер

Воспроизводите стилеобразующие в элементах 
интерьера. Дополняйте коммуникацию слоганами 
в tone of voice бренда.

Любимово

602020

Примеры оформления офиса продаж



Брендирование
транспорта

9 9.1

9.2

Корпоративный автомобиль

Спецтехника



9.1
Корпоративный
автомобиль

Любимово

622020

Брендирование транспорта



9.2
Спецтехника

Любимово

632020

Брендирование транспорта



Сувенирная
продукция

10 10.1

10.2

10.3

10.4

10.5

Брелок на ключи

Дождевик

Надувная подушка

Бумажный пакет

Пластиковый пакет



10.1
Брелок на ключи

Любимово

652020

Сувенирная продукция



10.2
Дождевик

Любимово

662020

Сувенирная продукция



10.3
Надувная подушка

Любимово

672020

Сувенирная продукция



10.4
Бумажный пакет

Любимово

682020

Сувенирная продукция



10.5
Пластиковый пакет

Любимово

692020

Сувенирная продукция
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