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Данное руководство позволяет корректно 
использовать элементы визуальной айдентики 
компании «Аквилон», с которыми будут иметь 
дело сотрудники компании и подрядчики, 
создающие визуальные коммуникации. 
Настоятельно рекомендуется использовать 
готовые макеты, которые передаются вместе 
с руководством, не перерисовывать и не 
перекрашивать их.



ОСНОВНЫЕ 
ЭЛЕМЕНТЫ
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ЛОГОТИП, 
РУССКАЯ ВЕРСИЯ

Дескриптор

40 мм

20 мм

В случаях, когда нет возможности 
воспроизводить детали логотипа 

нормального размера, используется логотип 
малого размера: на визитках, сувенирной 

продукции и пр. Все правила, относящиеся 
к логотипу нормального размера, 

справедливы для логотипа малого размера.

Шрифтовое написание

Фирменный 
элемент «Искра»

Логотип компании «Аквилон» состоит из шрифтового написания, 
выполненного авторским шрифтом, фирменного элемента «Искра» 
в правой верхней части логотипа и дескриптора под названием. 
Существует две версии логотипа: нормального и малого размера. 
В нормальной версии логотип более тонкий и предназначен 
для использования в большинстве случаев.

Минимальный размер логотипа 
с дескриптором
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ЛОГОТИП, 
АНГЛИЙСКАЯ ВЕРСИЯ

Логотип компании «Аквилон» состоит из шрифтового написания, 
выполненного авторским шрифтом, фирменного элемента «Искра» 
в правой верхней части логотипа и дескриптора под названием. 
Существует две версии логотипа: нормального и малого размера. 
В нормальной версии логотип более тонкий и предназначен 
для использования в большинстве случаев.

. ./Files/Logo/

Дескриптор

Шрифтовое написание

Фирменный  
элемент «Искра»

В случаях, когда нет возможности 
воспроизводить детали логотипа 

нормального размера, используется логотип 
малого размера: на визитках, сувенирной 

продукции и пр. Все правила, относящиеся 
к логотипу нормального размера, 

справедливы для логотипа малого размера.

40 мм

20 мм

Минимальный размер логотипа 
с дескриптором
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ЛОГОТИП, 
ПОСТРОЕНИЕ

Единые радиусы 
скругления

X

0,5 X

YY

. ./Files/Logo/Логотип компании «Аквилон» состоит из шрифтового 
написания, выполненного авторским шрифтом, фирменного 
элемента «Искра» в правой верхней части логотипа 
и дескриптора под названием. 
Один из главных элементов букв — единый радиус 
скругления на большинстве элементов логотипа.
Не перерисовывайте логотип, используйте готовые файлы.
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ЛОГОТИП, 
ОХРАННЫЕ ПОЛЯ

При размещении логотипа относительно краев макета или окружающих объектов используйте ширину буквы А 
в качестве единицы измерения отступов. Минимальный отступ от значимых краев логотипа или дескриптора 
до ближайшего объекта или края макета называется охранным полем и равен ширине буквы А. Следите за тем, 
чтобы в область охранного поля не попадали сторонняя графика, текст, фотография и пр.

А

А

А

А

КОНЦЕПЦИЯ 
РАЗУМНОГО 
ДЕВЕЛОПМЕНТА
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ЦВЕТОВАЯ ПАЛИТРА Приведены значения основной палитры цветов: серый, белый и зеленый. 
Дополнительный зеленый цвет используется в меньших масштабах по отношению 
к основным цветам.

ЗЕЛЕНЫЙ
Pantone 368С
CMYK 54. 0. 100. 0
RGB 120. 190. 33
HTML 78BE21

Основные цвета

Дополнительный цвет

СЕРЫЙ
Pantone Cool Gray 10С
CMYK 57. 46. 40. 25
RGB 99. 102. 106
HTML 63666A

БЕЛЫЙ
CMYK 0. 0. 0. 0
RGB 255. 255. 255
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ЛОГОТИП НА ФОНЕ Допустимые сочетания цвета логотипа и фона приведены ниже. 
Преимущественно используйте основные — цвета серый и белый, 
в редких случаях допускается использование полностью белого логотипа 
на зеленом дополнительном фоне.

Основные цвета

Дополнительный цвет

ЗЕЛЕНЫЙ
Pantone 368С
CMYK 54. 0. 100. 0
RGB 120. 190. 33
HTML 78BE21

СЕРЫЙ
Pantone Cool Gray 10С
CMYK 57. 46. 40. 25
RGB 99. 102. 106
HTML 63666A

БЕЛЫЙ
CMYK 0. 0. 0. 0
RGB 255. 255. 255
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НЕДОПУСТИМОЕ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЛОГОТИПА

Не изменяйте пропорции
элементов логотипа

Не переписывайте шрифтовые элементы  
логотипа каким-либо шрифтом. 

Используйте готовые макеты логотипов

АКВИЛОН
РАЗУМНЫЙ ДЕВЕЛОПЕР

Не переставляйте местами
элементы логотипа

При размещении на цветном фоне  
цвет должен соответствовать одному  

из предложенных вариантов

Не допускается использование 
обводки логотипа для контраста

Недопустимо размещать логотип без подложки 
поверх дробного фона

Правила справедливы для любой версии логотипа.
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ОСНОВНОЙ ШРИФТ

Строительно-инвестиционный холдинг «Аквилон Инвест» — одна из 
ведущих девелоперских компаний, предоставляющих полный спектр услуг 
на рынке недвижимости — создан в Архангельске 13 октября 2003 года.
Представлен в 4 городах: Санкт-Петербург, Москва, Архангельск, 
Северодвинск.

Жилой комплекс 4YOU – масштабный проект холдинга «Аквилон Инвест» в Московском районе 
Петербурга. Дома строятся в рамках редевелопмента территорий бывшего предприятия 
«Самсон» в 15-минутной пешей доступности от метро «Звездная».

КОНЦЕПЦИЯ РАЗУМНОГО 
ДЕВЕЛОПМЕНТА

16 ЛЕТ УВЕРЕННОЙ РАБОТЫ

При оформлении всех рекламных и коммуникационных материалов 
используйте гарнитуру Panton. Рекомендуется заголовки 
и акцидентные надписи выполнять гарнитурой Panton SemiBold, 
подзаголовки и текстовые врезки гарнитурой Panton Bold, 
а текстовые абзацы — гарнитурой Circe Regular. 

Когда нет возможности использовать шрифт Panton в программах 
MS Office, применяйте стандартный шрифт Calibri, поставляемый 
с этими программными продуктами.

Крупные заголовки, все заглавные буквы

Подзаголовки, все заглавные буквы

Основной текст, строчные

Подписи, строчные

Panton Bold

Panton SemiBold

Circe Regular

Circe Italic/Bold Italic
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СТИЛЕОБРАЗУЮЩИЕ 
ЭЛЕМЕНТЫ
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РАЗУМНЫЙ
ДЕВЕЛОПМЕНТ

ФИРМЕННЫЙ ЭЛЕМЕНТ 
«ИСКРА»

Используйте фирменный элемент для придания акцентов. 

Фирменный 
элемент «Искра»

. ./Files/Style/



РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ВИЗУАЛЬНОЙ АЙДЕНТИКИ КОМПАНИИ «АКВИЛОН» 14

ФИРМЕННЫЙ ЭЛЕМЕНТ 
«ИСКРА», РАЗМЕРЫ

Используйте фирменный элемент для придания акцентов. 
При расположении на странице А4 размер фирменного элемента 
«Искра» равен 10 и 20 мм в зависимости от вида коммуникации. 
Для определения размера на более крупных форматах используйте 
пропорциональное масштабирование.

Длина линий определяется контентом 
и визуальным восприятием. 

Размер элемента для 
множественной коммуникации

Размер элемента для печатных видов 
коммуникации малого размера.

Не перерисовывайте 
и не перекрашивайте элемент, 
используйте готовое решение.

Размер элемента для крупной 
коммуникации

Пример 
оформления 
титульного 
листа 
презентации 
формата А4

20 мм

10 мм

5 мм

Разумный
девелопмент

ЭНЕРГОЭФФЕКТИВНОСТЬ

ЭКОНОМИЯ

ЭКОЛОГИЯ

ЭРГОНОМИКА

. ./Files/Style/
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ФИРМЕННЫЙ ЭЛЕМЕНТ 
«ИСКРА», РАСПОЛОЖЕНИЕ

3/8

3/8

3/8

3/8

3/8

3/8

2/82/8

2/8

Расположение фирменного элемента на странице определяется 
по правилу золотого сечения. Элемент располагается всегда 
на контрастном сером или белом фоне. Не ставьте больше одной 
«искры» на макет. В представленной визуализации указаны места 
для возможного расположения элемента.

Горизонтальное 
расположение

Вертикальное 
расположение

. ./Files/Style/
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ФИРМЕННЫЙ ЗНАК

Фирменный 
элемент «Искра»

Фирменный символ

Используйте фирменный знак для придания оригинальности 
вашим носителям. 

. ./Files/Style/
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ФИРМЕННЫЙ ЗНАК, 
ПОСТРОЕНИЕ

. ./Files/Style/Фирменный знак состоит из симфола A, выполненного авторским 
шрифтом, и фирменного элемента. 
Существует две версии фирменного знака: нормального 
и малого размера. В нормальной версии логотип более тонкий 
и предназначен для использования в большинстве случаев.

В случаях, когда нужно воспроизвести 
детали фирменного знака меньше 20 мм, 

используйте знак малого размера — 
на визитках, сувенирной продукции 

и пр. Все правила, относящиеся к знаку 
нормального размера, справедливы для знака 

малого размера.

Минимальный размер фирменного знака 
20 мм по ширине, при таком размере тонкие 

детали фирменного элемента не пропадают 
и не искажаются.

20 мм

10 мм

Единые радиусы 
скругления
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ФИРМЕННЫЙ ЗНАК Примеры использования фирменного знака на носителях.

Строительная каска
Smart Helmet



РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ВИЗУАЛЬНОЙ АЙДЕНТИКИ КОМПАНИИ «АКВИЛОН» 19

ФИРМЕННЫЙ ЗНАК Примеры использования фирменного знака на носителях.
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ОФОРМЛЕНИЕ ИМИДЖЕВОЙ 
И ДЕЛОВОЙ ПРОДУКЦИИ



21

ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА Размер: 90 × 55 мм.
Рекомендуемая бумага: дизайнерская 
Conqueror Wove Cartridge.
Плотность: 300 г/м².
Рекомендуемый способ печати: шелкография 
(белый и Pantone 368C). 



22

Размер в собранном виде: 320 × 225 мм.
Рекомендуемая бумага: дизайнерская Conqueror Wove Cartridge.
Плотность: 300 г/м².
Рекомендуемый способ печати: шелкография (белый и Pantone 368C). 

ПАПКА
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КОНВЕРТ
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ПАКЕТ



Пример оформления 
титульного листа 
презентации формата А4.
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ПРЕЗЕНТАЦИЯ

Разумный
девелопмент
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16 ЛЕТ

НА РЫНКЕ 
НЕДВИЖИМОСТИ

30
ТОП

ДЕВЕЛОПЕРОВ
РОССИИ

5
«НАДЕЖНЫЙ
ЗАСТРОЙЩИК 
РОССИИ»

-ТИ
КРАТНЫЙ

АКЦЕНТЫ

Используйте «искру» 
для придания акцентов.
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Разумный
девелопмент

ЭНЕРГОЭФФЕКТИВНОСТЬ

ЭКОНОМИЯ

ЭКОЛОГИЯ

ЭРГОНОМИКА

16 ЛЕТ

НА РЫНКЕ 
НЕДВИЖИМОСТИ

30
ТОП

ДЕВЕЛОПЕРОВ
РОССИИ

5
«НАДЕЖНЫЙ
ЗАСТРОЙЩИК 
РОССИИ»

-ТИ
КРАТНЫЙ

Концепция
разумного

дома

Разумный
девелопмент

ЭНЕРГОЭФФЕКТИВНОСТЬ

ЭКОНОМИЯ

ЭКОЛОГИЯ

ЭРГОНОМИКА

ЭНЕРГОЭФФЕКТИВНОСТЬ

ЭКОНОМИЯ

ЭКОЛОГИЯ

ЭРГОНОМИКА Коммерческая
недвижимость

office & retail
Концепция
разумного

дома

Концепция
разумного

дома

Коммерческая
недвижимость

office & retail

Коммерческая
недвижимость

office & retail
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ОФОРМЛЕНИЕ РЕКЛАМНЫХ 
НОСИТЕЛЕЙ



При создании билборда используйте основные цвета, 
фирменного стиля — серый и зеленый. Исключением может 
быть рекламный носитель, на котором ключевое изображение 
по цветовому тону отличается от основных цветов.

+7 (495) 126-27-17 AKVILON-INVEST.RU

УМНОЖИТЕЛИ
МЕНЯЮТ ПО-УМНОМУ

КВАРТИРЫ В TRADE-IN

AKVILON-INVEST.RU

#ЯВДОМИКЕ

#КРИЗИС

#РУБЛЬ ПАДАЕТ
#КУРСЫКУРСЫ

#БАРРЕЛЬСТОЙ

#ИПОТЕКА ВЫРАСТЕТ #СНОВА2014

#ЦБ ПОМОГИ#НЕФТЬ ДЕШЕВЕЕТ

ВЫБРАТЬ КВАРТИРУ СЕЙЧАС

БЫТЬ 
СПОКОЙНЫМ
ЗА БУДУЩЕЕ

КВАРТИРЫ

400
предложений

TRADE-IN

AKVILON-INVEST.RU

УМНО
ЖИТЕЛИ
МЕНЯЮТ
ПО-УМНОМУ

УМНОЖИТЕЛИ
МЕНЯЮТ
ПО-УМНОМУ

AKVILON-INVEST.RUКВАРТИРЫ В TRADE-IN
НАЙДИ СВОЮ

БИЛБОРД

Размер: 6 × 3 м
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. ./Files/Billboards/



БИЛБОРД

Размер: 6 × 3 м

КВАРТИРЫ

400
предложений

TRADE-IN

AKVILON-INVEST.RU

УМНО
ЖИТЕЛИ
МЕНЯЮТ
ПО-УМНОМУ

. ./Files/Billboards/
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ИНТЕРНЕТ-БАННЕР

Размер: 240 × 400 px

Размер: 728 × 90 px

. ./Files/Banners/
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ИНТЕРНЕТ-БАННЕР

Пример размещения 
баннера в рекламной 
сети Яндекс

. ./Files/Banners/
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5

ОФОРМЛЕНИЕ САЙТОВ 
КОМПАНИИ В ЦИФРОВОЙ 
СРЕДЕ
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Общее меню для всех 
проектов

Блок описания проекта

Используйте единое 
стилистическое решение 
для элементов дизайна 
интерфейса

Скругление на кнопках

Фирменный элемент

5 в избранном

ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ  
САЙТА ПРОЕКТА

Выбрать квартиру

. ./Files/Web/
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ  
САЙТА ПРОЕКТА
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Используйте шрифт Panton в заголовках 
и выносных цифрах

ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ 
КОРПОРАТИВНОГО САЙТА

Рекламный баннер Блок для акцентов

Общее меню для всех городов

Контекстное меню

Скругление на кнопках

Фирменный элемент

. ./Files/Web/
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ 
КОРПОРАТИВНОГО САЙТА

Скругление на карточках

Скругление на кнопках
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ 
КОРПОРАТИВНОГО САЙТА

. ./Files/Web/
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Пример дизайна рекламного слайдера



39РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ВИЗУАЛЬНОЙ АЙДЕНТИКИ КОМПАНИИ «АКВИЛОН»



РАЗРАБОТАНО WHITEMARK BRAND COMMUNICATIONS    |    WHITEMARK.RU

КОМФОРТНОЙ 
РАБОТЫ!
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