
Искусство в деталях

WOW AWARDS 2025 

 "Рекламная кампания"
 



•

•

•

 

Повышение интереса к бренду ТАТЕ 

Отстройка от конкурентов 

Попадание в выборку 5-ти рассматриваемых 

ЖК премиум-класса

Цели кампании



Согласно данным Яндекса большинство покупателей недвижимости 

выбирают квартиру из ограниченное числа конкретных ЖК –  

наибольший процент покупателей рассматривают не более 2-3 ЖК. 

 

Когда у застройщика нет конкурентных финансовых и медийных 

преимуществ, необходимо усиливать позиции на уровне концепций  

и философии – как бренда, так и самого жилья.  

Рынок



Концепция ТАТЕ – «дом актуального искусства жить».

 

Это дом, где стерты границы между жизнью и искусством».

Квартиры в этом ЖК подойдут эстетам и ценителя современного 

искусства, потому что его жилые и общие пространства, 

открытая территория с арт-объектами, внутренняя инфраструктура 

и инженерия, — все придумано для того, чтобы погрузить 

в атмосферу созидания и творческого отношения к жизни.

Позиционирование



Идея "Искусство в деталях"
В коллаборации с известными российскими творцами 

мы проектируем большие и маленькие детали для TATE, 

превращая наш дом в галерею, где практически каждая 

деталь является произведением искусства.



Мы пригласили Антона Беляева для записи мелодии 

для домофона в ЖК ТАТЕ

хАнтон Беляев Домофон



Тизер Интригующая история о том,  

как Антон вслушивается в уют

Тизер с 1 апреля  по 15 апреля 2025 года

OLV 30″ и 15″
TG Ads (видео и баннер) 

DOOH 6*3 и 15*5 

Cайт с обратным отсчетом 

Проект выходил в два этапа



Тизер OLV

Cсылка

https://rutube.ru/video/private/561f0866da6584c21f784796fd879ede/?p=O-dkKTWBbppjwHh9jJPVwQ


Для тизерной наружки 

мы используем 

узнаваемый образ 

Беляева и визуально 

обыграем его -  

в отражениях очков 

мы покажем процесс 

придумывания той 

самой мелодии. 

Тизер KV



Тизер KV



Сайт

На главной сайта Кортрос мы запустили обратный 

отсчет, тизерящий нашу коллаборацию с Беляевым. 

Пришедшие на сайт пользователи могли познакомиться 

с нашим домом поближе.



Запуск История про поиски Антоном смысла дома,  

который стал основой его произведения

Запуск с 16 апреля по настоящее время

OLV 15″, 30″, 60″  
TG Ads (видео и баннер) 

DOOH 6*3, 15*5, медиафасады, ситиформаты 

Радио 30″, ведущее слушателей нам на сайт

RTB, ozon, таргетированная реклама 

в социальных сетях

PR печатные и диджитал СМИ

Cайт с музыкой, видео и мыслями Антона



Запуск OLV

Cсылка

https://rutube.ru/video/private/2a21a807e14a8b5666eb11ce34f38efb/?p=3ou8KP0ocNAUjN5E43arVA


Для лончевой наружки мы добавляем 

приписку "автор оригинальной мелодии 

домофона" и показываем Антона через 

дверной зрачок.

Запуск KV



Мелодия домофона

Cсылка

https://rutube.ru/video/private/58b0a77cb80b8efb3e18c8f9d3c60805/?p=V7z0xPDjmWBnPpScznK5Xw


Фасады

 Cсылка

https://rutube.ru/video/private/46157099efd42aac6b0aa7b936fb72e0/?p=bfVlF144FhoyqJqsTtlr1g


Ситиформаты



Радио

Cсылка

https://rutube.ru/video/private/b50a2ae5e01a162ada30ca7355cb9008/?p=0-4G3_YQyGK-_njffmAhQA


Сайт



Печатные СМИ



ТГ посевы Online баннеры Пост Антона



BTS



Результаты

•

•

•

 

Повышение интереса к бренду ТАТЕ 

Отстройка от конкурентов 

Попадание в выборку 5-ти рассматриваемых ЖК премиум-класса
 

Было Стало

Данные Яндекса. Москва и область



Результаты

Мар-Апр'25 vs Янв-Фев'25

•

•

•

 

Повышение интереса к бренду ТАТЕ 

Отстройка от конкурентов 

Попадание в выборку 5-ти рассматриваемых ЖК премиум-класса

 

Рост трафика на 

tate.moscow на 40%

 Стоимость брендового 

целевого обращения  

в контектсе -31% 

ЦО по брендовым 

запросам в контексте 

+37%

+

+

+

Данные Яндекса. Москва и область


