
ПРОСТРАНСТВО ПИК



Видео

1. охватить аудиторию, которая редко контактирует с охватными каналами 

2. сформировать интерес и доверие потребителя к бренду ПИК 

3. Создать WOW эффект и эффект сарафанного радио в соц. сетях.  

ЗАДАЧИ ПРОЕКТА

https://www.youtube.com/watch?v=2qeiRR-MFQU


РАЗМЕЩЕНИЕ ПРОСТРАНСТВА ПИК

За период проведения проекта стенд посетило: 

1. Пикник Афиши - 10 000 человек 

2. VK 2 дня - 20 000 человек 

3. Парк Горького 1 месяц - 200 000 человек 

4. ВДНХ - 20 000 человек 



РАЗМЕЩЕНИЕ ПРОСТРАНСТВА ПИК



Посты пользователей в соц.сетях 

РАЗМЕЩЕНИЕ ПРОСТРАНСТВА ПИК




