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МАРКЕТИНГ В СОЦСЕТЯХ
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В конце октября 2018 года ГК ФСК открыла аккаунт  в сервисе «Яндекс.Дзен» 
и стала первой из строительных компаний, использующих данную площадку 
для распространения так называемого полезного  контента.

Новый канал 
коммуникации
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«Яндекс.Дзен» – относительно новый проект Яндекса, который помогает брендам 
найти еще один способ общения со своей потенциальной и текущей аудиторией, 
способ расширить границы этого общения, выйдя за рамки чисто рекламных 
сообщений.

Новый канал 
коммуникации
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Плюсы сервиса
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Контент

На странице «Яндекс.Дзена» мы даем советы о том, как правильно 
сделать ремонт или принять от застройщика квартиру, делимся 
познавательной графикой и интересными фактами. 
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Контент

Задача: повышение  уровня лояльности среди 
потенциальных клиентов и распространение 
информации о ГК ФСК как эксперта в сфере 
недвижимости.

Целевая аудитория: физические лица в возрасте 
25-40 лет.

Тема: пишем обо всем, что связано с темой 
недвижимости, архитектуры, интерьера и 
квартиры.

К подготовке материалов привлекаются юристы, 
экономисты, дизайнеры и ведущие специалисты 
ГК ФСК.

Постинг: два раза в неделю.
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Показатели
страницы

Кол-во подписчиков: 471 подписчик
Кол-во показов: 4 859 325 пользователей
Кол-во просмотров материала: 434 000 пользователей
Кол-во дочитываний материала: 393 663 пользователей
Комментарии: 245 шт.

Среднее время нахождения на публикации: 
более 1 минуты
Лайки: 2 397 шт.

Рекламный бюджет – 0 рублей.
Ссылки на сайт зашиты в тексте.
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Популярные 
материалы

434 тыс. просмотров
394 тыс. дочитываний
247 комментариев
2424 лайка
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Популярные 
материалы

16 тыс. просмотров
10 тыс. дочитываний
21 комментарий
131 лайк
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Популярные 
материалы

15 тыс. просмотров
14 тыс. дочитываний
40 комментариев
184 лайка
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Подборка 
материалов по 
количеству показов


