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Спецпроект



Цели и задачи 
проекта 

Одной из целей нашего проекта было повышение 
узнаваемости застройщика как компании, которая создает 
не просто квадратные метры, а комфортное пространство 
для жизни и самореализации. 

В этом проекте мы хотели подчеркнуть, что собственная 
квартира – это не только инвестиция, но и возможность 
реализовать свои мечты и желания, в частности, завести 
домашнего питомца. 

Мы всегда реагируем на запрос нашей аудитории  
и стараемся строить доверительные отношений  
с потенциальными покупателями, разделяя их мечты  
и ценности. 

Ключевая цель: Ключевые KPI:

Рост знания 
бренда 
застройщика

Рост 
лояльности

Охват аудитории

Создание 
вирусного 
эффекта

Переходы 
на сайт



Медийные KPI: Бизнес KPI:

Цели и задачи 
проекта 

2 187 000 1 500

+ 10% 10

охват проекта переходов на сайт

рост брендовых запросов лидов



Идея

Собственная квартира – это возможность осуществить 
мечту о питомце, стать по-настоящему свободным  
и создать дом, в котором царит любовь и счастье.

Рекламная кампания строится на реальных историях 
людей, которые смогли завести питомца только после 
приобретения собственного жилья. 

Истории рассказывают о трудностях и ограничениях, 
связанных с арендой, и о радости, которую принесло  
им владение собственной квартирой.

Одна из героинь 
роликов живет  
в нашем ЖК в Тюмени. 



Интервью. 
Ролики

http://drive.google.com/file/d/1xEWSqIEaMQ4SHyLZExA0uZmkamOPXISu/view
http://drive.google.com/file/d/15cG6BFBMRyB08qTW8PRezCyTVFkWIaM7/view
http://drive.google.com/file/d/1L_fI0tFTBiQjaBrWeuOAykKuJQQuG2DN/view


На первом экране сайта  
мы решили сделать карточки  
с полезной информацией  
о том, как организовать 
 в квартире счастливую жизнь 
с питомцем, какие площади  
и планировки подходят 
разным породам собак,  
а также о наших собачьих 
площадках. 

Гайд на лендинге

https://strana-development.ru/strana-hvostataya


В нашем канале в Telegram  опубликовали викторину  
для мотивации перейти на сайт и ознакомиться  
с полезной информацией из гайда, а заодно и с нашими 
новыми предложениями на покупку квартиры.  

Соцсети Страны



Продвижение 
проекта 

Распространяли креативы в охватных Telegram 
каналах, которые уже показали свою эффективность 
в предыдущих кампания, а также добавляли новые 
каналы с релевантной нам аудиторией. 

Помимо рекламы в Telegram 
канал мы использовали 
таргетированную рекламу 
в VK. 



Комментарии



Вирусное 
распространение

По данным Brand Analytics, наши креативы
были опубликованы 71 раз. При этом  
мы разместили 25 платных публикаций. 

65% публикаций 
имеют вирусный 
характер. 



Почему идея 
сработала

Нестандартная и эмоционально яркая коммуникация  
от девелопера привлекла внимание как на региональном, 
так и на федеральном уровнях. 

Кампания вызвала крайне положительный отклик. Об этом 
свидетельствует большое количество позитивных реакций  
в каналах и органическое распространение. 

65% от всего количества публикаций в социальных 
сетях были органическими. 

Не смотря на то, что наша коммуникация не была 
направлена на прямую продажу, мы перевыполнили 
план по лидогенерации в 4 раза.

План по охвату
был перевыполнен. 



Результаты

х2 от плана х3 от плана

4 306 288 65% +30% 42

охват проекта количество сообщений о проекте в социальных медиа

суммарный охват кампании публикаций в социальных 
сетях органические

брендовые 
запросы

лида переданы 
в отдел продаж

Каналы распространения: 
·  Посевы в TG-каналах
·  Реклама в VK




