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ЗАДАЧИ ПРОЕКТА

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА

Задачи, цели и результаты 

ПРЕДПОСЫЛКИ

ЦЕЛИ ПРОЕКТА
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Ядро 
аудитории

Молодые пары
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Задача по результатам
исследований

В условиях насыщенного рынка недвижимости, где 

большинство девелоперов фокусируются на цене и локации, 

мы столкнулись с задачей выделиться как бренд, 

предлагающий персональное пространство для человека, 

которое можно закрыть, чтобы уберечь личное от 

посторонних глаз и обеспечить безопасность, 

а можно открыть и увидеть окружающий мир. 
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Наше
имя и слоган
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• цвет

• стиль

• текстуры и ритм

• смешение стилей

• частные истории

Эстетика:
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Концепция «Тысячеликий герой» 
и смыслы бренда 
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Ярко проявляет концепцию тысячеликого героя: 

• арт-объект, индивидуальный выбор дополнить пространство 

эстетическим компонентом;

• инструмент построения отношений с миром и окружающими 

на основе взаимоуважения и соблюдения личных границ;

• возможность перевести жизненное пространство в более 

высокий эстетический и репутационный регистр;

• проявление высокой квалификации мастера-художника, символ 

тонкой работы и чувства прекрасного;

• совместный творческий процесс, результатом которого 

является «последний штрих» в создании цельного личного 

пространства;

• портал для реверсивного движения, дающий возможность 

проявить вовне желаемое и запечатать изнутри сокровенное;

• результат воплощения «тысячеликого пространства», 

не поглощающего индивидуальность.

STAVNI

Смысловое наполнение имени бренда
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Платформа бренда

УТП Суть бренда Выгоды

Человекоцентричность (сервис, персонализация, забота)

Качество жизни:

• Полноценные продуманные решения (функциональность)

• Устойчивое развитие

• Здоровье и здоровая среда

• Благополучие / безопасность

Пространство для счастливой жизни 
по собственному сценарию

• Ценность выше, чем цена

• Лучшие исследованные локации, чтобы пустить корни

• Ощущение «на особых правах» при взаимодействии с брендом

• Причастность к новой жизни, новому уровню отношений, изменить 

устоявшийся порядок, следующий этап

• Близкие по духу соседи

Причины доверять Мотивация

• Команда с международным опытом и знаниями

• Персонализированный сервис

• Бесшовность обслуживания

• Технологичные решения

• Коллаборации с компаниями

• Обещаем – делаем (стандарты и процедуры)

• Подходящий сценарий для улучшения жизни

• Эстетика и продуманные решения

• Красивая среда для каждого

• Интерес, уважение к территории и ее развитию

• Объединение разных сфер жизни

• Забота о своем здоровье и качестве жизни

Ценности Индивидуальность

• Надежность

• Честность, которая порождает доверие (выполняем обещания, 

данные клиентам, сотрудникам, партнерам, обществу)

• Фокус на человека (открытость, дружелюбие, добрососедство)

• Профессионализм (совершенствование, внимание к деталям)

• Результат, которым мы гордимся

• Вовлеченность (мы любим то, что мы делаем)

• Позитивный, энергичный, целеустремленный, человечный, 

ответственный, харизматичный, дружелюбный, заботливый, 

увлеченный, умный, любознательный, амбициозный

• Архетип корпоративного бренда – герой-искатель

Видение Позиционирование Миссия (смысл существования)

• Быть признанным лидером по созданию продукта в сфере 

жилищного строительства

• Команда с международным опытом и стандартами, 

которая создает пространство для качественной 

и счастливой жизни людей с разными сценариями.

• Мы повышаем качество жизни людей, создавая комфортную среду 

и безопасное пространство для каждого.
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Кто мы?

В тех домах, которые 
мы создаем, хочется 
жить самим.

Александр Свинолобов
Генеральный директор
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Наша команда

О компании



Каким мы видим 
наш бизнес?

Наша компания понимает суть девелопмента 

как поиск, проектирование и создание 

территорий для жизни, в которых человек сможет 

реализовать лучший вариант своей судьбы. Каждая 

экологичная и безопасная территория, каждый 

спроектированный с любовью ландшафт, каждый 

уютный двор, каждая индивидуальная планировка 

помогает нашим клиентам жить здесь и сейчас, 

проектировать свое будущее и стать счастливее.
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Честность

Фокус на человека

Наши ценности

Вовлеченность

Профессионализм

Результат

Надежность



Почему именно мы?

На примере клиентской политики компании 

мы готовы объяснить и раскрыть истинный 

смысл понятия «человекоцентричность». 

Наша команда гордится тем, как строятся деловые 

взаимоотношения бренда STAVNI с каждым 

клиентом. В первую очередь это касается 

подходов к проектированию и созданию наших 

жилых пространств. Они в полной мере 

соответствуют требованиям современного 

человека к экологичности, энергоэффективности, 

функциональности, обеспечения безопасности 

и наличию здоровой среды. Мы разработали 

концепцию персонализированного сервиса, 

базовые принципы которого – уважение 

к личности покупателя и профессиональная 

ответственность перед ним.
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Причины
доверять

Персонализированный 

сервис

Команда 

с международным 

опытом и знаниями

Бесшовность обслуживания

Обещаем – делаем
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Цвета



19

Шрифты
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Элементы
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Продукция

2025
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Оформление 
офиса
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DIGITAL
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