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Логотип3















10 Элементы стиля





Фирменным шрифтом  
является Stolzl. 


Современный геометрический 
гротеск, выпущенный в 2017 году 
студией The Northern Block с от- 
крытыми и дружелюбными фор- 
мами.


В нём есть как выразительность 
отдельных букв, задающая общий 
тон текстовому блоку, так и при- 
вычность форм, сохраняя чита- 
бельность текста.


В случае необходимости 
системного шрифта следует 
отдать предпочтение Arial.

Типографика

Stolzl
Доп. элементы

Light

Абзац

Book

Семейство

Stolzl

Заголовки

Regular
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Носители14



15 Вывеска



16 Транспорт



17 Ручки и вывеска “ухо”



18 Толстовка



19 Сумка

Девелопер 
мульти- 
возможностей



20 Куртка



21 Баннер 3x6
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Баннеры. 3х6: Построение

Баннер делится на 30 частей  
по ширине, и 15 по высоте,  
в результате этого образуется 
сетка.


В левой стороне располагаются 
логотип и слоган.  
В верхнем углу находится выде- 
ленная информация (цена, кате- 
гория объектов, скидки и др.)


В правой стороне — сайт  
и информация о застройщике.
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Баннеры. 3х6: Построение

Фотография помещается в спе- 
циальный стилеобразующий 
контейнер. 


Следует подбирать фотографию 
близкую по тону к цвету логотипа 
нужной категории, или тониро- 
вать ее.
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Баннеры. 3х6: Построение

При построении баннера  
для направлений GloraX,  
место для слогана занимает 
логотип нужного направления,  
а приоритет отдается  
названию объекта.


При необходимости выделя- 
ется дополнительное место  
для слогана.
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Баннеры. 3х6: Построение

Чтобы выделить информацию  
о застройщике, возможно легкое 
затемнение фотографии в ниж- 
ней части.



26 Вертикальный баннер
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Баннеры. Вертикальный: Построение

В вертикальном баннере остается 
деление на 15 частей по высоте. 
По ширине делим на 8 частей.


Логотип и текст располагаются  
в верхней части.


Сайт помещается рядом  
с фотографией.
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Баннеры. Вертикальный: Построение

В направлениях GloraX верхнюю 
часть занимает название объекта 
и логотип.


При необходимости выделя- 
ется дополнительное место  
для слогана.




29 Забор
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Баннеры. Забор

Текст и логотип помещаются 
между фотографиями. 


Важно подбирать фотографии 
близкие по тону к цвету логотипа 
нужной категории или тониро- 
вать.



Архитектура бренда31











Направления36



Набор цветов

Цветовая основа всех категорий, 
кроме Aura — белый цвет. 


Он должен создавать  
чистый минималистичный образ  
каждого носителя с выверенными 
цветовыми акцентами логотипа  
и элементов. 


Основа Aura — тёмный 
кобальтовый цвет. 

Основа Шрифт

#FFFFFF




RGB
 255 255 255




CMYK� 0 0 0 0




RAL� 9016

#000000




RGB
 0 0 0


CMYK� 60 40 40 100




RAL� 8022

Белый Черный
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#2e1a47
RGB  46 26 71
CMYK  89 100 0 58
Pantone 2695 C
RAL 4007 
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GloraX Life47
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52



Lora53



Lora

Лора — виртуальный  
голосовой помощник, 
разработанный для GloraX.

54
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