
1

W O W  A W A R D S

РЕКЛАМНАЯ  КАМПАНИЯ
ДОМ -СУПЕРЗВЕЗДА
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Ц Е Л И  И  З А Д А Ч И
• привлечение потенциальных покупателей 

и побуждение к покупке премиальных 
апартаментов в проекте «Поклонная 9»

• повышение узнаваемости бренда проекта

• повышение привлекательности бренда проекта

• информирование о преимуществах отеля 
SO/Moscow, расположенного на нижних 
этажах проекта «Поклонная 9»

Ц Е Л Е В А Я  А У Д И Т О Р И Я
• Возраст покупателей – 30 - 55 лет

• В браке – 64% (преимущественно семьи без детей 
и/или семьи со взрослыми детьми)

• Живут в Московском регионе – 76%

• Владелец бизнеса – 85%

• Финансовый сектор, IT-сфера или 
производственные компании – 55%
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В коммуникации мы говорим о доме, как о живом 
человеке. О популярном человеке, за жизнью 
которого все наблюдают. Мы транслируем 
сообщения о его сверхспособностях, богатстве, 
статусе - будто пускаем слух, чтобы заинтересовать 
каждого в знакомстве с ним. Он буквально, 
как гэтсби: все хотят общаться с ним, 
но его общество доступно исключительно 
избранным. В лайнах мы даем имиджевый тизер
креативной идеи, а в саблайнах раскрываем 
уникальные преимущества проекта.

ДОМ -СУПЕРЗВЕЗДА  С ТАЛ  ЕЩЕ  ИЗВЕС ТНЕЙ !  

БУДЬ Т Е  ВНИМАТЕЛЬНЫ ,  Э ТА  СУПЕРЗВЕЗДА  МОЖЕТ  
ЗАСИЯТЬ  РЯДОМ  С  ВАМИ .  СОВСЕМ  СКОРО .

ЧТОБЫ  О  ДОМЕ  "ПОКЛОННАЯ  9" 
НАЧАЛИ  ГОВОРИТЬ  ВСЕ ,  
МЫ  РЕШИЛИ  СОЗДАТЬ  
ОБРАЗ  СЕЛЕБРИТИ .  

Со временем идея легла не только в основу 
рекламной кампании, но и стала развиваться 
В других направлениях бренда. 
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Р А С П Р О С Т Р А Н Е Н И Е

НА Р УЖНАЯ  Р Е К Л АМА И  ИН Т Е Р Н Е Т
— Микс креативов по 3-5 разных вариантов 

в рамках концепции ежемесячно 

П Е РИОД  Р А СП РО С Т Р А Н Е НИ Я
— Декабрь 2020 – настоящее время

МЕ С Т А  Р А СП РО С Т Р АН Е НИ Я
— Локационные программа

— ТТК

— Медиафасады

— РУШ

МЕ С Т А  Р А СП РО С Т Р АН Е НИ Я
— Сети

— Охватные площадки

ПР Е С С А
— Размещение макетов 1/1 

в рамках концепции ежемесячно 

П Е РИОД  Р А СП РО С Т Р АН Е НИ Я
— Декабрь 2020, март – апрель 2021

ИЗДАНИ Я
— 4 релевантных журнала

Р АДИО
— Игровые ролики

— Спонсорские блоки

П Е РИОД  Р А СП РО С Т Р АН Е НИ Я
— 31 марта – 21 апреля 2021

МЕ С Т А  Р А СП РО С Т Р АН Е НИ Я
— 4 релевантных радиостанции

https://cloud.mail.ru/public/A88n/XpNaytZQ4
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П О К Л О Н Н А Я  9
Д ОМ - С У П Е Р З В Е З Д А

СПЕЦИАЛЬНО  ДЛЯ  КОНЦЕПЦИИ  БЫЛА  ПРОВЕДЕНА  

ФОТОСЪЕМКА .СЮЖЕТЫ  КОНСТРУИРОВАЛИСЬ  ПОД  УТП  ПРОЕКТА .
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СПАСИБО !


