
НАРУЖНАЯ 
РЕКЛАМА  



СИТУАЦИЯ 
В 2018 году группа компаний PLG запускает уникальный проект 
в новой категории - инвест-отель.  
 
Барьеры и нюансы рынка, с которыми необходимо работать  
на этапе запуска проекта: 
• недвижимость в большей степени воспринимается 

как средство сохранения денег, а не приумножения,  
поскольку сама по себе имеет низкую доходность 

• существует известная категория апарт-отелей; но они 
предлагают ограниченный набор инструментов  
для инвестирования 

 
 
 
 

 

 



ЗАДАЧА 

ВЫВЕСТИ НА РЫНОК  

НОВУЮ КАТЕГОРИЮ НЕДВИЖИМОСТИ  



Новый объект от PLG — это инвестиции  

в жизнь с комфортом, смыслом, доходом. 

 

 

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 



Чтобы отстроиться от традиционных инструментов 

недвижимости, была разработана новая категория — 

«инвест-отель». 

 

 

 

 

 

КАТЕГОРИЯ 

Инвест-отель – это «недвижимость  

как сервис»: финансовый для инвесторов  

и отельный для резидентов. 



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ 
 
“ИНВЕСТОРЫ” 
 
- мужчина 40 – 45 лет, семейные, социально-активные 
- доход выше-среднего 
- ищут новый объект для  надежного вложения собственных 
средств 
- хотят быть уверенным в сохранности своих инвестиций  
и их приумножении 



1 этап  

Построить знание о новом бренде 

в новой категории недвижимости. 

2 этап 

Раскрыть рациональные преимущества  

для инвесторов. 

 

 

 

КОММУНИКАЦИОННАЯ 
СТРАТЕГИЯ 



IN2IT меняет привычные представления  

о недвижимости и инвестициях.  

Мы решили сделать рекламу, которая  

меняет взгляд на недвижимость 

в прямом смысле слова. 

  

 

 

 

 

 

 

ИДЕЯ 



Для первого этапа мы создали серию тизерных 

плакатов с оптической иллюзией, которая буквально 

меняла взгляд зрителей. 

 

В каждом плакате зашифровали слово-концепт,  

ярко позиционирующее бренд. 

 

 

РЕШЕНИЕ 





















Метро посчитало, что наши 
иллюзии будут отвлекать 
людей, поэтому мы сделали 
ситуативную рекламу 



 

  

 

 

 

ПРЕССА 



РЕЗУЛЬТАТЫ 
ЗАПУСКАЮЩЕЙ  
КАМПАНИИ  



12,3 %  
конверсия по итогу кампании 



перевыполнение  

плана продаж 

612% 
 

  

 

 

 

 



СПАСИБО! СПАСИБО! СИБО! 


