
2020 Версия 1Руководство 
по работе 
с брендом 



Перед вами функциональное, структури-
рованное руководство по использованию 
бренда компании afi tower. Документ опи-
сывает ключевые элементы платформы 
бренда и фирменного стиля, правила его 
использования, а также принципы дизай-
на носителей стиля. Следуя изложенным 
правилам, вы сможете профессиональ-
но создавать продукт, соответствую-
щий характеру, ценностям и фирменному 
стилю afi tower. 
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Платформа 
бренда

01

Общее смысловое поле бренда. Описание клю-
чевых преимуществ продукта, а также пони-
мание аудитории и ее потребностей, болей. 
Результат платформы — уникальное для рынка 
ценностное предложение и характер бренда.

Платформа бренда определяет фокус комму-
никаций и его корреляцию с развитием про-
дукта. Что в свою очередь обеспечивает а) 
ценность продукта для аудиторий, б) эффект 
синергии от коммуникаций бренда для разных 
аудиторий в разное время в различных каналах. 
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Продукт
Платформа бренда

Башня бизнес-класса 
на Ботаническом Саду
Суть проекта в умень-
шении стоимости лота 
при сохранении высокой 
стоимости за квадрат за 
счет уменьшения квар-
тир и  предоставления 
общих зон. ~1200 квартир, 
из которых 177 по 30-40 
м, 155 до 60 м, остальные 
меньше 30 м. 

Фитнес, хамам, спа и др. 
практически бесплатно 
для владельцев квартир. 
В доступности метро, 3 
парка, ВДНХ. В планировках 
интересно применение 
мебельных антресолей.
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группы целевой аудитории
Платформа бренда

Молодежь без детей
Молодые одиночки и пары. 
Живут активной социальной 
и культурной жизнью Хотят фана, 
развития, и заявить о себе.

потребители потребители покупатели покупатели

Потребители 
/ покупатели

Большая эмо-
циональность 
выбора

родители
Покупают для детей. Ребенок 
чаще всего  школьного возраста 
(вырастет и будет учиться в Мо-
скве) Понимают чего хотят дети. 
Но дополнительно хотят обеспе-
чить им безопасность, контроли-
ровать их и гордиться собой.

Молодые семьи
Семьи с маленькими детьми
Это люди, недавно представлявшие 
соседнюю аудиторию. Их ценности 
не поменялись. Однако возникло мно-
го ответственности и доп. требо-
ваний к месту для жизни.

инвесторы
делятся на два типа: 
1. под аренду — им важно понимать 
аудиторию потребителей, соответ-
ствие ей проекта, и экономику
2. под перепродажу — это поти всег-
да на самых ранних этапах строи-
тельства и важна только экономика.
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портрет потребителя
Платформа бренда

ЧТО ОН СЛЫШИТ?
От коллег слышит, что скоро бу-
дет «вторая волна» и их полно-
стью переведут на удалёнку. Дру-
зья предлагают сходить на новый 
квест Девушка очень красноречиво 
молчит о том, что хочет чего-то 
большего Родители напоминают, 
что надо сформировать «финансо-
вую подушку».

Какие боли?
fomo (Fear Of Missing Out)— страх 
пропустить интересную идею, 
встречу, выставку, и т.д. Как 
следствие, очень жесткий ритм 
жизни. Впрочем, он считает это 
нормой, стремится к этому, а 
выпадая из такого ритма, теря-
ется, считая что жизнь проходит 
мимо.

кто он? 
Алексей. 31 год. Руководитель 
группы продуктов в фин-техе. 
Живет один. 

ЧТО ОН ВИДИТ?
Небольшая съемная  квартира 
премиум-класса в 1-2 станциях 
метро от ТТК Метро и карше-
ринг Стрелка, Вин-завод, Флакон, 
Квесты Вейк-борд, сноуборд и 
короткие путешествия 2-3 раза 
в год Стейки  с друзьями на съем-
ной под эвент арт-даче.

Что он ГОВОРИТ?
С девушкой имеет равноправные 
партнерские отношения - они до-
говариваются,  С коллегами дру-
жит. Он спокоен, позитивен, очень 
корректен, при этом настойчив, и 
обычно добивается своего. Душа 
компании: открыт, готов выслу-
шать, и постоянно предлагает 
идеи — как провести время, получив 
новый опыт. С родителями видится 
довольно редко, но часто звонит. 
Живо интересуется их жизнью и 
переживаниями. Терпеливо выслу-
шивает их рекомендации, но обычно 
делает по-своему.

Что ИМ ДВИжЕТ?
Ощущение что ты постоянно в 
центре «движа». Свобода де-
лать то что хочется. А хочется 
- получать новый опыт. Карье-
ра также очень важна, но когда 
ты умен, трудолюбив, и всегда 
в центре всего самого интерес-
ного, она складывается как буд-
то сама собой.
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мотивация
Платформа бренда

признание
Признание — это желание выделить-
ся из толпы благодаря тому чего 
сумел достичь. Это потребность 
быть уникальным, производить впе-
чатление на других при помощи зна-
ний и образования, финансового до-
статка, специальных навыков, или 
особенностей поведения.

признание — истиная мотивация ау-
дитории. Но это НЕ то, что мы ГОВО-
РИМ аудитории. Это то ради чего они 
будут выбирать жизнь в AFI tower.
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Инсайт
Платформа бренда

Мир меняется И мы должны ме-
няться вместе с ним. Но наше 
мышление полно стереотипов, они 
тянут нас назад. Для того, что бы 
двигаться вперед, мы должны мыс-
лить критически. Освобождать-
ся от всего лишнего, Создавая 
достаточно пространства для но-
вого, интересного, важного. В ком-
пании людей, которые хотят того 
же: это и проще, и веселее.

Освобождаться от всего 
лишнего, Создавая доста-
точно пространства для но-
вого, интересного, важного.
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роль бренда
Платформа бренда

AFI tower собирает у себя тех кто име-
ет смелость отбросить стереотипы, 
думать своей головой, и вместе полу-
чать от этого огромные преимущества
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Идея бренда
Платформа бренда

СОБИРАЕМ тех кто СМЕЕТ 
думать и жить ИНАЧЕ
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миссия
Платформа бренда

Создавать пространство для 
жизни сообщества свободомыс-
лящих людей, которые готовы 
меняться сами и изменять мир 
вокруг себя 
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Независимость
Минимализм
смелость
общность
гибкость

Ценности бренда
Платформа бренда

01

02

03

04

05

Мы призываем к самостоятель-
ности мышления. Свободе от 
стереотипов И признаем право 
окружающих думать, выглядеть, 
чувствовать, вести себя «иначе». 

принцип необходимого и доста-
точного. ничто не заслоняет 
главное, и не отвлекает внимание 
от него. кристальная простота, 
понятность, прозрачность взаи-
моотношений. отсутствие «на-
вязанных» услуг.

Мы имеем смелость заявлять о 
своем несогласии с шаблонами и 
стереотипами. А также значи-
тельно выделяться из существу-
ющего кластера коммуникаций 

Мы создаем сообщество людей, 
которые разделяют наши ценно-
сти. Нам важны единение, сопри-
частность, поддержка, условия 
для совместного создания че-
го-то нового 

Мы Готовы изменять свое воспри-
ятие окружающей реальности И 
изменяться. Мы проактивно меня-
емся в соответствии с трендами, 
развиваем сообщество жильцов, и 
вдохновляем на развитие внешние 
аудитории. 

01 02 03 04 05
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Характер бренда
Платформа бренда

Открытый
Интеллектуальный
Бунтарь
Стильный
Мы готовы принимать новое: 
новые вещи, новые ситуации. Го-
товы переоценивать действи-
тельность, и видеть в ней новые 
возможности. Более того, мы 
активно к этому стремимся 

Интеллектуальный бунтарь. Мы 
аккуратны в своих высказывани-
ях, У нас нет цели обидеть либо 
задеть других людей. За нас го-
ворят дела: мы делом показываем 
иной путь, какие преимущества 
аудитория может получить и 
оставляем за людьми право вы-
бирать разделять ли наши ценно-
сти.

Мы «умный» бренд. Мы помогаем 
людям задуматься о не всегда 
очевидных вещах. Наша комму-
никация может иметь относи-
тельно сложную метафору, игру 
слов, оставаясь при этом про-
стой

01

01 02 03 04

03

02

04

Цельный, проработанный до ме-
лочей визуальный образ. В кото-
ром нет ничего лишнего. И кото-
рый сохраняется во всех точках 
контакта.
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Cлоган
Платформа бренда

время жить по-другому
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Дескриптор
Платформа бренда

первый коливинг 
небоскреб в Москве
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Фирменный 
стиль 

02

Совокупность визуальных констант, которые соз-
дают лицо компании, помогают идентифицировать 
в ряду конкурентов. Обеспечивают единство вос-
приятия товаров, услуг, информации, исходящих от 
фирмы или торговой марки к потребителю. 
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идея 
Фирменный стиль

less is more
Мир полон стереотипов из 
прошлого. Только избавив-
шись от них и освободив 
место для нового мы можем 
жить так, как захотим. Ког-
да есть место для тебя, ты 
можешь заполнить его тем, 
что тебя драйвит. afi tower 
— пространство свободное 
от стереотипов для моло-
дых, смелых людей, которые 
живут здесь и сейчас.

концепция дизайна отража-
ет идею less is more. пред-
полагает свободу от из-
лишней графики и дизайна. 
большое количество воздуха 
и пространства, функцио-
нальность, контраст разме-
ров. фотостиль отражает 
молодость, динамику и со-
временных людей, комьюни-
ти и эмоции.



Элементы фирменного стиля

фотостиль типографика цветалоготип

Аа AA

Фирменный стиль

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

использование фирменных шриф-
товых гарнитур делает уникаль-
ным любой текстовый материал, 
даже в отсутствии других мар-
керов бренда.

фирменные цвета транслиру-
ют идею и характер бренда. ис-
пользование определенных фир-
менных цветов гарантирует 
сохранение индивидуальности 
фирменного стиля.

фирменный стиль фотоизобра-
жений наравне с остальными 
элементами стиля отвечает за 
его индивидуальность и узнавае-
мость. 

основной элемент маркировки 
всех материалов коливинг небо-
скреба. его наличие определяет 
всю информацию на носителе, 
как относящуюся к бренду  
afi tower.
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Логотип

основной элемент маркировки 
всех материалов коливинг-неб-
скреба. его наличие определяет 
всю информацию на носителе, 
как относящуюся к бренду afi 
tower.

Исходный файл: Brand ID  / logo / main

Фирменный стиль

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 
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Логотип. Использование с дескриптором
Фирменный стиль

При необходимости логотип 
можно использовать с дес-
криптором.
в случае продуктовой коммуни-
кации, вместо дескриптора ис-
пользуется слоган. ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 

НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

Исходный файл: Brand ID  / logo / main

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

1

1

2

2
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ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

Логотип. Инверсия

Исходный файл: Brand ID / Logo / Inverse

Фирменный стиль

в случае использования логоти-
па на темном фоне следует ис-
пользовать инверсный вариант 
логотипа.
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Логотип. Охранное поле

При создании различных рекламных и инфор-
мационных носителей необходимо оставлять 
свободное пространство вокруг логотипа — 
«охранное поле логотипа». «Охранное поле» — 
это минимально допустимое пространство 
вокруг логотипа, свободное от какой-либо 
графики и текста.

За единицу измерения 
безопасного поля взя-
та высота буквы А

Фирменный стиль

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 
ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ
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Логотип. Минимальный размер

На слайде показаны минимальные размеры 
логотипа по ширине в двух значениях. В px 
(пикселях) для экрана и в мм (миллиметрах) 
для печатных носителей.

Если использовать логотип в размере мень-
шем указанного, он может потерять чита-
бельность и четкость деталей.

90px

29мм

Фирменный стиль

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 
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Недопустимое  
использование логотипа

Допустимое 
использование

При размещение логотипа на различного 
вида носителях не допускается:

Размещать логотип поверх фотографий не-
контрастных логотипу и с большим количе-
ством деталей.
Окрашивать логотип в другие цвета, кроме 
фирменного черного и белого.
Применять различные эффекты к логотипу 
(тени/градиент/объем).

При размещение логотипа на различного 
вида  носителях допускается при необходи-
мости:

Размещать логотип на фотографии, при ус-
ловии ее затемненности черным цветом от 
60%
В случае, если логотип необходимо исполь-
зовать среди логотипов-партнеров, где 
есть требование, чтобы все логотипы были 
серого цвета, допустимо использовать ло-
готип в сером цвете.
помещать логотип на цветной однотонный 
фон при условии достаточной конрастно-
сти по отношении к нему

Фирменный стиль

1

1

1

1

3

2

2

2

2

43

3 4

3 4

4
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Цвета

черный и белый  являются ос-
новными цветами бренда.

черныйCMYK: 0/0/0/100
RGB 29/29/27
#1d1d1b

Pantone black c

БелыйCMYK: 0/0/0/0
RGB: 255/255/255
#ffffff

Фирменный стиль
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Шрифты

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ

soyuz grotesk bold
для заголовков

soyuz grotesk bold
для основного текста

для наборного текста следует ис-
пользовать значение межбуквенной 
разрядки 20, чтобы буквы визуаль-
но не "слипались".
используется только строчное на-
писание, что является фирменным 
почерком бренда.

используется только строчное на-
писание, что является фирменным 
почерком бренда.

используется только для саблай-
нов на билборде или как декс-
криптор, исключительно в реги-
стре прописных букв.

helvetica neue bold

Исходный файл: Brand ID / Type *лицензия на шрифты приобретается отдельно заказчиком

Фирменный стиль

Мы готовы принимать новое: новые вещи, новые ситу-
ации. Готовы переоценивать действительность,  
и видеть в ней новые возможности. Более того, мы 
активно к этому стремимся.
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Визитка

Исходный файл: Brand ID / ID-card 

визитка выполнена из дизайнерской 
бумаги крашенной в массе. 

Формат — 50x90 мм
Материал — плотная бумага 300 г/м2

Шрифт основной 
Soyuz Grotesk Bold 12

Шрифт адресного блока   
Soyuz Grotesk Bold 6 

Фирменный стиль



30

Бланк A4 и папка

бланк a4

Заголовок — soyuz grotesk bold,  65 pt
Текстовый блок —  soyuz grotesk bold, 9 pt
Адресный блок, подпись — soyuz grotesk bold, 9 pt

Размер бланка — А4 (210x297 мм). 
Метод печати — цифровой
Бумага — белая офисная

папка

заголовок — soyuz grotesk bold, 46
слоган — soyuz grotesk bold,  30 pt
Адресный блок — soyuz grotesk bold, 9 pt

Метод печати — цифровой
Бумага — немелованный картон 300 гр/м2 

Исходный файл: Brand ID  / A4 Исходный файл: Brand ID  / folder 

Фирменный стиль

Один месяц или много лет, для нас важно позаботиться и уделить внимание 
каждому. Спасибо, что доверяете нам свои проекты — большие и маленькие, 
мы очень дорожим вашим спокойствием и комфортом. Спасибо за 
активность и открытый диалог — ваши слова дают нам понять, каких 
изменений вы ждете, а что нужно сохранить. Спасибо за вашу поддержку в 
сложные моменты и благодарность — они окрыляют наc и вдохновляют 
работать с полной отдачей.

Менеджер по продажам
Александр Смирнов

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

время жить по-другому

важная папка

cпасибо, что вы с нами

Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 
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Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

конверт

Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

конверт

конверт dl 
Фирменный стиль

заголовок — soyuz grotesk bold, 54 pt
Адресный блок — soyuz grotesk bold, 8 pt
размер —220x100мм
Метод печати — цифровой
Бумага — 115 г/м2

Исходный файл: Brand ID  / envelope
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конверт c4
Фирменный стиль

Исходный файл: Brand ID  / envelope

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

большой конверт

большой конвертПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

Г. Москва, 
пр-д Серебрякова, д. 11, к.1.
+7 495 135 30 13
afitower.ru

cлоган — soyuz grotesk bold, 65 pt
Адресный блок — soyuz grotesk 
bold, 8  pt

размер 229x324мм
Метод печати — цифровой
Бумага — 115 г/м2
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мерч Вариант 1
на предмете пишется 
только его обозначение 

Фирменный стиль
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мерч

Вариант 1

Фирменный стиль

мерч
Фирменный стиль

Вариант 2
с развитием слогана
бренда. слоган меняется в 
зависимости от предмета
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Фотостиль 

на фото изображены молодые, современные 
люди. на заднем плане должно быть видно 
архитектуру здания или интерьер.
На фотографиях приветсвуется динамика, 
необычные ракурсы. 
на фотографиях кроме портретов могут 
быть изображены компании людей, чтобы 
подчеркнуть ценность бренда "общность".
Характер фотографий должен соотвество-
вать характеру и ценностям бренда (см. 
блок платформа бренда).  
Фотографии должны быть с четким фоку-
сом, без размытия фона, обязательны ясные 
детали вокруг главного сюжета.
Цвета должны быть не слишком контраст-
ными, без насыщенного черного цвета,  
но с яркими цветовыми деталями. 
На фотографиях также допускается сюреа-
листичная игра с размерами людей. 

Фирменный стиль

1

1

2

2

3

3
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время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ 
КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ 
В МОСКВЕ

время жить
по-другому
ПЕРВЫЙ 
КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ 
В МОСКВЕ

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ

биллборд
Фирменный стиль

Макет строится на сетке в 12 ко-
лонок. фотографии должны вписы-
ваться в сетку, текстовые блоки 
выравниваются по верхней линии 
сетки. в особенных случаях допу-
скается использование половина 
ширины/высоты колонки. Пропорции 
полей на всех постерах должны со-
храняться. на макетах справа пред-
ставлены три варианта расположе-
ния блока фотографии.   
в зависимости от раположения мо-
жет меняться констуркци  и распо-
ложение саблайна.

допускается использование двух 
блоков фотографии на макете. В 
этом случае на одном из них долж-
на быть изображена архитектура 
или интерьер, а второй блок может 
быть более свободным по сюжету 
или изображать портрет жителя.
важно сохранять большое количе-
ство "воздуха" на макете.

размер макета 6м x 3м

3

3
2

2

1

1

Исходный файл: Brand ID  / billboard
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время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ
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сити-формат
Фирменный стиль

Макет строится на сетке в 12 
колонок. Пропорции полей на 
всех постерах должны сохра-
няться.

размер 1200мм x 1800 мм

время жить
по-другому
ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ

варианты расположения 
изображения

Исходный файл: Brand ID  / cityboard
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время жить
по-другому
ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ
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макет в прессу
Фирменный стиль

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ 
КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ 
В МОСКВЕ

время жить
по-другому

ПЕРВЫЙ 
КОЛИВИНГ
НЕБОСКРЕБ 
В МОСКВЕ

размер маекта 225х300мм

Макет строится на сетке в 12 
колонок. Пропорции полей на 
всех постерах должны сохра-
няться. в макете важно со-
хранять большое количество 
белого пространства.

на схема в правой части слай-
да изображены дополнитель-
ные враианты расположения 
блока фотографии.

варианты расположения 
изображения

Исходный файл: Brand ID  / magazine
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Коворкинг 
вместо 
офиса

Спортзал 
вместо 
беговой 
дорожки

Вместо 
хамов по дороге – 
уютный хамам

��  �� ��� �� ��О ПРОЕКĶЕ СЕРВИСЫПЕРВЫЙ КОЛИВИНГ 
НЕБОСКРЕБ В МОСКВЕ 

время жить
по-другому

Сайт

на сайте используются те 
же принципы фирменного 
стиля. Важно осталять до-
статочно воздуха и белого 
пространства. можно ис-
пользовать контраст в ти-
пографике за счет крупных 
заголовков и мелких блоков 
текста.

Фирменный стиль
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ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

ВМЕСТО парка
у дома — дом
прямо в парке

ВРЕМŃ ĪИĶŀ
ПО�ĨРķГОМķ

facebook
Фирменный стиль

Исходный файл: Brand ID  / facebook

для создания баннеров ис-
пользуется сетка в 12 стол-
биков. все изображение вы-
равиваются относительно 
сетки. на баннерах должно 
быть много воздуха. 

баннер может  
включать в себя:
- текс+фото
-только фото
-только текст
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11:47

Photo

11:47

Photo

afi towerafi tower

afi tower Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (242)

Нравится: 354
afi tower  Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (346)

Нравится: 424

11:47

Photo

afi tower

afi tower  Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (421)

Нравится: 424

вместо 
кухонных 
метров

километры
блюд

instagram Для продвижения бренда в Интернете важно со-
блюдать принципы фирменного стиля. 
Учитывайте характер бренда для выбора сюже-
тов и настроения фотографии.
Важно оставлять «воздух» и не заполнять макет 
большим количеством деталей.

в случае инстаграма. где размер юзерпика очень 
мелкий, есть опция использовать только первую 
букву логотипа в качестве знака.

Фирменный стиль

Исходный файл: Brand ID  / instagram
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11:47

Photo

11:47

Photo

afi towerafi tower

afi tower Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (242)

Нравится: 354
afi tower  Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (346)

Нравится: 424

11:47

Photo

afi tower

afi tower  Зачем лишние 15 кв метров, когда 
есть постранство на территории комплекса, 
где можно поработать, поесть, заняться 
фитнесом, с:одить в :амам, познакомиться с 
людьми?

Посмотреть все комментарии (421)

Нравится: 424

вместо 
хамов 
на дороге

уютный
хамам

instagram
Фирменный стиль

Исходный файл: Brand ID  / instagram
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2020

время жить
по-другому

http://duga.agency/
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