
TOTAL 
IDENTITY 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ КОМПАНИИ 





Предоставляет международную и российскую экспертизув в области интегрированных 
маркетинговых коммуникаций.  
Основной компетенцией компании является разработка комплексных проектов по 
брендингу: от аудита до внедрения и сопровождения брендов, а так же  дизайн 
пространств (от офисов до точек продаж). HR-брендинг – область, в которой компания 
обладает обширным опытом: от создания EVP до внедрения корпоративных 
ценностей для ведущих российских и международных брендов.   

55 
лет 

профессионального 
опыта 

150  
специалистов 

по дизайну и маркетингу 

> 2500  
успешных проектов 

12 
городов в 7 

странах 

BRANDSON BRANDING AGENCY— 
полносервисное брендинговое агентство, входящее в 
европейскую международную сеть TOTAL IDENTITY GROUP и в 
ТОП-10 мировых консалтинговых компаний. 
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Программисты 

Дизайн  
интерьеров 

Архитектор 
Дизайнеры 
интерьеров 

3D-визуализаторы 

ПОДРАЗДЕЛЕНИЯ  
АГЕНТСТВА: 7 СТРАН, 12 ГОРОДОВ 
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Санкт-Петербург 

Москва 

Амстердам 
Гаага, Эйндховен, 

Антверпен, Бремен, 
Берлин и Сеул 



МЕЖДУНАРОДНАЯ КОМАНДА 



Команда Brandson|Total Identity – это 
европейские и российские специалисты, 
опытные бренд-билдеры,  участники 
конференций и авторы ведущих 
профильных семинаров.  
 
Мы обладаем глубокой экспертизой в 
области: 
• бренд-менджемента,  
• корпоративного,  
• территориального,  
• интерьерного,  
• ритейл- и HR-брендинга 

КОМАНДА, ЗАРЯЖЕННАЯ НА 
РЕЗУЛЬТАТ! 

МЕНЕДЖЕМЕНТ 

BOB VAN DER LEE 
CEO 

Netherlands 

35 ЧЕЛОВЕК – РОССИЯ 
120 ЧЕЛОВЕК - ЕВРОПА 

ELENA YUFEREVA 
CEO 

RUSSIA 





МЕЖДУНАРОДНОЕ ПАРТНЕРСТВО ЭТО: 

+ 

Международная и российская экспертиза в области 
интегрированных маркетинговых коммуникаций 

 
• Девелопмент / строительство 
• Промышленность/медицина 
• Консалтинг 
• Телекоммуникации 
• Территориальный брендинг 
• Банки/Финансы 

 

КЛЮЧЕВЫЕ ОТРАСЛИ И СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ 

 
 

 
• Комплексный брендинг 
• Ритейл-брендинг 
• HR-брендинг 
• Диджитал брендинг 
• Производство под ключ 
 
 
 
 

 



 

9. Производство 

1. Бренд аудит  

2. Бренд стратегия 

3. Вербальные разработки 

4. Визуальные разработки 

5. Digital брендинг 

7. HR-брендинг 
 

 6.Retail брендинг / дизайн среды 8. Продвижение 

| 9 ГЛАВНЫХ УСЛУГ 



НАШИ НАГРАДЫ 

Специалисты компании регулярно принимают участие в крупных международных и 
российских отраслевых мероприятиях, демонстрируя комплексные стратегические 
проекты, креативные работы, читая лекции и проводят мастер-классы. 

Специалисты Brandson реализуют теоретические и практические 
образовательные программы для студентов и выпускников профильных вузов. 

Санкт-Петербургский 
государственный университет 
технологии и дизайна 

Санкт-Петербургский 
Государственный 
политехнический 
университет 



СПИКЕРЫ НА 
ФОРУМАХ И 
КОНФЕРЕНЦИЯХ 





Получение первичной информации 
непосредственно на объектах 
брендирования 

HONEY FIELD 

УСПЕШНЫЙ РЕБРЕНДИНГ   +  СИСТЕМА СБОРА ДАННЫХ ПРИ ПОМОЩИ 

КОМПОНЕНТНОЙ МОДЕЛИ   +  НОВЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ 

 + NEW BRAND STEPS 

MASTER MIND 
Деловые проблемно-аналитические 

игры-сессии 
 Инструмент, позволяющий 
представить развитие единой 
коммуникационной идеи 

DYNAMIC SPIRAL 

MASTER GAP 
Инструмент, позволяющий увидеть 
разрыв между позиционированием 
в коммуникациях и реальной 
нишей на рынке 

RATION MATRIX 
Методика для формирования 
ассортиментной матрицы,  

20 СОБСТВЕННЫХ И АДАПТИРОВАННЫХ 
ИНСТРУМЕНТОВ ДЛЯ СОЗДАНИЯ БРЕНДА + 



Мы используем адаптивную 
технологию, которая 
позволяет подобрать под 
каждый проект уникальный  
набор маркетинговых 
инструментов и реализовать 
его без лишних затрат. 

АДАПТИВНАЯ  
ТЕХНОЛОГИЯ 

BRAND EVOLUTION 

Мы специализируемся на 
реализации комплекса 
работ, что позволяет  
проводить рабочие 
процессы параллельно и 
тем самым 
минимизировать 
временные ресурсы на 
реализацию. 

КОМПЛЕКСНЫЕ  
РЕШЕНИЯ  

BRANDSON ВХОДИТ В 
МЕЖДУНАРОДНУЮ 

СЕТЬ   

Интегрируя наш опыт «на 
месте» с опытом TOTAL 
IDENTITY, мы предлагаем 
интересные эффективные 
решения в области 
брендинга  территорий и 
маркетинговых 
коммуникаций. 

РАБОТА С  
ИННОВАЦИЯМИ 

Мы  используем 
стратегию поиска 
инноваций, которая 
позволяет выявить 
новые 
конкурентоспособные 
ниши для наших 
клиентов. 

ГЛУБОКАЯ 
ЭКСПЕРТИЗА 

РЫНКА 

За годы успешной 
работы мы 
сформировали 
уникальную экспертную  
базу в разных рыночных 
отраслях. Это дает нам 
возможность получать 
самые труднодоступные 
экспертные мнения и 
оценки. 

5 НАШИХ ПРЕИМУЩЕСТВ 
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BRANDSON–  
ЭТО ЭКСПЕРТИЗА 
В РАЗЛИЧНЫХ  
ОТРАСЛЯХ 
БИЗНЕСА 



НАШИ КЛИЕНТЫ – КРУПНЫЕ 
РОССИЙСКИЕ И МЕЖДУНАРОДНЫЕ 
КОМПАНИИ 
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РАЗРАБОТЧИК 
ТУРИСТИЧЕСКОГО 
БРЕНДА  
РОССИИ 
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НЕДВИЖИМОСТЬ  
И 
ДЕВЕЛОПМЕНТ 



 
 
 
 
 
                                                                    
                     

Выполненные работы 
•Экспресс-аудит; 
•Разработка креативной идеи для продвижения 
рекламной кампании; 
•Разработка сценария и производство радиороликов ; 

•Разработка сценария и производство видеороликов; 
•Разработка креативной концепции главной страницы 
«БАРЕНЦ ГРУПП»; 
•Адаптация концепции рекламной кампании на макеты 

РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ  
ДЛЯ СТРОИТЕЛЬНОЙ КОМПАНИИ «БАРЕНЦ ГРУПП» НА 2019 ГОД 



 
 
 
           
 
      

      РЕШЕНИЕ: 
«Баренц Групп» стала своей на рынке 

Петрозаводска. Следующий шаг 
заключается в том, чтобы имя компании 

стало синонимом приобретения 
квартиры, и для этого мы закрепляем 

связку двух слов – БАРЕНЦ и ДОМ. Если 
дом, то «Баренц». «Баренц», значит дом. 

 
 

 

 

 

 
 
 
 
? 

СИТУАЦИЯ: 
Большое присутствие в медийном 
поле превратило бренд Баренц Групп 
в бесформенную массу. Стали 
теряться идентификационные черты 
компании. 

О ПРОЕКТЕ: 

     

ЦЕЛЬ:  
повысить узнаваемость и 
привлекательность 
бренда Баренц Групп как 
застройщика.  

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 



Баренц дом и все, кто в нём: 
Папа, мама, пёс с котом. 
Здесь пространство для семьи. 
Баренц дом – здесь все свои. 

Баренц дом, где мы живём. 
С папой, мамой и котом. 
Современный, тёплый, 
крепкий –  
Баренц дом великолепный! 

Баренц дом, узнай о нём! 
Он душевный, Баренц дом. 
Радость, смех, семья, друзья 
Всё здесь будет для тебя. 

Баренц дом – вот это сила. 
Моя первая квартира. 
Новый, яркий, современный 
Дом действительно отменный! 

КОПИРАЙТ: АУДИОРОЛИКИ И РЕКЛАМА 



Баренц дом себе найдём! 
Замечательно живём! 
Точно в срок и без проблем 
Баренц дом построит всем! 

День за днём, день за днём 
Баренц строит чудо-дом. 
Переедем, будем жить 
И с соседями дружить!   

Баренц дом, удача в нём. 
Мы недорого возьмём. 
Здесь, в квартире, всё для нас. 
Баренц дом – реальный класс.  

Баренц дом, уютно в нём. 
С чашкой чая и котом. 
Дом, где все мои мечты –  
Просто чудо красоты! 

КОПИРАЙТ: АУДИОРОЛИКИ И РЕКЛАМА 
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Их много, и все они 
разные, поскольку у 
каждого своё прошлое и 
своё представление о 
доме.  

Нарратив рекламной 
кампании состоит из 
пространства простых 
человеческих историй.  



26 



27 

 В левой части макета – стилизованный образ покупателя. Их много, и все они разные. В правой части – 
рифмованный копирайт, закрепляющий связку Баренц-Дом. 
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РЕЗУЛЬТАТЫ: 

 Рекламная кампания запущена в апреле 2019 г. в Петрозаводске (Республика 

Карелия) 

 Образ компании стал более ярким, диджитальным, заметным и по-хорошему 

хулиганским, что разительно отличается от коммуникаций конкурентов. 

 Планируемый охват в диджитал каналах был превышен на 10% 

 Рекламная кампания получила широкий отклик среди молодёжной целевой 

аудитории 



Выполненные работы 
• Маркетинговое исследование 
• Разработка платформы бренда 
• Создание вербальной и визуальной концепции 

РАЗРАБОТКА БРЕНДА ЖИЛОГО 
КОМПЛЕКСА 

НОВЫЙ ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС, 
РАСПОЛОЖЕННЫЙ В ПЕТРОЗАВОДСКЕ 

• Разработка макетов печатной продукции 
• Разработка макетов рекламных материалов 
• Разработка сценария аудиоролика 



 
 
 
           
 
      

      РЕШЕНИЕ: 
В названии сохранено указание 
набережной, где расположен дом. 
«Курс» стал направлением движения и 
плодотворной основой для дальнейшей 
разработки текстов. «Будь в Курсе!», 
«Выбирай свой Курс!», «Курс молодой 
семьи» - все слоганы отлично 
запоминаются и заряжают энергией 
перемен и движению к лучшему.  

 
 
 
 
? 

СИТУАЦИЯ: 

«Баренц Групп» ведет работу над 
крупным инвестиционным проектом 
по строительству жилого комплекса на 
набережной Варкауса. Это престижное 
место для жизни в Петрозаводске. 

О ПРОЕКТЕ: 

     

ЦЕЛЬ:  
Разработать название 
и бренд нового 
жилого комплекса, 
показать его 
преимущества в 
контексте 
территориального 
расположения и 
связать их с 
идеологией «Баренц 
Групп».  



Буква «У» в логотипе превратилась в стрелку и послужила базой для 
формирования набора символов, обозначающих различные возможности для 

будущих жильцов 

Строгие линии техногенного стиля стремительно трансформируются при помощи 
глитча и распадаются на составляющие элементы, похожие на электроны.  



МАКЕТЫ РЕКЛАМНЫХ ЩИТОВ 



МАКЕТЫ РЕКЛАМНЫХ ЩИТОВ 



1. ПО ИТОГАМ 2018 ГОДА ПРОЕКТ СТАЛ САМЫМ 
ПОПУЛЯРНЫМ НА РЫНКЕ ЖИЛОЙ НЕДВИЖИМОСТИ 
КАРЕЛИИ 

3. В 2018 ГОДУ ДОЛЯ КОМПАНИИ НА РЫНКЕ 
НЕДВИЖИМОСТИ КАРЕЛИИ СОСТАВИЛА 34% 

2. НОВЫЕ КВАРТАЛЫ СТАЛИ НАСТОЯЩИМ УКРАШЕНИЕМ 
ПЕТРОЗАВОДСКА 

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТОВ 

https://stolicaonego.ru/images/news/390/390485/main.jpg
https://adstolicaonego.ru/adserver/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=1102__zoneid=52__cb=c51db106d8__oadest=http://xn--10-1lcy4a.xn--p1ai/
https://smi2.ru/newdata/news?ad=4469173&bl=88976&ct=adpreview&st=21&bvuuid=11f56b39-ba7c-4e00-97cf-a87b16b37ddf&ev=H4sIAAAAAAAAAOPi2fp4AtP2n5OYlszuYQIALno9aQ4AAAA&rnd=952843
https://smi2.ru/newdata/news?ad=4504759&bl=88976&ct=adpreview&st=21&bvuuid=11f56b39-ba7c-4e00-97cf-a87b16b37ddf&ev=H4sIAAAAAAAAAOPi2fp4AtP2n5OYlszuYQIALno9aQ4AAAA&rnd=519151
https://smi2.ru/newdata/news?ad=4394404&bl=88976&ct=adpreview&st=21&bvuuid=11f56b39-ba7c-4e00-97cf-a87b16b37ddf&ev=H4sIAAAAAAAAAOPi2fp4AtP2n5OYlszuYQIALno9aQ4AAAA&rnd=269538
https://stolicaonego.ru/analytics/v-petrozavodske-pojavitsja-unikalnyj-park-s-rybnym-prudom-i-restoranom/
https://stolicaonego.ru/analytics/rosneft-ne-tolko-ekonomika/
https://stolicaonego.ru/analytics/kak-pravilno-vybrat-kvartiru/
https://stolicaonego.ru/analytics/nuzhen-li-zhiteljam-karelii-novyj-oftalmologicheskij-tsentr-sprashivaet-investor/
https://adstolicaonego.ru/adserver/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=1177__zoneid=154__cb=119891acd2__oadest=https://stolicaonego.ru/detskij-sad/
https://adstolicaonego.ru/adserver/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=1215__zoneid=49__cb=ca5b143890__oadest=http://www.avto-line.com/catalog/?action%3Dfilter%26category_id%3D1%26season%3D%CB%E5%F2%EE%26brand_id%3D3%26model_id%3D%26radius%3D%26width%3D%26height%3D
https://stolicaonego.ru/pics/gorod_0019.jpg


  

РАЗРАБОТКА БРЕНДА НОВОГО ЖИЛОГО КВАРТАЛА В 
ПРИМОРСКОМ РАЙОНЕ ДЛЯ «АРСЕНАЛ-НЕДВИЖИМОСТЬ» 

Выполненные работы 
•  Бренд-аудит; 
•  Разработка платформы бренда; 
•  Разработка бренд-стратегии; 

• Вербально-визуальные разработки; 
• Разработка креативной концепции рекламной 

кампании; 

• Разработка сайта «под ключ». 



 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 
 
 
 

ЦЕЛЬ: Разработка 
бренда нового жилого 

квартала в Приморском 
районе, включая 

стратегию, айдентику и 
систему коммуникаций 

в рамках ключевых 
каналов продвижения.  

РЕШЕНИЕ: Бренд нового жилого квартала 
вдохновлён атмосферой беззаботной 
итальянской жизни. Внутренняя энергия 
Ariosto! передана за счёт 
жизнеутверждающего красного цвета, а 
фактура ассоциируется с роскошью 
классических интерьеров, чтобы придать 
проекту должный статус и подчеркнуть 
идеальное соотношение цены и качества. 

СИТУАЦИЯ: Проект компании «Арсенал-
Недвижимость» рядом с Юнтоловским 
лесопарком. В этом проекте воплощен весь 
наш опыт застройщика в создании 
соразмерного человеку жизненного 
пространства, на всех уровнях: от квартиры 
до квартала 

? 



РАЗРАБОТКА ФИРМЕННОГО ФОТОСТИЛЯ И ГРАФИКИ 



РАЗРАБОТКА ВИЗУАЛЬНОГО ОБРАЗА БРЕНДА 



 

КОНЦЕПЦИЯ ДЛЯ СУВЕНИРНОЙ ПРОДУКЦИИ 



РАЗРАБОТКА И ПЕЧАТЬ БУКЛЕТА 



РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 1 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 1 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА СЕРИЙНОЙ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 2 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА СЕРИЙНОЙ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 2 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 3 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ: 3 ФЛАЙТ 



РАЗРАБОТКА АДАПТИВНОГО САЙТА «ПОД КЛЮЧ»: ariosto-kv.ru 

https://www.ariosto-kv.ru/
https://www.ariosto-kv.ru/
https://www.ariosto-kv.ru/
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РАЗРАБОТКА 3D-ТУРА С ВНЕДРЕНИЕМ ТЕХНОЛОГИЙ ВИРТУАЛЬНОЙ РЕАЛЬНОСТИ 
ariosto-kv.ru/3d-tour/ 

https://www.ariosto-kv.ru/3d-tour/
https://www.ariosto-kv.ru/3d-tour/
https://www.ariosto-kv.ru/3d-tour/
https://www.ariosto-kv.ru/3d-tour/
https://www.ariosto-kv.ru/3d-tour/


ПРОЕКТ ПОЛУЧИЛ ПРЕМИЮ URBAN AWARDS 2018 

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА: 

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ ЗАПУЩЕНА В АПРЕЛЕ 2018 ГОДА 

ВЫСОКОЕ КОЛИЧЕСТВО БРОНИРОВАНИЯ КВАРТИР НА РАННЕМ 
ЭТАПЕ ПРОДАЖ ОБЪЕКТА 

БРЕНД-КОНЦЕПЦИЯ ПОДДЕРЖИВАЕТ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 
НОВОГО ЖИЛОГО КОМПЛЕКСА И ПОДЧЕРКИВАЕТ 
УНИКАЛЬНОСТЬ АРХИТЕКТУРНЫХ РЕШЕНИЙ,  
НЕ СВОЙСТВЕННЫХ ЗАСТРОЙКЕ ПРИМОРСКОГО  
РАЙОНА САНКТ-ПЕТЕРБУРГА 



  

РАЗРАБОТКА БРЕНДА СТАНДАРТА ЖИЛЫХ ПРОЕКТОВ ДЛЯ  
«АРСЕНАЛ-НЕДВИЖИМОСТЬ» 

Выполненные работы 
•Бренд-аудит 
•Разработка платформы бренда 
•Разработка бренд-концепта 

• Вербально-визуальные разработки 
• Разработка брендбука 
• Разработка лендинга 



 
 
 
 

СИТУАЦИЯ: компания «Арсенал-
Недвижимость» при проектировании жилых 
кварталов разрабатывает неординарные и 
современные архитектурные решения, 
особенное внимание акцентируя на 
функциональности планировок. 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

?  
 
 
 

ЦЕЛЬ: Отражение 
приоритетов и 
особенности подхода к 
обустройству городской 
среды, повышение 
конкурентоспособности 
новых проектов 
компании. 

РЕШЕНИЕ: Системное понимание 
соотношения внутренней среды 
квартиры, пространства квартала 
и контекста города в целом. 
Среда обитания – как 
конструктор, который каждый 
может отстраивать под себя, 
определяя характеристики для 
каждого уровня. 



ПРИНЦИП КОНСТРУКТОРА В ДИЗАЙНЕ 



РАЗРАБОТКА ЛЕНДИНГА 





РАЗРАБОТКА БРЕНДБУКА 



ИМИДЖЕВАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 



ИМИДЖЕВАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 



РАЗРАБОТКА КАЛЕНДАРЯ 



РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 

1. СФОРМИРОВАНА ЕДИНАЯ ПЛАТФОРМА ПОДХОДА 
«АРСЕНАЛ-НЕДВИЖИМОСТЬ» - 
ARSENALESTATE.RU/PROFORMAT/; 

3. ЗАПУЩЕНА МАСШТАБНАЯ ГОРОДСКАЯ РЕКЛАМНАЯ 
КАМПАНИЯ ПО ПРОДВИЖЕНИЮ PROFORMAT, В ТОМ ЧИСЛЕ В 
РАМКАХ ПРОДВИЖЕНИЯ ОТДЕЛЬНЫХ ОБЪЕКТОВ. 

2. ПРЕДЛОЖЕННЫЙ КОМПЛЕКС РЕШЕНИЙ ПО РАЗВИТИЮ 
ИНФРАСТРУКТУРЫ И НАПОЛНЕНИЯ УСПЕШНО ВНЕДРЯЕТСЯ И 
РЕАЛИЗУЕТСЯ В НОВЫХ ПРОЕКТАХ КОМПАНИИ; 
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РАЗРАБОТКА БРЕНДА ЖИЛОГО 
КВАРТАЛА ГК «АРСЕНАЛ 
НЕДВИЖИМОСТЬ» 

Выполненные работы 
•Бренд-аудит 
•Разработка платформы бренда 
•Вербально-визуальные разработки 
•Верстка фирменной документации и полиграфической продукции 

• Разработка стандартов рекламных материалов 
• Разработка рекламной кампании 

ПРОЕКТ УСПЕШНО РЕАЛИЗОВАН 



 
 
 
           
 
      

     

О ПРОЕКТЕ: 

ЦЕЛЬ: 

Разработка 
конкурент 
позиционирования 
и брендинг объекта.  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

РЕШЕНИЕ: 

Если обычно спальные районы 
российских городов – это унылые 
пространства многоэтажек и 
автомагистралей, новый проект 
предлагает посмотреть на территорию 
Мурино/Бугры как на урбанистическое 
пространство, сближающее Петербург с 
другими столичными мегаполисами 
Европы. Эта территория ничуть не хуже 
центра – она просто другая. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

      СИТУАЦИЯ: 

Перенасыщенный однотипным 
предложением спальный район на севере 
Петербурга ? 





ОБЩИЙ ПЛАН ЖИЛОГО КОМПЛЕКСА ЗА КАД: 17 КОРПУСОВ 



ОБЩИЙ ПЛАН ЖИЛОГО КОМПЛЕКСА ЗА КАД: 17 КОРПУСОВ 



РАЗРАБОТКА КОНЦЕПЦИИ ФУНКЦИОНАЛЬНОГО НАПОЛНЕНИЯ ПРОСТРАНСТВА 







РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 





РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 

1. БОЛЕЕ 150 ПУБЛИКАЦИЙ О ПРОЕКТЕ В СМИ; 

3. ПОЛОЖИТЕЛЬНАЯ ДИНАМИКА ПРОДАЖ; 

2. РОСТ СТОИМОСТИ КВАРТИР  - ЧЕРЕЗ 2 МЕСЯЦА 
ПОСЛЕ СТАРТА ПРОДАЖ; 

4. ПРИРОСТ ПРОДАЖ  НА 7% ЗА 3 МЕСЯЦА.  
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РАЗРАБОТКА БРЕНДА АПАРТ-КВАРТАЛА «ЛАХТА ПАРК» 

Выполненные работы: 
•Аудит-бренда 
•Разработка бренд-стратегии 

• Разработка айдентики 
• Разработка сайта 
• Разработка имиджевого буклета 

 
 

 
 

Призер в номинации: «Лучшая кампания по построению потребительского бренда»  



 
 
 
 

СИТУАЦИЯ: «Лахта Парк» - это новый малоэтажный квартал, 
расположенный в Приморском районе Санкт-Петербурга, в 
курортной зоне вблизи поселка Ольгино. Чистый воздух и 
эксклюзивная концепция создают свою философию – 
городской комфорт в окружении природы. 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

? 
 
 
 
 

ЦЕЛЬ: формирование 
статусного имиджа 
объекта, лучшая 
дифференциация по 
отношению к 
конкурентам и 
увеличение знания о 
бренде. 

РЕШЕНИЕ: «Лахта Парк» - это 
возможность быть свободным 
в выборе собственного стиля 
жизни с минимальными 
издержками, совмещая 
уникальный район с 
окружением природы. 
Создание понятия жилой 
экосистемы, в центре которой 
находится сам человек. 



«Лахта парк» - это малоэтажный квартал, расположенный в Приморском районе Санкт-
Петербурга, в курортной зоне и в непосредственной близости «Лахта центра». 





В ОСНОВУ АЙДЕНТИКИ ЗАЛОЖЕНА ИДЕЯ СОЧЕТАНИЯ ЭКОЛОГИЧНОСТИ 
ЛОКАЦИИ И СОВРЕМЕННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ И РЕШЕНИЙ ФОРМИРОВАНИЯ 
ЖИЛОЙ СРЕДЫ 



РАЗРАБОТКА ЛОГОТИПА И АЙДЕНТИКИ 



РАЗРАБОТКА ФИРМЕННОГО ФОТОСТИЛЯ И ГРАФИКИ 



РАЗРАБОТКА АЙДЕНТИКИ, ДЕЛОВОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ, ПОЛИГРАФИИ 



РАЗРАБОТКА САЙТА, РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ 



КОМАНДОЙ BRANDSON СФОРМИРОВАНО НОВОЕ АКТУАЛЬНОЕ 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ, ДИФФЕРЕНЦИРУЮЩЕЕ ВНУТРЕННЕЕ 
ПРЕДЛОЖЕНИЕ ПРОЕКТА, ПОЗВОЛЯЮЩЕЕ РАБОТАТЬ С РАЗНЫМИ 
ГРУППАМИ ЦЕЛЕВЫХ АУДИТОРИЙ 

ОБНОВЛЁННЫЙ ОБРАЗ БРЕНДА И СОПУТСТВУЮЩАЯ РЕКЛАМНАЯ 
КАМПАНИЯ СПОСОБСТВОВАЛИ УВЕЛИЧЕНИЮ ПЕРВИЧНЫХ 
ЗАПРОСОВ В ПЕРИОД С ДЕКАБРЯ 2017 ПО ФЕВРАЛЬ 2018 
ВКЛЮЧИТЕЛЬНО НА 17% 

ПРОГНОЗИРУЕМЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РОСТА ПРОДАЖ НА ПЕРВЫЙ 
КВАРТАЛ 2018 ГОДА С УЧЁТОМ ТЕКУЩЕЙ ДИНАМИКИ – 9%. 

РЕЗУЛЬТАТЫ ПРОЕКТА 
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  РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ  
  ДЛЯ ЖК NEVA HAUS ЛСР 

Выполненные работы 
•Мини-аудит.  
•Разработка  идеи рекламной кампании 
•Вербальные разработки; 

• Визуализация идеи и адаптация на носителях. 
 
 

 
 



 
 
 
 

СИТУАЦИЯ: NEVA HAUS расположен на 
приватной закрытой территории, 
простирающейся вдоль Малой Невки по 
соседству с парком, вблизи от Финского 
залива, который дарит свежий морской 
воздух. 

 
 
 
 

?  
 
 
 

ЦЕЛЬ: сформировать 
креативную идею и 
визуализацию для 
рекламной кампании, 
информирующей о 
выводе на рынок NEVA 
HAUS – нового жилого 
комплекса бизнес-класса 
на Петровском острове 

РЕШЕНИЕ: Дизайн-решение 
концепции визуализирует 
параллель между высокой модой 
и архитектурой, акцентируя 
внимание на фасадах зданий 
NEVA HOUSE. 
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РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ 
КАМПАНИИ ДЛЯ HONKA 

Выполненные работы 
•Аудит платформы бренда 
•Разработка креативных концепций рекламной кампании 
•Адаптация концепции на носители (макеты в прессу, щиты, интернет-баннеры) 
 

РАЗРАБОТАНА КРЕАТИВНАЯ КОНЦЕПЦИЯ ИМИДЖЕВОЙ 
РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ В ЧЕСТЬ 20-ЛЕТНЕГО ЮБИЛЕЯ 
КОМПАНИИ 



 
 
 
           
 
      

 
 
 
 

СИТУАЦИЯ: Honka Nova – один из 
флагманских проектов компании Honka, 
элитный поселок в Курортном районе 
Санкт-Петербурга, в поселке Солнечное.  

 
 
 
           
 
      ЦЕЛЬ:  

• Разработка рекламной 
кампании, приуроченной к 
20-летнему юбилею 
компании; 

• Закрепление позиции 
компании на рынке; 

• Увеличение продаже 
текущих проектов; 

• Донести информацию о 
специальных предложениях 
и акциях компании. 

? 

РЕШЕНИЕ: 

Акцент на большом 
опыте работы компании 
на российском рынке и 
оправдании ожиданий 
потребителей. Вложение 
в недвижимость HONKA 
как выгодная инвестиция. 



РАЗРАБОТКА МАКЕТА В ПРЕССУ 



РАЗРАБОТКА МАКЕТА В ПРЕССУ 



РАЗРАБОТКА АНИМИРОВАННОЙ ЗАГЛУШКИ НА САЙТ И ИНТЕРНЕТ-БАННЕРОВ 



КОНЦЕПЦИЯ HONKA PARK 1.  ЩИТ 3Х6 



КОНЦЕПЦИЯ HONKA PARK 1.  ЩИТ 3Х6 



КОНЦЕПЦИЯ HONKA LAND 1.  ЩИТ 3Х6 



РАЗРАБОТКА МАКЕТА В ПРЕССУ 



Office 609, business 

center 

«Preobrazhensky», 26А 

Liteyny Prospect, 191028  

Saint Petersburg 

Office 15, business 

center «Alekseevskaya 

tower», 16 Raketnyj 

Boulevard, 129164 

Moscow 

Russia 

 

Pedro de Medinalaan 9, 

1086 XK Amsterdam, 

Netherlands 
 

CONTACT US! 

www.brandson-total.com 

Europe 


