
ТВОЙ ДОМ —
ТВОЁ ВДОХНОВЕНИЕ



Цели и задачи 

Репозиционирование

восприятия бренда ФСК из 
класса «комфорт плюс» в 

класс «бизнес» за счет 
доработки/корректировки 

креативной рамки.

Дополнительная 
коммуникационная задача

построение знания новых 
объектов бизнес класса ФСК, 
их уникальных преимуществ 

Разработка коммуникации: 

построение знания 
о новом эмоциональном 

позиционировании бренда 
ФСК через коммуникацию его 

функциональных 
преимуществ.
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Целевая 
аудитория 

Возраст – 35+, 
Преимущественно жители Москвы 
и ближайшего Подмосковья

Доход – выше среднего
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Решение

Комплексная рекламная кампания

ФСК запустила комплексную рекламную кампанию в 2020 г. 
в каналах – ТВ, диджитал, наружная реклама, радио

Новое позиционирование отразилось в новой креативной рамке. 
Главные герои печатных сообщений – объекты недвижимости ФСК. 
Выделиться в красочном конкурентном окружении им помогает черно-
белое изображение, с вкраплением оранжевых элементов. 
Черно-белая фотография часто используется в архитектурных журналах 
– она подчеркивает геометрию кадра, помогает выделить главные 
достоинства объекта.

Используя черно-белые изображения бренд ФСК стремится передать 
классические ценности и стиль. Присутствие оранжевых элементов в 
черно-белом изображении повышает узнаваемость бренда и сохраняет 
связь с предыдущим визуальным стилем, где доминировал оранжевый. 
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Креативная
рамка

Принт/диджитал

Каналы наружной рекламы 
и диджитал, призваны решать 
в первую очередь тактические 
задачи. Содержащийся в них посыл 
рациональный – в них доносится 
информация о финансовых 
предложениях ФСК, сдаче новых 
объектов, цене. 
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Креативная рамка

Видео

Роль телевизионных и онлайн-видео – построить имидж, отталкиваясь от 

продуктовых преимуществ. Здесь сообщения доносятся эмоционально, а 

новое позиционирование отражается также в слогане  «Твой дом – твоё 

вдохновение». 

Черно-белое изображение с оранжевыми элементами распространилось и 

на серию роликов. 

Каждый сюжет эмоционально доносит продуктовые

преимущества жилых комплексов ФСК. 

Сюжеты объединяют главный герой – лучший менеджер

по продажам ФСК. Респектабельный, восторженный, 

влюбленный в свою работу, он вдохновенно говорит

о преимуществах продаваемых квартир. Но вот парадокс: жилые

комплексы ФСК сами вдохновляют покупателей. И поэтому клиенты

прерывают вечно увлекающегося менеджера на полуслове, переходя к 

подписанию договора. Функция подготовки договоров возложена на

преданную ассистентку Аллочку. 

Фраза менеджера: «Аллочка, готовьте договор!» -

стала узнаваемым рефреном и “пошла в народ”.
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Креативная рамка

Радио

За аудио-брендинг отвечает респектабельная и элегантная 
мелодия, написанная специально для ФСК в стиле джаз-нуар. 
Саундтрек перешел и в аудиоролики. Изысканное сочетание 
глубокого звучания саксофона, низких нот контрабаса и мягкой 
перкуссии помогает выделиться из клаттера, где преобладают 
резкие высокие ноты. 

Дополняет мелодию особый стиль повествования. Ролики 
представляют собой короткие зарисовки из трудовых будней 
лучшего менеджера по продажам ФСК и его ассистентки 
Аллочка, рассказанные от третьего лица. Легкая ирония 
повествования в стилистике анекдотов Хармса о Пушкине 
перекликается с тональностью видео. 

Каждый ролик посвящен тому или иному преимуществу ЖК.

Радио-ролик 1

Радио-ролик 2

Радио-ролик 3
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Наращивание охвата
и увеличение узнаваемости
бренда
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* TRP – целевой рейтинг, показатель, обозначающий процент целевой аудитории, который 
увидел рекламное сообщение. Может быть больше 100

Почти 100% пересечение аудитории 
в рамках одного блока

Дабл-спот 30+5     Споты 30+5

30 сек 5 сек

30 сек 5 сек

Х

Х/2 

y

y*2 

Блок 1 Блок 2 TRPs Частота

Стандартное 

размещение

Даблспот 55%

88%

106%

115%

90%

80%

60%

74%

135%
140% 140%

117%
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Сезонные стоимостные коэффициенты

Использование дабл-спота позволяет увеличить частоту контакта для 
лучшей запоминаемости креативного ряда аудиторией

Размещение в месяцы с более низкой сезонной наценкой 
обеспечивает позволяет получить больший объем рейтингов 

Задачи медиа
кампании
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GRP Мин Smart TV

Сплит из самых охватных рейтинговых телеканалов 
дополняют минутные телеканалы, имеющие релевантный 

для ЦА контент 
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Медиа эффективность

Показатели
План Факт Разница от постановки

Период

Хронометраж

TRP 20 за флайт 2 989 3 137 5%

TRP за флайт (даблспот) 1 737 1 822 5%

TRP за флайт 3 268 3 438 5%

Охват 1+ % 73 75 2%

Охват 1+ 000 2 709 2 765 2%

Охват 4+ % 50 67 35%

Охват 4+ 000 1 855 2 499 35%

Охват 8+ % 35 56 60%

Охват 8+ 000 1 299 2 081 60%

Частота 23,8 24,5 3%

OTS 000 64 468 67 621 5%

Медиа
Результаты - ТВ



OLV
38%

OLV programmatic
37%

Cinema
11%

Native
12%

Др.
2%

Сплит по блокам Сплит по площадкам

Facebook Mail IMHO

Yandex video BetweenX RuTube

MediaSniper Yandex RTB Spotify

Youtube Ivi TikTok

Relap RedLlama YOOLA 
Kinopoisk NativeRoll …

+ Сегменты на базе собственной CDP + 3
rd

-party-data из DMP
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Медиасплит

Медиасплит флайта
распределенный и 
сбалансированный 
по оптимальной SOV 
по каждому из вендоров
и также – исходя из 
их промежуточной 
эффективности на базе 
postview-аналитики
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План-факт

В рамках заданного бюджета

все медийные
показатели 
перевыполнены

36 748 482 +1 018 828Охват

37 767 310 (+3%)

166 281 208 +1 238 216Показы

167 519 424 (+1%)

952 577 +282 233Клики

1 235 810 (+30%)

67 861 521 +4 234 894Просмотры

72 096 415 (+6%)

736 708 +26 614Сеансы

763 322 (+4%)

+11 437
Новые

пользователи
600 804 (+2%)

589 367



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


