
WOW AWARDS 2023 
Номинация: Наружная реклама



КОМОССТРОЙ® — 
застройщик № 1 5 баллов — 

Строим уже  
18 лет!

по доле рынка первичного жилья 
в Удмуртской Республике

наивысшая оценка в рейтинге 
ЕРЗ по соблюдению сроков ввода 
жилья в эксплуатацию

Название КОМОССТРОЙ® на слуху 
у жителей республики



Сложности при продаже            Задачи рекламной кампании

Высокая конкуренция — в районе продаются 
квартиры в ещё трёх ЖК класса Комфорт

Отстроится от конкурентов имиджевыми 
инструментами

Есть тенденция тяготения молодёжи к более 
доступным окраинным ЖК

Подать УТП комплекса так, чтобы за них 
захотелось заплатить

«Пенсионерский» имидж района отрицательно 
влияет на продажи молодой аудитории

Сформировать имидж ЖК как некоего острова 
молодёжи, в том числе семейной

Задача

Сложности Задачи



ЖК «Ключевой поселок 83а» — точечная 
застройка в районе трёхэтажек конца 1940-х

Развитая инфраструктура: социальная, 
спортивная, промышленная

Близкое к центральному расположение

Отличная транспортная доступность

О проекте



Мы вдохновились всем известными 
мемами «Скажи три главных слова», 
к которым добавили интересные ответы 
второй половинки, раскрывающие УТП 
жилого комплекса «Ключевой посёлок 
83а».

Получился классический стендап 
по схеме Сетап         Панчлайн. 

Оформили в фирменном стиле — под 
сообщения в мессенджере.

Разработка концепции





Любовь можно выразить не только словами  
«Я тебя люблю». Часто проявления любви 
звучат так:

Мы придали выражениям 
любви лёгкий ироничный 
и юмористичный оттенки.  
Два креатива сделали нарочито 
разговорными, провоцирующими

Холодно, надень шапку

Я приготовил ужин

Давай посмотрим сериал

СКАЖИ  
ТРИ ГЛАВНЫХ СЛОВА

















Креатив про «пупырки» завирусился. А с котом 
вызвал оживлённую дискуссию. Аудитория 
разделилась на два лагеря: «носителей белых 
пальто» и нормальных людей.

Первые с жаром обсуждали, можно ли писать 
на билборде слово «пожрал» и вообще падение 
нравов в наружной и аудиорекламе. Вторым 
наш креатив что называется «зашёл» и они 
добродушно спорили с первыми.

Интересно, что белые пальто надели люди 45+, 
а оппонировало им более молодое поколение — 
33-37 лет, ядро нашей целевой аудитории.

Результаты рекламной 
кампании





Отстроиться 
от конкурентов 
имиджевыми 
инструментами

Подать УТП 
комплекса так, чтобы 
за них захотелось 
заплатить

Сформировать имидж 
ЖК как некоего 
острова молодёжи, 
в том числе семейной

Соцсети и маркетинговые исследования 
показали, что рекламная кампания  
ЖК «Ключевой посёлок 83а»  
достигла поставленных целей:



Результаты рекламной 
кампании

34%

Высокая конверсия 
брони в сделку 

Продажи квартир стартовали в ноябре 2022 
вместе с рекламной кампанией

Статистика выполнения месячных планов 
продаж

Ноябрь 2022

60%

Декабрь 2022

100%


