
ГК «Инград»
Рекламная кампания года



Описание рекламной кампании

Цели и задачи: увеличение узнаваемости бренда и рост продаж

Целевая аудитория: мужчины-женщины, 25-50 лет. Доход средний и выше среднего. Жители Москвы и 
Московской области  

Используемые каналы: наружная реклама, соцсети, медийная и контекстная реклама в Интернете, ТВ-
ролики. Ролики в Интернете

География: Москва и Московская область

Что нового было использовано: Инград впервые масштабно вышел на федеральные ТВ-каналы, были 
использованы вирусные и виральные активации («Призраки центра», Singrad), проведена стимулирующая 
покупку промо-кампании с розыгрышем Инградмобиля, активно поддержанная в соцсетях. Размещён 
креативный брендинг остановок общественного транспорта и афиш. Героями двух флайтов кампании стали 
сотрудники INGRAD. 

Результаты: По итогам 2018 года объем заключенных контрактов, включая жилые и нежилые помещения, 
вырос в 2,7 раза по сравнению с 2017 годом, стоимость заключенных контрактов - в 3,5 раза. По итогам 1-го 
квартала 2019 года объем заключенных контрактов вырос на 55% по сравнению с аналогичным периодом 
2018 года. Реализация жилой недвижимости выросла на 49%. Стоимость реализованной недвижимости - на 
69%. По данным Wordstat Яндекса, динамика брендовых запросов INGRAD в сети Интернет за период январь 
2018-декабрь 2018, по сравнению с аналогичным периодом 2017 года, выросла на 135%!  Для мобильных 
устройств эта цифра равняется 212%! Проведенное исследование спонтанной известности бренда INGRAD 
показало неуклонный рост узнаваемости с июля 2017 года по февраль 2019 года. По этому показателю 
INGRAD занимает 3 место среди крупнейших столичных девелоперов.



НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА Осень-2018



НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА Зима 2018-2019



НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА ВЕСНА 2019



Городские афиши
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Остановки
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ТВ-РЕКЛАМА



Медийная реклама в Интернете



Карусель в соцсетях



Реклама в соцсетях




