
Номинация 
наружная реклама, статика



ГК «Третий Трест» — один из лидеров рынка 
в регионе. «Третьим Трестом» построено многое 
из того, чем гордится современная Уфа. 
За 94 года слаженной работы на счету компании 
более 1400 зданий и сооружений, жилых 
и промышленных объектов.



Задача
Запустить рекламную 
кампанию нового продукта — 
программы помощи с первым 
взносом. Покупатели квартир 
в Третьем Тресте могут 
получить субсидию 
от застройщика — 
500 тысяч рублей
на первоначальный взнос.

Вместо длинного описания 
оффера в наружной рекламе, 
мы решили использовать 
ультракороткую 
формулировку. Такую, какую 
мог бы отправить друг в 
мессенджере: ёмкую и 
концентрированную: 

+500К на ПВ.

Решение











Прирост лидов 
с трафика

+122%

Да, мы сомневались, поймут ли люди 
сокращение. Но люди нас удивили, заметили 
месседж и поняли. Результаты в условиях роста 
ключевой ставки:

Рост количества 
брендовых запросов

+60%

Результат

перевыполнен 
план продаж

+35%



Коммуникация стала одной из самых эффективных в такой 
тяжелый период, и другие игроки рынка из ТОП-5 
региональных застройщиков не придумали ничего лучше, 
чем повторить то, что работает. И повторить не только 
оффер, но и вербальный стиль и приемы дизайна.

А если тебя копируют, то ты все делаешь правильно. 

Тем временем
конкуренты:



Спасибо!


