
РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ  

ПРОЕКТА 

Школа и детский сад Свободные от машин дворы Добрососедство и сообщество 

МИКРОГОРОД «В ЛЕСУ» 



• Переменная этажность 

• Оригинальные фасады 

• Дизайн МОП в стиле фасадов 

• Закрытые от машин дворы 

• Детские и спортивные 
площадки 

• Велодорожки 

• Площадки для выгула собак 

• Подземный паркинг 

Микрогород «В лесу»: рекламируемый объект 
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Архитектура  
и благоустройство 

• Просторные по площади 

• Европейский типы планировок 

• Места под хранение 

• 4-5 квартир на этаже 

• Готовая отделка 

• Дизайнерские проекты 

Квартиры 

• Собственная современная 
котельная 

• Технологии безопасности 

• Современная инженерия 

• WIFI 

• Видеодомофоны 

• Удобная навигация 

Технологии  
и безопасность 

• Нежилые первые этажи 

• Все товары и услуги  
в шаговой доступности 

• Собственная УК 

• Школа 

• Детские сады 

Инфраструктура 
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• Яркого и оригинального позиционирования Микрогорода «В лесу» для привлечения целевой 
аудитории, разделяющей ценности живущих в Микрогороде людей.  

• Сохранения графического кода бренда, с одной стороны, и привнесение новых ярких элементов, что 
делает бренд современным и актуальным, с другой стороны. 

• Отражения через оригинальную иконографику различных эмоциональных аспектов жизни в 
Микрогороде. 

Микрогород «В лесу»: цели коммуникаций 
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• Мы привлекли к работе над концепцией творческих и неординарных людей из числа жителей 
Микрогорода «В лесу». 

• Творческий коллектив из специалистов компании и профессиональных дизайнеров и копирайтеров 
из числа жителей провели опросы, собрали инсайты и разработали новый креативный подход и 
стилистику рекламных коммуникаций для Микрогорода «В лесу». 

• Оригинальные рисунки делались в том числе и на основе реальных фотографий из жизни 
Микрогорода 

Как мы это делали? 

Чего мы хотели добиться? 
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Целевая аудитория проекта 

Мамы и папы с маленькими 
детьми и без детей 

25-35 лет 

Пожилые родители, 
дедушки и бабушки  

Мамы и папы с детьми школьного 
возраста 

35 - 50 лет 

Портрет целевой аудитории • Современные 

• Активные 

• Требовательные 

• Творческие и спортивные 

• Предприимчивые 

• Дружелюбные 

• Разносторонние 

• Ценящие комфорт и добрососедство 



Активности Наружная реклама 
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Каналы коммуникаций 

Социальные сети 

Интернет 



РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
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Наружная реклама 
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Наружная реклама 
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Наружная реклама 
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Наружная реклама 
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Наружная реклама 
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Наружная реклама 
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Социальные сети и Интернет 

https://www.youtube.com/watch?v=xJg-I5wYYnA 

• Совместный проект с популярным блоггером WYLSACOM  

https://varlamov.ru/2648672.html 

• Репост публикации Ильи Варламова о Микрогороде 

https://www.youtube.com/watch?v=jUM4mcp_oIM&
feature=youtu.be 

• Обзор жителей о Микрогороде в этой же публикации 
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Социальные сети 

• Совместный проект с жителем Микрогорода «В лесу» Алексеем Литвиновым. Алексей арендует 
нежилое помещение под детскую спортивную студию. 
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Социальные сети 

• Рекламный пост с целью 
продвижения готовых квартир в 
Микрогороде «В лесу» 

• Благотворительный проект, организованный по инициативе 
жителей и при поддержке GROUP 

• Рассказ о жительнице Микрогорода, открывшей Соляную пещеру 


