
Имиджевый буклет Проекта



STONE | Белорусская - флагман нового бренда бизнес-центров класса A 
от компания STONE HEDGE. Новый бренд STONE cтал ответом на 
изменения в организации рабочего процесса и отношении к рабочему 
месту, которые происходят в большинстве крупных компаний по всему 
миру. Гибкость пространства, фокус на эмоциональном и физическом 
комфорте человека, опережающий уровень технологий - вот что 
определяет новый стандарт офисных пространств класса A под брендом 
STONE.





Имиджевый буклет Проекта также выходит за рамки привычного для 
бизнес-центра контента. Сохраняя лаконичный деловой тон, необходимый 
для продукта B2B, мы апеллируем к образам великого художника 
Александра Колдера, добавляем дизайнерские и lifestyle акценты, которые  
погружают будущих покупателей и арендаторов в атмосферу нового 
проекта, заставляя «влюбиться» в него еще на начальной стадии 
строительства. Благодаря этому приему, характерному для жилой 
недвижимости, STONE HEDGE начал успешную продажу офисных 
площадей задолго до завершения строительства.































Роль 159 FOUNDATION

• Разработка текстов имиджевого буклета Проекта


• Разработка дизайн-концепции


• Разработка и сведение контента к единому визуальному языку


• Подбор фотоконтента на стоках


• Отрисовка карт окружения объекта


• LifeStyle-съемка точек окружения


• Принт-менеджмент имиджевого буклета Проекта.




