






БЫЛО: 2015 – 2021 

• Зарождающаяся, передовая среда с 
дальнейшей перспективой развития и 
масштабирования; 
 

• Аудитория гедонистов и независимых, 
первыми осваивающих зарождающиеся 
тренды. 

СТАЛО: с 2022 
• Состоявшийся, совершенный квартал, 

превзошедший ожидания как девелопера, так 
и жильцов энфилда; 
 

• Аудитория открытых традиционалистов, 
делающих выбор в пользу трендовой, но уже 
одобренной обществом и завершенной 
комплексной среды, существующей уже в 
реальности, а не в планах застройщика. 



СПУСТЯ 5 ЛЕТ ПОСЛЕ ЗАПУСКА ПРОЕКТА «ЭНФИЛД»: 
 

«Энфилд» инициировал и освоил как основные существующие, так 
и наиболее перспективные тренды комфорт-класса в городе.  

 

Среда ЖК «Энфилд» находится на финальной стадии 
формирования, с уже наблюдаемой европейской устроенностью и 
гуманизмом – не только на маркетинговом, но и на средовом 
уровне. 

 

УТП, относящиеся к новым очередям, предлагают функционально 
оригинальные, эстетически конвенциональные решения, а также 
транслируют открытость. 









СУТЬ БРЕНДА: 

СИМВОЛ ВОПЛОЩЁННЫХ УСТРЕМЛЕНИЙ 

ЭНФИЛД - пространство, где современные люди  не мечтают, а реализовывают свои 
мечты. 

Жить с комфортом. Работать, не выходя  из дома. Заниматься спортом в трех 
шагах  от дома. Выразить себя в искусстве. 
От задумки до воплощения может  быть много усилий, но всего один шаг. 
 

Почему так? ЭНФИЛД и сам является  точным воплощением наших 
устремлений создать современное европейское пространство, впитавшее все 
актуальные тренды. 

Энфилд - это район, который был  построен именно таким, как был задуман.  Видение, 
которое стало реальностью. 
 



ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ: 

Самодостаточный район, соответствующий трендам  развития 
городской среды, как с точки зрения наполнения,  так и с точки 
зрения интеграции в логику развития города. 
 

Будучи спроектированным с нуля на свободной территории  без 
каких-либо ограничений он стал таким, как должен быть  по замыслу, 
а не «как получилось». 
 



ХАРАКТЕР БРЕНДА: 

Обновлённый характер бренда наделён элементами нового 
характера бренда девелопера («ответственный», «актуальный») и 
аккуратно сместив некоторые акценты в соответствии с 
изменением психотипа целевой аудитории. 

 
Так, «свободный» стал «открытым» (абсолютная свобода – 
источник риска для традиционалистов), «активный» - «энергичным» 
(от новых жильцов не требуется былой уровень проактивности). 



















































306 ТЫС. КВ. М ЖИЛЬЯ 
ТЕРРИТОРИЯ - 69 ГА  
17 ДОМОВ КОМФОРТ-КЛАССА 
2933 КВАРТИРЫ 

КВАРТАЛ «ЭНФИЛД» НАГРАЖДЁН В 
НОМИНАЦИИ «ЛУЧШИЙ 

РЕАЛИЗОВАННЫЙ ПРОЕКТ 
БЛАГОУСТРОЙСТВА ЖИЛОГО КВАРТАЛА 

В ЛЕНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ» 



РЕЗУЛЬТАТЫ: 
РОСТ СТОИМОСТИ КВАРТИР  ЧЕРЕЗ 2 МЕСЯЦА ПОСЛЕ СТАРТА 
ПРОДАЖ 

ПОСТОЯННАЯ ПОЛОЖИТЕЛЬНАЯ ДИНАМИКА ПРОДАЖ С МОМЕНТА 
ЗАПУСКА ПРОЕКТА 

ПРИРОСТ ПРОДАЖ  НА 7% ЗА ПЕРВЫЕ 3 МЕСЯЦА 

ПРОЕКТ ПОЛНОСТЬЮ РЕАЛИЗОВАН И ВВЕДЁН В ЭКСПЛУАТАЦИЮ 

ДЕВЕЛОПЕР ARSENAL АНОНСИРОВАЛ НАЧАЛО ПРОДАЖ В НОВОМ 
КОРПУСЕ ЖК «ЭНФИЛД». ЭТО УЖЕ ПЯТАЯ ОЧЕРЕДЬ 
СОВРЕМЕННОГО ЕВРОПЕЙСКОГО КВАРТАЛА. 


