
РУКОВОДСТВО
ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ

ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

https://drive.google.com/drive/folders/1I8xVP4yj5fQ86GOkddWxN0cOZuI4sD-G?usp=sharing


ВВЕДЕНИЕ
ЗДРАВСТВУЙТЕ!

Вы готовы погрузиться в корпоративное руководство по использованию фирменного 
стиля бренда «Римские каникулы». В ваших руках собрание дизайн-правил, рождён-

ных на основании философии и опыта компании. Изучение и понимание данного руко-
водства жизненно важно для поддержки, становления и укрепления бренда не только 

в области рекламы и коммуникаций, но и во всех сферах бизнеса.

Откройте для себя новые идеи. Читайте эту книгу не спеша. 
Ведь её глобальная цель — обеспечить единое использова-

ние визуального языка, одновременно знакомя мир с нашей 
особенной внутренней культурой.

Так мы будем делать бренд «Римские каникулы» сильнее
в любой конкурентной борьбе. 

СПАСИБО!



СОДЕРЖАНИЕ
4 28

36

41

44

51

56

60

II Документация VI Офис продаж

VII Сувенирная продукция

VIII Транспорт

III Промоматериалы

V Оформление объекта

IV Полиграфия

I Константы бренда

А

Б

В

Г

Д

Е

Ë

А

Б

В

Г

А

Б

В

Г

А

Б

В

Название

Слоган

Логотип

- основная версия

- вертикальная версия

- сокращённая версия

- охранное поле

- минимальный размер

- недопустимые трансформации

- кобрендинг

Палитра

- иллюстрации

- типографика и фоны

   Типографика

- акцидентный шрифт

- основной шрифт

- иерархия

Стилеобразующие элементы

- иллюстрация

- плашечная арка

- типографическая арка

Макетирование

- типографика

- буллиты

А

Б

А

Б

В

А

Б

В

Г

Д

Е

А

Б

5

6

7

7

8

9

10

11

12

13

14

14

15

16

16

17

18

19

19

21

24

25

25

26

29

31

34

35

52

53

54

55

57

58

59

61

63

37

39

40

45

46

47

48

49

50

42

43

Визитка

Конверт

Папка

Презентация

Фасад

Оформление фасада

Ресепшн

Оформление интерьера

Брелок

Каска

Часы

Специальный транспорт

Корпоративный автомобиль

Баннер

Сити-формат

SMM

Входная группа

Забор стройки

Паспорт объекта

Нумерация этажей

Флаги

Нумерация квартир

Лифлет

Буклет



КОНСТАНТЫ БРЕНДА

I

https://drive.google.com/drive/folders/1ZEluWKgCc1fn6xSnGj8cjMwsbTI6gjRg?usp=sharing


А. Название

В «Римских каникулах» всегда тепло

«Римским каникулам» присвоили звание лучшего ЖК

Мы гордимся «Римскими каникулами»

Подарок от «Римских каникул»

Название «Римские каникулы» пишется всегда кириллицей 
в кавычках. Транслитерация не допускается. 

«Римские каникулы» – это современный жилой комплекс, 
в котором чувствуется настроение классической старой 
Европы. Переезжая к нам, люди отправляются в самый 
долгожданный отдых, который не может наскучить.

Римские каникулы
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Б. Слоган

ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС
НОВОЙ ЭРЫ

ПАРКОВКА
НОВОЙ ЭРЫ

ДЕТСКИЕ ПЛОЩАДКИ
НОВОЙ ЭРЫ

Статусная строка трансформируется в динамический
ситуативный слоган под разные типы макетов.

Римские каникулы
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В. Логотип

Основная версия логотипа состоит из знака, шрифтового 
написания, статусной строки и разделяющих буллитов.

- ОСНОВНАЯ ВЕРСИЯ

Римские каникулы
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В. Логотип

Вертикальная версия логотипа имеет иную композицию 
элементов фирменного блока. Используйте её в случаях, 
когда это целесообразно с эстетической точки зрения.

- ВЕРТИКАЛЬНАЯ ВЕРСИЯ

Римские каникулы

8

Константы бренда



В. Логотип

Используйте сокращённую версию логотипа без статус-
ной строки в случаях, когда нет необходимости добавлять 
уточнение о деятельности компании.

- СОКРАЩЁННАЯ ВЕРСИЯ

Римские каникулы
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В. Логотип
- ОХРАННОЕ ПОЛЕ

Чтобы обеспечить налучшее восприятие, логотип должен 
всегда быть окружён свободным пространством. 

Размер охранного поля для всех версий логотипа равен 
половине высоты знака. В это поле не должны попадать другие 
графические объекты.

х

1/2 х

Римские каникулы

10

Константы бренда



В. Логотип
- МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР

Логотип может адаптироваться под любой размер поверх- 
ности, но все его части должны быть четко различимы. 
Поэтому существует минимальный размер для каждой 
версии логотипа.

32 мм

32 мм 20 мм

20 мм

Римские каникулы
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В. Логотип
- НЕДОПУСТИМЫЕ ТРАНСФОРМАЦИИ

Не меняйте композицию 
фирменного блока

Не перекрашивайте элементы 
логотипа

Не меняйте шрифт элементов Не используйте инверсионную 
версию логотипа

Римские каникулы
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В. Логотип
- КОБРЕНДИНГ

Компоновка логотипов при кобрендинге имеет горизонтальную 
композицию. Визуально логотипы должны иметь одинаковую 
массу. Разделяйте бренды вертикальной чертой, равной высоте 
логотипа жилого комплекса и располагайте их равноудаленно 
от разделительной линии. 

от 1/2х до х

х

Римские каникулы
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Г. Палитра

На данной странице представлен набор цветов, который 
используется в иллюстрациях бренда. Цвета контура 
и кожи являются постоянными, а палитра волос и одежды 
на иллюстрациях может варьироваться. 

- ИЛЛЮСТРАЦИИ

RGB: 30/20/20
CMYK: 0/30/0/100

# 1E1414
PANTONE: BLACK 3 C 

RGB: 130/55/55
CMYK: 0/55/30/70

# 823737
PANTONE: 483 C

КОНТУР

ОДЕЖДА

ВОЛОСЫ КОЖА

RGB: 95/140/200
CMYK: 65/35/0/0

# 5F8CC8
PANTONE: 2925 С

RGB: 200/35/55
CMYK: 10/95/70/10

# C82337
PANTONE: 208 С

RGB: 240/200/50
CMYK: 5/20/90/0

# F0C832
PANTONE: 611 C 

RGB: 240/200/50
CMYK: 5/20/90/0

# F0C832
PANTONE: 611 С 

RGB: 255/255/255
CMYK: 0/0/0/0

# FFFFFF

RGB: 255/190/160
CMYK: 0/35/35/0

# FFBEA0
PANTONE: 719 С 

Римские каникулы
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Г. Палитра

А

В фирменном стиле есть три основных цвета для фонов, 
ассоциирующихся с палитрой флага Италии. Фирменная 
типографика бренда всегда окрашена в чёрный цвет неза-
висимо от фона.

- ТИПОГРАФИКА И ФОНЫ

RGB: 255/125/125
CMYK: 0/65/45/0

# FF7D7D
PANTONE: 184 С

RGB: 65/180/150
CMYK: 70/0/50/0

# 41B496
PANTONE: 3265 С

RGB: 255/230/180
CMYK: 0/10/35/0

# FFE6B4
PANTONE: 600 С

RGB: 0/0/0
CMYK: 50/50/50/100

# 000000
PANTONE: BLACK 3 C

ТИПОГРАФИКА

Римские каникулы
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Д. Типографика

Шрифт Montanga LTD является акцидентным. 

Используйте его в заголовках и только в формате 
UPPERCASE.

- АКЦИДЕНТНЫЙ ШРИФТ

MONTANGA LTD
A Б В Г Д Е Ё Ж З И К Л М Н О П Р 

С Т У Ф Х Ц Ч Ш Щ Ъ Ы Ь Э Ю Я

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ! ? / « »

Римские каникулы
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Д. Типографика

RF DEWI EXPANDED – фирменнный шрифт для подзаголов-
ков, блочных текстов и дополнительной информации.

- ОСНОВНОЙ ШРИФТ

RF DEWI EXPANDED

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

Aа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж Зз Ии Кк Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя

1234567890!?/«»

SemiBold

Light

Bold

Medium

Римские каникулы
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Д. Типографика

Заголовок
Montanga LTD

Подзаголовок
RF Dewi Expanded

Regular

Сайт и слоган 
RF Dewi Expanded

Bold

- ИЕРАРХИЯ

Заголовок занимает основное место на макете. Для набора 
подзаголовков и контактной информации используйте 
шрифтовой набор RF Dewi Expanded.

Римские каникулы
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E. Стилеобразующие
элементы

Основным стилеобразующим приёмом бренда является исполь-
зование иллюстраций, в которых комбинируются растровые 
объекты современности и векторные иллюстрации, имитирую-
щие древнеримскую настенную живопись. 

На илюстрации древних римлян 
накладывается текстура, имити-
рующая потёртости стены, чтобы 
увеличить визуальный контраст 
между старым и новым. Обратите 
внимание, что текстура окрашива-
ется в цвет фона

- ИЛЛЮСТРАЦИЯ

Римские каникулы

19

Константы бренда



E. Стилеобразующие
элементы
- ИЛЛЮСТРАЦИЯ

Следите за масштабом текстуры и её плотностью. Она не долж-
на ухудшать считываемость иллюстраций

Комбинация иллюстраций должна быть логична с точки зрения 
физиологии и логики задуманного сюжета

Не нарушайте соотношение пропорций объектов

Римские каникулы
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E. Стилеобразующие
элементы
- ПЛАШЕЧНАЯ АРКА

Плашечная арка может играть роль контейнера для иллюстра-
ций. Она всегда окрашена в фирменный бежевый цвет и исполь-
зуется на фоновом зелёном и красном цветах.
Пропорции габаритов арки могут варьироваться 
от 1,5:1 до 2:1 в зависимости от композиции и формата макета.

Минимальное соотношение 
высоты к ширине

Максимальное соотношение 
высоты к ширине

х х

1,5 х

2 х

Римские каникулы
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E. Стилеобразующие
элементы
- ПЛАШЕЧНАЯ АРКА

Минимальный размер охранного поля арки равен 1/20 узкой 
стороны формата. Если необходимо размещение контактной 
информации, то в нижней части макета охранное поле арки 
увеличивается. 
Арка может быть зарезана снизу, в таком случае минимальное 
охранное поле также равно 1/20 узкой стороны макета.

20х

20х

x

x

Римские каникулы
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E. Стилеобразующие
элементы
- ПЛАШЕЧНАЯ АРКА

Сочетая арку с иллюстрациями, можно создавать эффект пла-
новости, зарезая иллюстрации с одной стороны. Это добавит 
динамики и глубины макету. 

Римские каникулы
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E. Стилеобразующие
элементы
- ТИПОГРАФИЧЕСКАЯ АРКА

Выстраивайте типографику по форме арки. При этом используй-
те исключительно набор Montanga LTD одного кегля. 

Следите за тем, чтобы текст полностью заполнял 
периметр арки. Для этого регулируйте разрядку 
и длину слогана

Иллюстрация не должна мешать прочте-
нию слогана и логотипа

Римские каникулы
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ё. Макетирование
- ТИПОГРАФИКА

В целях имитации рукописей Древнего Рима в фирменном стиле 
в вёрстке используется центральная выключка.
Блок заголовка может располагаться как в арке, так 
и вне её, в зависимости от композиции и формата макета.

Римские каникулы
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ё. Макетирование
- БУЛЛИТЫ

Ромбообразные буллиты в макетировании используются как 
отбивки текстовых блоков, так и в качестве декоративных 
элементов.

Ромбообразные буллиты в качестве 
декоративных элементов

Ромбообразные буллиты в качестве 
отбивки текстовых блоков

Римские каникулы
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ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС
НОВОЙ ЭРЫ

ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС
НОВОЙ ЭРЫ

ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС
НОВОЙ ЭРЫ

ЖИЛОЙ КОМПЛЕКС
НОВОЙ ЭРЫ

Ромбообразные буллиты 
слишком маленькие и теряются
в блоке

Оптимальный размер 
ромбообразных буллитов

Ромбообразные буллиты 
слишком большие по отношению
к текстовым блокам

КВАРТИРЫ
ОТ 900 Т.Р.

КВАРТИРЫ
ОТ 900 Т.Р.

КВАРТИРЫ
ОТ 900 Т.Р.

КВАРТИРЫ
ОТ 900 Т.Р.

ё. Макетирование
- ТИПОГРАФИКА

При использовании буллитов в качестве отбивки располагайте 
их равноудаленно от блоков текста.

х

х

Римские каникулы
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ДОКУМЕНТАЦИЯ

II

https://drive.google.com/drive/folders/1VoX9DIPuG3Z6TmzWCCtpFIN_u8Y7MqeG?usp=sharing


А. Визитка

Формат
90 х 50 мм.

Лицевая сторона

Оборотная сторона

8 900 232 10 99
8 861 23023

rimskiekanikuli.ru

хх

Enthalpy 298 
22 pt

RF Dewi Expanded
Regular 6 pt

RF Dewi Expanded
Regular 7 pt

33 мм

RF Dewi Expanded
Bold 12 pt

Римские каникулы

29

Документация





Б. Конверт

Формат DL
220 х 110 мм.

х х

RF Dewi Expanded
Regular 7 pt

RF Dewi Expanded
Regular 7 pt

27 мм

Г. Армавир, ул. Цветочная 5к32
357572

8 900 232 10 99
rimskie@mail.ru

rimskiekanikuli.ru

Римские каникулы
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В. Папка

Формат
308 х 467 мм.

308 мм

231 мм 231 мм

Внутренний разворот
с карманом

Римские каникулы
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Г. Презентация Формат
А4

ДОБРО
ПОЖАЛОВАТЬ

2020
RIMSKIEKANIKULI.RU

2020

10

БЛАГОУСТРОЙСТВО
ДВОРА

РИМСКИЕ КАНИКУЛЫ

У Литера 1 будет расположен стилобат. 
Стилобат – это двухуровневая кон-
струкция, с комфортными зонами 
отдыха, спортивными и детскими пло-
щадками – на верхнем уровне, крытым 
паркингом - на нижнем.

У Литера 2 – запланирован благоустро-
енный двор (без стилобата). Также 
оборудованный детскими площадками, 
и небольшой мангальной зоной
с беседками.

1 ЛИТЕР

I
II
2 ЛИТЕР

Только жильцы комплекса «Атлант» (1 и 2 литеры) имеют 
доступ на верхний этаж стилобата, который полностью 
закрыт по периметру, что обеспечивает безопасность детей 
во время прогулки.

СТИЛОБАТ

ОБЩАЯ
ПЛОЩАДЬ ЖК

ПАРКОВОЧНЫХ
МЕСТ

61 ГА

1450

Дом входит в собственную социальную программу ГК 
«АРГЕН» программу «Любимый спорт в твоем доме»,
на территории будут расположены профессиональные пло-
щадки для занятий футболом и баскетболом, с возможно-
стью проведения любительских турниров. Все спортивные 
площадки и детские зоны выполнены.

ТЕРРИТОРИЯ

Презентация верстается по 12-колоночной сетке. Выстраивайте 
объекты и блоки текста в уравновешенную композицию. 
По углам макета располагается колонтитул, слоган, 
контактная информация и другие небольшие блоки текста.

Пример схемы верстки

Обложка Пример страницы

Римские каникулы

35

Документация



ПРОМОМАТЕРИАЛЫ

III

https://drive.google.com/drive/folders/1qIooGQZL5zzMSmZfnLzFteL6UTVcChzl?usp=sharing


А. Баннер

Римские каникулы

37

Промоматериалы



А. Баннер
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Промоматериалы



Б. Сити-формат
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Промоматериалы



В. СММ
Используйте фирменные приёмы, стилеобразующие элементы 
и сюжеты для оформления постов в социальных сетях.

Пример аватараПример поста
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Промоматериалы



ПОЛИГРАФИЯ

IV

https://drive.google.com/drive/folders/1qIooGQZL5zzMSmZfnLzFteL6UTVcChzl?usp=sharing


А. Лифлет

Формат
А4

Лифлет верстается по 6-колончатой сетке 
по 2 колонки для каждой страницы.
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Полиграфия



б. буклет

Формат
А4

Буклет верстается 
по 6-колончатой сетке.

Римские каникулы

43

Полиграфия



ОФОРМЛЕНИЕ ОБЪЕКТА

V



А. Входная группа

Для нумерации подъездов применяйте римские цифры. Чтобы 
сохранить их читабельность в тёмное время суток, используйте 
подсветку.



б. забор стройки



В. паспорт объекта



Г. Нумерация этажей



Д. Флаги



Е. Нумерация квартир



ОФИС ПРОДАЖ

VI



А. ФАСАД



Б. Оформление фасада



В. Ресепшн



Г. оформление интерьера

В интерьере используйте иллюстрации так, чтобы 
они взаимодействовали с реальными объектами.



СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

VII



А. Брелок
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Сувенирная продукция



Б. Каска
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Сувенирная продукция



В. ЧАСЫ
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Сувенирная продукция



ТРАНСПОРТ

VIII



А. Специальный транспорт
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Транспорт



А. Специальный транспорт
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Транспорт



Б. Корпоративный 
   Автомобиль
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Транспорт
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